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证券代码：003041                                证券简称：真爱美家 

 

浙江真爱美家股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022-002 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        ☑分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （    ） 

参与单位名称及

人员姓名 

中信证券——冯重光、郑逸坤 

时间 2022年 9 月 20 日 12:30-14:00 

地点 公司三楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事、董事会秘书：胡洁女士 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、公司新工厂何时投产，产能和利润预期为多少？ 

答：智能新工厂预计于 2023年 12月前完成全部建设并正式投

产，相关设备安装和调试工作目前正在加紧有序进行中，最快

争取明年二季度后试产。新厂设计产能为 7万吨，分两期上线，

新工厂全部投产后，预计总产能将提升一倍。新厂投产后，公

司在研发和技术创新上的积累优势将进一步得到发挥，公司重

大的技术创新成果如突破性的免水洗工艺、数码印花工艺等，

均可以通过数字化设计、智能化生产、绿色化制造、数字化管

理的全套智能生产系统实现，最终达到生产流程最优化、成本

管控最优化、生产人员减半等系列精益生产目标，以大幅提升

利润，增强公司的核心竞争力。 

2、随着智能新工厂交付，公司是否已做好新客户的开发以应

对未来产能的提升？ 



 2 / 3 

 

答：公司产能利用率较高，一直处于饱负荷状态，新工厂交付

后将有效释放原有产能。另外公司在深耕原有优势出口市场基

础上，一直在持续开拓和布局欧美和一带一路等新兴市场，以

巩固和不断提升海外市场占有率；另外为开拓国内消费市场，

公司一直有在积极探索和研发包括婴童毯、学生毯、沙发毯在

内的各类轻便亲肤的复合型功能毯。 

3、公司出口主要市场以及销售占比？欧洲市场是否有所布

局？ 

答：公司毛毯出口主要以中东、北非、南非等地区为主，产品

主要为高克重的拉舍尔毯。根据相关外贸类数据统计，过去几

年毯类(拉舍尔毯、云毯、绒毯)每年平均出口约 60亿美元（面

料和成品各半），其中拉舍尔毯大约占 20-25%(按条线统计)，

由此推算公司出口销售占比达到同类目市场份额的 20%以上。

另外公司也一直有在布局欧美和一带一路等国家，以不断提升

海外新兴市场比重。 

4、公司如何确保较高的毛利率？ 

答：公司长期注重成本控制，建立了全面的成本管理体系。在

生产方面，公司坚持精益生产管理作为企业的发展模式，坚持

以客户需求作为拉动，不断的挖掘潜能消除浪费，不断的从技

术、设备等方面着手改善生产管理流程，严格执行 ISO9000的

管理体系，生产过程管理健全，每个工序流程都有相应的管理

文件以及管理措施，降低了公司毛毯的生产成本。同时，由于

公司经编产能无法满足日益扩大的生产规模的要求，公司委托

部分外协厂商提供坯布织造服务以及零星的印花、剪花、绣花、

包边等工序的外协加工服务，进一步节约了原材料成本、提高

了经济效益。在采购方面，公司推行分料管理，并根据经营合

法性、供货能力、质量水平等标准来发掘、筛选合格供应商，

建立起长期稳定的供应合作关系，公司将供应商、制造、仓储、
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配送和客户等有效地组织在一起贯穿于产品制造、销售的整个

流程，公司毛毯的生产周期，从下单采购到最终成品出库，生

产效率高，拥有快速供货的能力，有效地控制了存货持有成本。 

再者，公司是国内毛毯行业的龙头企业之一，两家子公司合计

年产能约为 4.97 万吨，可以满足地区大客户的规模需求，规

模上的优势降低了公司毛毯产品的单位成本。此外，公司通过

成本管理控制，设立产品售价与成本的联动体系，实时对市场

情况以及竞争对手情况进行监控，并及时进行调整，进而能够

在保证毛利率基本稳定的前提下保持产品的市场竞争力。 

5、公司未来发展战略？ 

答：坚定不移地推行“提质量、降成本、建网络、创机制、拓

品牌”十五字总方针，坚持深化企业核心竞争力，依托成本管

控能力、渠道管控能力、质量管控能力、快速的市场反应、有

效的激励机制、有战斗力的团队，打造企业护城河。一方面，

公司将立足于原有市场和客户优势，推动品牌建设，做大做强

真爱自有品牌及系列产品出口影响力，另一方面，公司也将针

对国内市场需求，通过产品研发、价值塑造、销售渠道和商品

管理，加快全渠道建设及创新模式的提升，以国内客户需求为

导向，构建更加科学完善的营销网络，为公司提升国内消费市

场份额助力。 

 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2022年 9 月 20日 

 


