
 

 

证券代码：003023                                   证券简称：彩虹集团 

成都彩虹电器(集团)股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

    编号：2022-004 

投资者关系

活动类别 

 特定对象调研        □分析师会议 

媒体采访             □业绩说明会 

□新闻发布会           □路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人

员 

参与单位名称及人员姓名： 

1、西南证券：夏勤 

2、中信保诚基金管理有限公司：邹伟 

上市公司接待人员姓名 

1、董事会秘书/副总经理：张浩军 

2、证券事务：倪帆  

时间 2022 年 9 月 22 日 10:00-11:00 

地点 
公司住所（成都市武侯区武侯大道顺江段 73 号），本次调研活动

以腾讯视频会议方式进行 

形式 网络会议交流 

交流内容及

具体问答记

录 

公司介绍了基本情况，就本次调研涉及的问题进行了沟通回

复，具体如下： 

1、如何看待电热毯行业未来的发展？产品未来的升级方向

有哪些？如何看待电热毯产品未来在国内外的发展情况？ 

电热毯作为取暖御寒产品在我国有较长的使用历史，早期产

品技术含量低，安全保护功能缺失，事故时有发生。公司首推双

层螺旋发热线技术消除产品安全隐患，实现全线路安全保护。经

过长期的发展，培育并行成了稳定的市场，行业更趋成熟。产品



 

 

从早期的排潮御寒满足基本取暖需求，向睡眠质量监测、抗菌除

螨、局部空气微调节等功能化、多样化方向发展，外观形态更具

吸引力。节能环保，健康智能、满足更加个性化需求以及发热方

式、发热材料的升级是产品未来的发展方向。鉴于电热毯产品使

用的特殊性，确保绝对安全是核心和底线。就国内来讲，电热毯

产品集中在长江沿线及以南区域使用，北方地区在集中供暖的间

歇期形成极其有益的补充。随着节能减排政策的落地实施，电热

毯产品低耗节能的优势将得到突出显现，国外市场也是如此。 

2、公司柔性取暖产品的技术优势及特有性有哪些？ 

公司作为国内家用柔性取暖行业极具竞争优势的企业，经过

持续的技术创新和经验积累，在技术储备上具有突出的优势，形

成一批核心技术：双层螺旋发热线、发热线高性能熔融材料、全

线路安全保护、自动控温恒温、特殊软骨架发热芯、运用于电热

毯的睡眠质量监测等柔性取暖器具产品方面的核心技术。在安全

保护方面公司做到极致，确保使用的绝对安全。公司持续保持研

发创新、技术进步，在抗菌材料、膜发热及技术运用、便携式发

热装备等方面投入资源，巩固并扩大在行业的技术优势。 

3、家用卫生及电热蚊香产品未来趋势及市场容量，公司的

优势竞争力如何？ 终端销售是否为自有品牌？ 

我国家用卫生杀虫用品行业发展迅速，目前整体上处于成熟

前期阶段，人们基于健康生活需求决定了市场容量并将进一步扩

大。市场较为分散，企业品牌分布区域性特征较为明显，在各自

市场区域具有相对突出的优势，难以形成全国性的具有绝对优势

地位的领导品牌。环境友好、安全健康、生态环保、高品质、高

端化是家用卫生杀虫行业的发展方向。作为行业重点骨干企业，

经过持续的技术创新和经验积累，公司在技术储备上具有突出的

优势，形成一批核心技术：电热蚊香器智能控制、药液长效缓释、

植物精油配方户外驱蚊等家用卫生杀虫用品的核心技术。公司将

继续坚持天然植物精油产品开发和创新，持续保持技术进步，完



 

 

善户外产品，在更天然环保趋避害虫方面投入资源，巩固并扩大

在行业的技术优势。 

“彩虹”为公司核心商标，标注使用在系列产品上。近年对

商标及品牌系统做了升级再造，形成“RAINBOW”、“彩虹生活” “乖

乖”、“彩虹卫士”等商标体系。核心商标早自 2003 年被认定为“中

国驰名商标”，获得“四川省著名商标”称号。 

4、目前公司已经是电热毯行业龙头了，市场份额方面是否

还有提升的空间？如果有，公司将从哪些方面去着手布局？ 

公司在电热毯、暖手器产品领域优势明显，前期行业小散乱

的状况有所改善，但整体上还存在继续规范的需求，这个规范既

有来自国家监管层面也有行业自身发展的要求，将为规模化经营

的企业带来机遇。近期，一些实力较强的家电品牌以线上销售为

切入点逐步进入电热毯行业，将会推动行业健康发展。公司在电

热柔性取暖行业开拓深耕，有供应链、技术、品牌、渠道等多方

面的优势和经验积累，我们充分发挥这些既有优势，以技术进步

推动产品创新，加强经营管理，线上线下渠道并重，争取进一步

巩固并扩大我们的行业优势地位。 

5、从何看待卫生杀虫市场未来的市场空间，相较于电热毯

市场，卫生杀虫市场竞争更加激烈，市场更加分散。公司觉得进

一步发展卫生杀虫业务的难点在哪些地方？ 

市场的分散决定了区域性明显的特征，各个品牌在优势区域

巩固发展，同时为头部品牌进一步做大做强提供了可能。农药产

品较为严格的管制一方面规范行业，另一方面也对产品迭代创新

提出了更高的要求。公司将围绕天然健康、自然环保发力，以差

异化的产品和服务为公司发展助力。 

6、三季度的生产经营情况？限电和疫情对于公司的生产经

营产生的影响具体在哪些方面？目前恢复如何？ 

成都本轮新冠肺炎疫情爆发，形势复杂严峻，为避免疫情扩

散，保障广大市民群众身体健康和生命安全，成都市自 9 月 1 日



 

 

起实施社会面疫情防控措施。公司严格按照疫情防控要求执行，

期间，公司本部基本停工，新津园区仓库实施闭环管理尽最大努

力保障发货需求，彩虹塑胶、新材料科技公司闭环生产，彩虹中

南地处湖北武穴，生产经营未受影响。管控期间，其余员工居家

办公，各地销售子公司和机构正常经营运转。七八月的限电以及

本次疫情对三季度产量有一定影响，目前公司全面复工复产，合

理统筹安排，提高效率，全力投入生产，追赶进度，同时抢抓市

场，将影响降到最低。 

7、公司出口业务如何？  

公司产品以国内销售为主，出口业务处于前期的起步探索阶

段，目前取得了一些订单，量小金额低，未对公司营业收入产生

实质性的影响。  

8、公司业绩稳定波动较小，业绩目标、业务发展和增长方

向是什么？ 

长期以来公司稳定发展，经营业绩保持稳定，这与公司经营

理念及所处行业有关。公司将以技术进步和创新推动企业发展，

加强企业经营管理，线上线下同步发展，拓展市场。目前公司两

类固有产品市场比较成熟，竞争激烈，新品的开发、附加值提升

显得更加重要。首先，公司将立足围绕现有行业寻求突破，智能

化、健康保健、抗菌除螨、负离子等功能的迭加，膜发热、水暖、

穿戴取暖、更加天然环保、植物精油及户外驱蚊等方面，还是有

很多机会。在本行业改进创新的同时，我们也积极关注跨行业其

他机会，公司将秉持稳健经营的作风，保持稳定健康发展。 

9、公司主要产品销售是否存在周期性？是否有淡旺季之

分？ 

公司主要产品存在季节性，电热柔性取暖器具类产品终端销

售主要集中在 10-12 月及来年的 1-3 月份，家用卫生杀虫类产品

主要分布在 4 月至 9 月份，两类产品淡旺季交替，支撑互补。公

司积极关注、努力开发受季节与气候影响小的常年四季产品。 



 

 

关于本次活

动是否涉及

应披露重大

信息的说明 

本次调研活动期间，公司不存在透露任何未公开重大信息的情形。 

活动过程中

所使用的演

示文稿、提供

的文档等附

件（如有，可

作为附件） 

无 

 

 


