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深圳市东方嘉盛供应链股份有限公司 

投资者关系活动记录表 
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投资者关系活动

类别 

 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

Athena Capital（东腾投资）总经理 王安亚 

时间 2022 年 9 月 22 日上午 10:00-10：30 

地点 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

财务总监、董事会秘书：李旭阳 

投资者关系经理：王凝洁 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

问题 1：公司对今年业绩的增长是怎样预期的？ 

答：今年上半年受宏观经济、疫情多发的影响，物流成本

费用上涨，公司营业总收入 155282.19 万元，较上年同期增长

22.82%；实现营业利润13462.26万元，较上年同期下降6.62%；

实现利润总额 13547.04 万元，较上年同期下降 5.89%；实现

归属于上市公司股东的净利润 10213.37 万元，较上年同期下

降 8.96%。公司自上市以来，业绩保持稳健增长，5 年复合增

长率 20%左右，如果下半年疫情好转，公司新的业务客户逐渐

导入，公司对于业绩的预期是继续保持积极增长。 

 

问题 2：公司在行业中的竞争对手有哪些，与其有什么不同，

核心竞争力是什么？ 

答：公司隶属于一体化供应链物流行业，同行可比公司有

密尔克卫、海晨股份、华贸物流、飞力达等同行公司，但是各

家公司的核心竞争力和行业客户群分布有所差异。东方嘉盛主

要围绕全球知名消费品品牌客户和全球头部电商平台客户，通

过前期专业差异化供应链方案咨询及设计，为客户提供一体化

供应链服务和产品采购分销交易服务。公司客户主要集中在消

费电子、医疗健康、消费食品、跨境电商等行业。公司的核心

竞争力在于 1、数字化供应链的成熟应用；2、国内供应链网络



布局优势，保税区全球中心仓模式成功复制；3、协同共生的

开放式供应链解决方案平台及海关最高级别资质；4、经验丰

富且富有远见的管理团队及高效的内部管理体系；5、行业头

部客户资源和拓展能力。 

 

问题 3：各大业务的占比情况是什么样的？ 

答：公司的主营业务有以下几个板块。1.服务模式：（1）

全球消费品品牌一站式数字供应链交付平台（2）国际物流服

务（3）AI智能数字报关平台（4）冷链物流服务；2.交易模式：

（1）跨境电商数字交易服务平台（2）医疗健康数字交易服务

平台。跨境电商交易服务平台业务收入占比最大，达68%，全

球消费品品牌一站式数字供应链交付平台收入占比23%，数字

化清关服务收入占比5%左右。 

 

问题 4：上半年疫情对公司的影响都有哪些？ 

答：疫情对宏观经济、企业运营都产生较大影响，就一体

化供应链物流行业而言，行业整体的履约效率有所下降，成本

费用上升。同时，我们认为疫情对行业的洗牌，各行业产业链

的布局都形成头部公司聚合效应，因此东方嘉盛上半年继续贯

彻大客户策略，全球消费品品牌一站式数字供应链交付平台业

务板块新增国际龙头工业消费品客户，大幅贡献收入增长，上

半年实现收入 35701.09 万元，同比增长 131.04%；医疗健康

数字交易服务平台业务板块新增两个国际龙头医疗客户，上半

年实现收入 3154.78 万元，同比增长 179.09%。 

在疫情防疫政策多变的环境下，公司也是及时响应客户的

多方面需求。例如及时响应各类消杀标准，又例如全国网络布

局优势可以为客户提供华东华南多地服务选项等。特别是上海

疫情封控时期，为华东某大客户在华南开设备用仓，保证客户

供应链稳定性，获得客户好评；在华南疫情期间，作为一线保

供企业，知名洋酒品牌客户跨境供应链服务业务正常履约，助

攻该客户抢占华南市场获得竞争优势。 

 

问题 5：公司在全国哪些区域布局仓储，各地业务占比情况

是？ 

答：公司主要在国内一二线核心城市有布局仓储资源，例

如大湾区（深圳广州香港）、西南区域（重庆）、华东区域（上

海、嘉兴）、华北区域，其中超 60%的业务在大湾区，20%左右

在西南，10%左右在华东。 

 

问题 6：IT 行业料件面临库存调整，有什么影响？笔电的出货

量下降，对公司业务影响多大？ 

答：本身我们服务的客户是行业头部客户，业务主要集中

在成品笔电，少量在笔电料件，因此 IT 行业库存调整对我们

影响不大，而这三年疫情，居家办公的需求旺盛，头部客户的



笔电业务还是在上升的，保证了公司笔电客户业务增长。 

 

问题 7：中美贸易战对公司的影响，制造行业往越南迁移，对

公司的影响怎么看？ 

答：中美贸易战对于外贸进出口行业的确有较大影响，尤

其是出口方面，但是东方嘉盛之前出口布局除了美国还有欧

洲、东南亚等区域，公司还有占比较大的跨境业务是进口市场，

过去几年业绩还是保持着 20%增长的。所以目前数据来看，贸

易战对我司影响不大。基于目前政治经济环境，东方嘉盛也有

在做一些业务的调整，例如加大对欧洲、东南亚、一带一路区

域的业务布局，以及加强外贸内贸一体化发展。内贸业务的布

局方面，上半年公司与知名电商平台合作，成为三个知名快消

食品品牌的物流服务商和平台分销商，已成功打通品牌 B至电

商 b至消费者 c端的供应链交付体系。下半年将继续拓展更多

的消费品品牌客户内贸业务，构建东方嘉盛内外贸“消费品牌

墙”。此外，深化消费食品的酒类赛道布局，从洋酒领域扩充

到其他酒类领域，公司上半年在贵州省仁怀市投资公司，成功

将跨境洋酒供应链管理经验复制应用到内贸基酒供应链管理

中。 

针对制造业向越南的迁移，公司其实早有布局。首先，东

方嘉盛客户大多是外资品牌 500 强客户，虽然客户将一部分工

厂制造迁移到越南，但是其实主要的料件的供应链还是在中

国，其实也很难整体迁移，客户因此会产生中越两国跨境供应

链物贸需求，也在给公司带来一部分供应链业务的增量。其次，

跟随客户的供应链的转移产生的跨境供应链物贸需求的变化，

公司的国际物流业务部门也早已积极拓展了在越南等东南亚

地区以及全球其他地区的布局。 

 

问题 8：想知道跨境电商业务板块上公司跟京东、中通、韵达

这些快递公司有什么关系或者区别？ 

答：跨境电商交易平台业务板块，公司依托全球商品流通

资源优势，链接产业上下游及线上线下产品渠道，为平台上的

跨境电商卖家客户打造集采购分销、品牌渠道、仓储运输、清

关、海外仓、国外货运代理等一体化管家式的服务，使电商卖

家能够专注于主业的产品选择和客户服务。对于卖家而言，国

内快递服务是 toC 的消费者终端配送服务商，在东方嘉盛的一

体化供应链管理业务链条中属于终端配送的一环。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 9 月 22 日 

 


