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招商证券股份有限公司 

关于安徽开润股份有限公司关注函相关事项之核查意见 

深圳证券交易所创业板公司管理部： 

招商证券股份有限公司（以下简称“招商证券”或“保荐机构”）为安徽开润

股份有限公司（以下简称“公司”、“开润股份”）持续督导工作的保荐机构。

2022 年 10 月 21 日，开润股份董事会收到深圳证券交易所创业板公司管理部下

发的《关于对安徽开润股份有限公司的关注函（创业板关注函〔2022〕第 379 号）》

（以下简称“《关注函》”）。招商证券根据《关注函》的要求，针对相关问题

进行专项核查并发表核查意见。 

请结合 2020 年-2021 年业绩变动情况及原因、2022 年上半年财务数据及前

三季度经营情况、历史年度第四季度营业收入占全年比重、目前你公司在手订单

情况、今年市场行情等因素，详细说明本次激励计划设置 2022 年为第一个归属

期业绩考核年度的原因及合理性，明确考核指标的确认依据，是否符合《上市公

司股权激励管理办法》第十一条的规定，所设定指标是否科学、合理，对 2022

年业绩指标的设置能否达到激励效果，是否存在向高级管理人员等关键少数输

送利益的情形。 

请结合前述问题的回复说明你公司本次激励计划草案是否存在明显损害上

市公司及全体股东利益的情形，请独立董事、监事会发表意见，并请独立财务顾

问及律师核查并发表明确意见。 

回复： 

一、激励计划公司层面业绩考核指标介绍 

2022 年 10 月 19 日，公司召开第三届董事会第三十九次会议，审议通过《关

于<安徽开润股份有限公司 2022 年限制性股票激励计划（草案）>及其摘要的议

案》，决定实施 2022 年限制性股票激励计划（以下简称“本次激励计划”）。其中，

本次激励计划公司层面考核指标为以 2020-2021 年的营业收入平均值为基数，

2022 年-2023 年公司营业收入增长率分别不低于 10%、不低于 20%。 
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二、本次激励计划公司层面业绩考核指标的确定依据及合理性 

公司目前主要产品为箱包，与出行市场强相关。当前全球通胀压力加大，世

界经济面临减速风险，同时疫情整体形势依然较为严峻，存在再次爆发的可能。

本次在设置公司层面业绩考核指标时，充分考虑全球政治、经济外部环境不确定

性较大，以及前期客户对市场乐观预期导致其库存水平偏高，进而产生订单波动

风险，充分考虑疫情爆发影响公司生产运营的风险等，兼顾了公司历史业绩情况、

考核指标的业绩基数等因素。具体情况如下： 

（一）2020年-2021 年业绩变动情况及原因：公司主要产品为箱包，与出

行市场强相关，疫情爆发后公司业绩受到较大影响 

公司主要经营业务为休闲包袋、旅行箱、商务包袋、服饰及相关配件等产

品的研发、设计、生产和销售，主要产品与出行市场强相关，且为高度竞争的

市场。疫情爆发以来，公司所处行业受到较大冲击，2020 年营业收入自上市以

来首次出现下滑，同比疫情前（2019 年）下滑幅度为 27.87%，2021 年虽有所

恢复，但仍未恢复至疫情前水平。 

单位：人民币 万元 

项目 2019 年 2020 年 2021 年 

营业收入 269,481.86 194,381.43 228,896.52 

公司主要分为代工制造业务和品牌经营业务。代工制造业务方面，公司坚持

做优质客户战略，为耐克、迪卡侬、VF 集团、PUMA、戴尔等知名品牌提供代

工制造服务，产品品类涵盖运动休闲包袋、商务包袋、其他功能性软包、服装、

拉杆箱等。品牌经营业务方面，公司主要围绕自有品牌“90 分”、合作品牌“小米”，

研发设计箱包等出行产品，通过淘宝天猫、京东、小米、抖音等电商渠道开展销

售及运营。 

疫情下公司品牌经营业务受终端消费需求下降的影响较大，行业销售下滑，

公司品牌经营业务收入随之下降。相较之下，代工制造业务业绩展现出较强韧性，

2022 年以来公司将业务重心逐渐向代工制造业务倾斜，代工制造业务收入占比

明显提升。 
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项目 2017 年 2018 年 2019 年 2020 年 2021 年 
2022 年

H1 

代工制造业

务收入占比  
56.37% 43.09% 48.94% 60.74% 63.98% 81.00% 

品牌经营业

务收入占比 
43.29% 50.08% 47.77% 37.71% 33.04% 18.07% 

（二）2022 年市场行情及上半年财务数据、前三季度经营情况：2021 年四

季度以来海外疫情管控措施普遍放宽，代工制造业务客户对市场预期较为乐观，

推动公司代工制造业务订单 2022 年前三季度实现快速增长；但受全球经济衰退、

疫情扰动、俄乌局势冲突等不确定性风险，以及客户近期库存水平偏高等因素影

响，预计 2022 年第四季度可能难以维持前期高增长态势 

2022 年上半年，由奥密克戎病毒引发的新一轮疫情自 3 月以来多点爆发，其

中在上海的疫情尤为严重，国内供应链严重受阻，消费需求端和制造业受到显著

冲击。5 月起疫情形势有所修复，6 月以来随着稳增长一揽子措施加速落地，疫

情对经济活动的负面影响明显减弱，上海全面复商复市，经济增长预期有所改善。

受此影响，公司业务需求端不确定性因素持续加码，以国内市场为主的品牌经营

业务面临较大挑战。与此同时，2021 年下半年以来海外疫情管控措施的持续放

宽推动海外市场整体需求释放，公司代工制造业务客户对市场预计较为乐观，受

益于全球化布局和优质客户资源优势，公司代工制造业务订单显著放量，收入取

得较大幅度增长。 

2022 年 1-6 月，公司实现营业收入 131,887.17 万元，同比增长 33.26%。其

中，公司代工制造业务收入 106,829.03 万元，同比增长 66.80%。2022 年第三季

度，受益于国内疫情形势的缓解、海外出行市场的持续放宽，以及公司更为聚焦

代工制造业务的战略调整，公司整体订单情况延续良好恢复态势，前三季度实现

营业收入 21.60 亿元，同比增长 37.19%。 

同时，全行业受到全球经济衰退风险加大、疫情扰动、俄乌局势冲突等不确

定性风险，以及客户前期预期较为乐观导致其库存水平偏高等因素影响，预计公

司今年第四季度可能难以维持前期高增长态势。 

（三）历史年度第四季度营业收入占全年比重：疫情前第四季度收入占比较

高主要受品牌经营业务电商促销旺季多集中于四季度影响，随着 2022 年公司战
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略向代工制造业务倾斜，以及疫情爆发、俄乌战争等外部不确定因素对市场的持

续扰动，公司各季度表现没有明显的规律 

项目 2017 年 2018 年 2019 年 2020 年 2021 年 

第四季度

收入占比 
31.72% 29.58% 27.50% 24.15% 31.23% 

疫情前（2019 年之前）公司品牌经营业务与代工制造业务规模相当，并且主

要通过淘宝天猫、京东、小米等线上电商渠道开展，由于“双十一”等电商促销活

动多集中于第四季度，公司品牌经营业务的第四季度收入占比通常稍高。在代工

制造业务方面，通常客户会基于未来的产品和销售规划，提前与公司通过会议、

电话或邮件等方式沟通未来一段时期内的采购意向和订单情况，同时，公司代工

制造业务销售情况受公司客户拓展节奏、产能等综合因素影响，与终端消费市场

的关联度相对更为间接。 

疫情前的年份，受四季度电商促销旺季的影响，以电商渠道为主的公司品牌

经营业务在第四季度的销售情况显著拉动了公司每年第四季度收入占比提升。疫

情爆发后，各季度销售情况的比重与疫情对市场的扰动程度等息息相关，叠加俄

乌战争等外部不确定因素的干扰，各季度销售占比不再呈现明显规律。2020 年，

公司品牌经营业务终端销售收入占公司整体销售收入的比例下滑至 37.71%，同

年公司四季度整体收入占全年销售收入比重显著下降至 24.15%，四季度整体销

售收入相较于其他季度占比较低。2021 年，海外国家疫情管控措施放宽，客户对

市场预期普遍较为乐观，代工制造业务在 2021 年四季度订单迎来快速恢复，同

时，公司品牌经营业务为提升业务收入规模，积极强化海外渠道建设，由于海外

主要市场“圣诞季”、“万圣节”等活动也多集中于第四季度，叠加国内电商四季度

促销旺季的双重影响，以及代工制造业务客户对市场的乐观预期推动四季度订单

恢复等综合因素影响，公司 2021 年第四季度销售收入占比有所提升。 

2022 年以来，公司逐渐将业务重心聚焦于业绩表现更为稳健、盈利能力更好、

抵抗风险能力更强的代工制造业务，公司品牌经营业务开始逐步优化渠道布局，

落实降本增效举措，提升盈利水平。2022 年上半年，公司品牌经营业务收入占比

仅 18.07%。受公司业务结构结构调整的影响、以及全球经济衰退、疫情等不确

定因素的持续扰动，加之代工制造业务客户前期对市场预计较为乐观导致其库存
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水平偏高等因素影响，预计今年公司四季度销售收入占比相较于疫情前有所下降。 

（四）在手订单情况：客户前期乐观预期和库存水平偏高导致存在订单波动

风险，同时存在疫情爆发影响订单生产等不确定风险 

截至目前，公司在手订单金额 3.18 亿元（此处“在手订单”系截至目前客户已

下单未发货的实时金额，出货及收入确认时间不一，分布在今年和明年）。当前

全球经济衰退风险加剧，不确定因素显著增多，同时客户自去年四季度以来对市

场预期较为乐观导致产生库存积压，今年四季度可能存在订单波动风险、疫情爆

发影响订单生产等不确定风险，需要公司管理及运营团队审时度势，积极采取各

种措施应对，以促成业绩达成。 

公司本次股权激励披露日为 2022 年 10 月 20 日，虽然已经进入第四季度，

但公司第三季度报告尚未披露。受全球经济衰退及疫情影响等不确定因素影响，

完成本次激励计划业绩指标，需要公司管理团队在第四季度继续积极应对复杂多

变的外部环境和各项严峻挑战，方能确保全年业绩达到考核要求。经各项因素综

合考量并兼顾本激励计划的激励作用，公司为本次限制性股票激励计划设定了以

2020-2021 年的营业收入平均值为基数，2022-2023 年公司营业收入增长率分别

不低于 10%、20%。上述业绩考核指标能够激励员工努力巩固 2022 年的经营成

果，能否实现存在不确定性。 

本激励计划披露后，结合多方意见，经过综合评估与慎重考虑，为更有效的

应对未来复杂多变的行业竞争形势，确保公司长期发展目标的实现，公司于 2022

年 10 月 26 日召开第三届董事会第四十次会议，审议通过《关于<安徽开润股份

有限公司 2022 年限制性股票激励计划（草案修订稿）>及其摘要的议案》，决定

将本激励计划方案中业绩考核指标调整为以 2020-2021 年的营业收入平均值为

基数，2023-2024 年公司营业收入增长率分别不低于 25%、35%。 

本次激励计划参与对象均为对公司未来经营与发展有重要推进作用的高级

别战略型人才，在公司的战略规划、经营管理、业务拓展等方面起到了关键核心

作用，具备丰富的从业经验和行业资源，并对公司过往历史业绩作出了卓越贡献，

符合限制性股票激励计划激励对象的要求。本次激励计划的参与对象经过了公司

严格的岗位筛选、能力评定。激励计划内在的激励机制将充分调动和激发人才创
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造力，对公司持续经营和长期发展带来积极、正面影响，不存在向高级管理人员

等关键少数输送利益的情形。 

综上，本次激励计划设置了相应的考核指标，履行了必要的审批程序，符合

《上市公司股权激励管理办法》第十一条的规定。 

三、本次激励计划草案是否存在明显损害上市公司及全体股东利益的情形 

公司是一家同时具备制造业基因与互联网基因的多元业务形态公司，在发展

过程中引进了多名行业资深优秀人才、世界 500 强企业人才，以及互联网行业、

消费品行业、零售行业的优秀人才，打造出一支在行业内具有差异化优势的跨界

管理团队。优秀员工已成为公司的核心竞争优势之一，对公司未来运作和发展至

关重要。本次股权激励计划参与对象共 3 人，均为对公司未来经营与发展有重要

推进作用的高级别战略型人才。参与对象经过了公司严格的岗位筛选和能力评定，

不包括公司控股股东、实际控制人及其关联人。本次股权激励计划是公司全面薪

酬体系的重要组成，现金加股份的多样化全面薪酬配置模式，使得公司能够在激

烈的人才市场竞争环境中抢占优势，有利于公司构建吸引人才、留住人才的组织

体系，有利于公司与核心人才紧密绑定、共同成长，最大程度发挥公司组织人才

优势，提高公司运营管理效能，推进公司业务发展壮大。 

公司本次激励计划设置了公司层面考核指标与个人层面考核指标。目前全球

经济衰退风险加剧，终端需求市场表现疲软，疫情形势依然较为严峻，外部不确

定性因素持续加码，公司所处行业、主营产品与出行市场强相关，公司在设置本

次激励计划公司层面业绩考核指标时，兼顾了宏观经济环境、行业特征及疫情形

势、公司历史业绩情况、考核指标的业绩基数等因素，能够实现存在不确定性。

业绩考核指标的设置有助于推动公司在疫情下保持稳健发展。除此外，公司还设

置了较为严格的个人层面绩效考核指标，将坚持公平、公正、公开的原则，以“定

量”与“定性”相结合，从多重维度对参与对象进行全面、科学考核，能够对激

励对象的工作绩效作出较为准确、客观的综合评价。只有在公司层面业绩考核及

个人层面绩效考核同时满足考核要求的前提下，激励对象才能够分批次地按比例

归属此次激励计划的权益，双重考核将有效地将核心员工利益和公司长期发展深

度绑定，体现出此次激励计划的激励与约束对等原则，不存在损害上市公司及全

体股东利益的情形。 
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四、公司独立董事、监事会的核查意见 

（一）独立董事独立意见 

公司根据《上市公司股权激励管理办法》、《深圳证券交易所创业板股票

上市规则》、《深圳证券交易所创业板上市公司自律监管指南第 1 号——业务

办理》等有关法律、法规的规定，遵循科学、合理的原则制定了本次限制性股

票激励计划的业绩考核指标等要素，公司本次激励计划业绩指标等要素设置合

理，客观公开、清晰透明，符合公司实际情况，有利于促进公司竞争力的提

升，能够发挥长期激励效果，符合《上市公司股权激励管理办法》相关规定，

不会损害上市公司及全体股东利益。 

（二）监事会意见 

本次激励计划业绩指标等要素的设置科学合理、客观公开、清晰透明，充分

结合了公司业务实际情况，有利于促进公司竞争力的提升和长期健康发展，有利

于巩固公司核心竞争优势，能够发挥长期激励效果，符合《上市公司股权激励管

理办法》相关规定，不会损害上市公司及全体股东利益。 

五、保荐机构核查意见 

（一）核查程序 

1、审阅了公司《激励计划（草案）》及其修订稿、《安徽开润股份有限公

司 2022 年限制性股票激励计划实施考核管理办法》； 

2、审阅了公司第三届董事会第三十九次会议、第三届董事会第四十次会议、

第三届监事会第二十九次会议文件、第三届监事会第三十次会议的相关文件； 

3、审阅了公司 2017 年度至 2021 年度《审计报告》、公司《2022 年半年度

报告》； 

4、审阅了公司独立董事、监事会的针对《关注函》出具的核查意见。 

（二）核查意见 

经核查，保荐机构认为： 
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本次限制性股票激励计划方案已经公司董事会、监事会审议通过，独立董事

发表了独立意见，履行了必要的审批程序，本次股权激励方案符合《上市公司股

权激励管理办法》《深圳证券交易所创业板股票上市规则》《深圳证券交易所创

业板上市公司自律监管指南第 1号——业务办理》等规定。
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（此页无正文，为《招商证券股份有限公司关于安徽开润股份有限公司关注函

相关事项之核查意见》之盖章页） 

 

 

 

 

保荐代表人：                                      

           贾  音                   彭  勇 

 

 

 

 

招商证券股份有限公司 

 

2022 年 10 月 26 日 
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