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证券代码：003029                                证券简称：吉大正元 

长春吉大正元信息技术股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022-004 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        √分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

招商证券、招商基金、招商致远资本、工银瑞信、光大证券、

中信建投、东方证券、东吴基金、中信证券、交银施罗德基金、

金元顺安基金、景顺长城基金、国泰基金、民生加银基金、民

生证券、南方基金、海通证券、和谐汇一资管、华创证券、华

泰柏瑞基金、百年保险、中海基金、成泉资本、乐瑞资产、博

时基金、淳厚基金、淡水泉投资、登程资产、复通私募、歌斐

资产、国华兴益保险、国寿安保基金、国寿养老、海富通基金、

海宁拾贝投资、华泰保兴、汇添富基金、嘉实基金、建信保险、

建信理财、江阴江梁投资、农银汇理基金、磐厚动量资管、鹏

华基金、千合资本、青岛金光紫金资管、全天候私募、融通基

金、厦门财富、上海峰岚资产、上海弘尚资产、上海健顺资管、

上海聚鸣资管、上海天猊投资、尚近投资、申万菱信基金、坤

厚私募、鲲鹏恒隆投资、热土资管、望正资管、中天汇富基金、

龙远资管、太平基金、太平洋证券、泰康资产、西藏源乘资管、

仙翎投资、信诚基金、银华基金、永赢基金、涌贝投资、周口

联创私募（排名不分先后） 

时间 2022 年 10 月 27 日 

地点 线上交流 
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上市公司接待人

员姓名 

董事长于逢良、副总经理田景成、副总经理兼财务总监陈敏、

风控总监兼证券部经理李泉 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、副总经理兼财务总监陈敏介绍公司 2022 年三季度基本情

况 

今年面对复杂的外部环境和可观的行业发展潜力，公司迎

来了新的挑战和机遇。一方面随着数字中国和数智中国的宏观

发展态势，网络和数字安全成为发展数字化进程的重要基础。

公司紧抓机遇，积极转型，谋划整体全面发展，谋求业务上从

网络安全向大安全、泛安全转变，技术上从产品化向服务化、

云化、可移动化转变，市场上从原来的单一的“直销”模式向

“直销+渠道”模式转变，服务对象从党政机关、大型央企向

中小企业、个人终端渗透。 

另一方面由于公司处于战略转型阶段，在技术研发、营销

转型、人才储备与激励等方面均加大了投入，相关投入叠加今

年复杂严峻的经济环境和疫情因素，导致公司前三季度业绩表

现不佳，给第四季度业绩追赶带来一定程度的挑战。 

根据公司已披露的三季报，可以看到公司收入、净利润、

经营现金流同比有所下降，主要原因为受今年疫情防控工作影

响，政府信息化投入放缓，继而对公司回款节奏造成影响。前

三季度经营数据中，从收入端来看，公司毛利率从去年同期 58%

上升至 67%，得益于公司项目质量和服务水平的提升以及部分

区域、业务板块的亮眼表现；从费用端来看，公司期间费用同

比增加 6000 多万，主要为人才引进、区域市场建设、营销模

式转型投入。 

目前市场端已从 7 大区域营销中心扩展至 20 余个省级节

点建设，预计今年内会建成全国性省级营销、服务网络；营销

端正在组建经验丰富的渠道发展和管理团队；技术端通过引进

人才、封闭开发等举措，持续提升全线产品的安全性和稳定性，



 — 3 — 

增加核心产品即期部署能力。 

二、问答交流： 

（一）公司实施 2022 年非公开发行项目的原因及后续安排 

本次实施定增项目主要基于三方面，公司具备清晰的战

略、靠谱的团队、良好的行业发展机遇，本人对公司未来发展

充满信心，所以在当时整个资本市场表现不佳、二级市场价格

不断下滑的情况下，基于信心、责任、担当，提出个人全额认

购吉大正元非公开发行的股票。 

一直以来公司战略与国家战略相辅相成。党中央 2020 年 3

月提出数字经济，公司 2020 年也提出了“新起点、新目标、

新跨越”，希望在新起点上从信息化向数字化转型，新目标上

由传统安全到数字安全转化，以逐步成为数字安全领域中的领

舞者，实现新跨越。 

在从优秀企业向一流企业迈进的目标下，2021 年公司推出

股权激励计划，2022 年提出打好技术、市场、资本三大战役，

设立了创新兵团、资本兵团等，目前公司整个团队做好充足准

备，意气风发迎接挑战。 

（二）公司在信创、数据安全方面的业务情况以及数据安全方

面市场推进节奏 

信创是公司发展战略中的重要组成部分。公司今年 7月正

式组建了信创团队，公司具有涉密甲级资质，在基础设施、应

用、自主可控领域都有相应的布局。 

数据安全是数字安全的核心，公司的数据安全业务拥有自

己的特点与特色。公司的数据安全是以密码技术为核心，以隐

私计算和零信任为推动，形成信息安全和数据安全解决方案。 

（三）公司预计今年 Q4 及明年恢复的情况 

    目前在疫情常态化管控形势下，对公司是历史挑战更是机

遇，为此公司自今年 630 以来推出积极措施，一个是高管下地

干活，在项目前线推进签单、回款进度，鼓舞士气；另一个是
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开辟新赛道，包括信创、中小企业、个人终端业务，以及教育、

医疗、司法等领域，公司正积极全线出击。9 月份以来，公司

从业务回款到项目签单均在稳步推进。  

（四）公司去年开始收入结构方面有较大变化，尤其军队安全

收入结构方面。目前三季度军队占比以及全年占比情况如何，

未来如何预计军队业务增速 

从近几年数据可以看到军队业务收入增速较快。今年前三

季度，一方面军队业务收入同比增长 89%，另一方面军队业务

占整体收入的 40%，毛利占整体 34%。通过相关数据可以看到

目前军队业务发展比较强劲，且保持了一个持续高增长状态。 

（五）公司汽车安全相关产品服务及落地节奏 

物联网和车联网是公司非常看好的方向，公司主要在车

云、车内、车路做了很多技术布局和产品布局，目前在车云方

面已与 30 多家车企进行合作，在车内、车路等方面通过示范

区与厂家进行合作，并不断推进相关业务拓展。 

此外，由于车联网业务涉及很多标准，公司也参与了车联

网相关标准制定工作，相信未来在车联网方面，随着国家政策

及投资逐渐明朗，会有更好的发展。 

（六）军工方面与左江的竞争优势？公司民用产品的竞争优

势？ 

首先在军工领域，我们与左江科技处于不同的领域，没有

实际的业务竞争，公司军工方面主要竞争对手来自大型科研院

所。 

在民用市场上，差异化主要体现在三方面，首先公司的客

户群或者说产品适用范围更广泛，包括军工、政府、金融、央

企，现在拟拓展至民企和个人终端；其次公司收入方式更多样，

包括自有产品、安全服务、生态等；最后公司产品的品类不同，

我们构建了三层产品，包括密码、身份与信任、数据安全，同

时适用于有线互联网、移动互联网、云、工业互联网、物联网
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等领域。 

（七）公司前三季度各行业收入划分 

根据公司的客户群，前三季度涉军业务表现比较强劲，收

入占整体收入的 40%；其次政府行业收入占整体收入的 23%；

财政行业收入占 20%以上。军工（包括军队）、政府、财政、

金融业务是公司目前主要的收入来源。 

附件清单（如有） 无 

日期 2022 年 10 月 27 日 

 


