
 

证券代码：300218                                   证券简称：安利股份 

安徽安利材料科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                           编号：2022-017 

投资者关系活动

类别 

 特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                   业绩说明会 

□新闻发布会                 路演活动 

现场参观 

其他 

参与单位名称及

人员姓名 

1、天风化工 唐婕； 

2、华泰柏瑞 姚晨飞。 

时间 2022 年 10 月 27 日 14:00-15:30 

地点 安徽安利材料科技股份有限公司行政楼 906 会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书、副总经理：刘松霞 

证券事务代表：陈丽婷 

证券主任：王睿 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、参观公司展厅。 

二、主要问题及回答 

1、请问公司是如何一步步扩产发展至目前 8500 万米产能

的？ 

答：主要是公司上市以来募投项目和超募项目的实施，公

司生态分厂的建设运营，以及安利工业园内部产能优化调整，

对部分生产线进行提标升级改造。“十四五”期间，公司计划

形成年产生态功能性聚氨酯合成革及复合材料 1 亿米左右的生

产经营能力。 

当然，公司“十四五”期间的产能规划，是一个逐步提升

的过程，是公司期望通过奋力拼搏实现的规划目标，不代表对

社会投资者的承诺。公司规划目标的实现，受宏观环境、客户

合作、市场波动及行业竞争等多方面因素影响，不完全取决于



 

公司，具有不确定性。 

2、请问公司产品与华峰超纤有什么不同？ 

答：华峰主要生产超细纤维聚氨酯合成革，属于 PU合成革

的一种，在某些下游领域与公司可能存在一定的竞争，但其生

产的超纤基布也是聚氨酯合成革的一种原材料。公司与其在生

产设备、工艺、主要原材料、产品成本、销售客户、目标市场

方面有所不同。 

华峰超纤在超纤基布领域做到行业领先，是一家令人尊敬

的优秀企业，是安利的战略合作伙伴之一。 

3、请问公司下游应用领域中客户分布及营收占比是多少？

未来不同品类的营收占比会有什么变化？ 

答：公司构建了 2+4 的市场格局，功能鞋材和沙发家居两

大优势品类，目前营收占比合计约 80%左右；电子产品、汽车内

饰、体育装备、工程装饰四项新兴品类合计占比约 20%左右。 

今年前三季度，公司男女鞋、童鞋等一般鞋材基本平稳，

功能鞋材品类增长较快；沙发家居受宏观形势、房地产行业低

迷、疫情等因素影响，需求放缓，订单有所下降，虽短期业绩

承压，但未来看好，动能强劲，发展可期。公司期望在功能鞋

材和沙发家居领域继续发挥优势，努力做大做强电子产品、汽

车内饰等新兴品类。 

“十四五”期间，汽车内饰、电子产品等新兴品类营收占

比可能会有一定变化，但这是一个循序渐进的过程，而且受产

品开发、品质、市场波动及行业竞争等多方面因素影响，并不

完全取决于公司，具有不确定性。 

4、请问公司不同领域是如何定价的？毛利率水平差异大

吗？ 

答：公司产品定价采取成本导向、竞争导向、需求导向和

固定毛利率等相结合的定价模式，根据宏观环境变化，适时调

整销售单价，科学、合理和灵活定价，谋求多方互利共赢。 

公司产品应用领域广，下游客户需求多样，采取以销定产、

订单驱动的经营模式，向客户提供的均为定制化产品，因此不



 

同客户、不同产品的毛利率不同。 

5、请问化工原材料和天然气价格波动对公司的影响？ 

答：今年以来，公司大宗原材料价格同比上涨约 20%-40%，

天然气平均价格同比上涨超过 30%，天然气成本增加约 2200万

元。当前部分原材料价格有所回落，但同比仍处于高位。 

6、请问公司与哪些汽车品牌开展合作？ 

答：汽车内饰市场是公司重点开拓的新兴市场领域之一，

公司已通过丰田、长城、比亚迪等供应商认证；尚未合作的汽

车品牌客户，公司正积极联系、接洽，争取通过供应商认证审

核；通过供应商认证审核的，公司正扩大项目定点；已经获得

定点项目且试单量产的，公司正积极推进项目落地，争取更多

订单，努力扩大销售额，提高利润。总体而言，公司与更多造

车新势力品牌牵手，公司品牌口碑、影响力提升，合作进展基

本符合计划预期，但当前仍处于打基础和培育阶段，营收占比

较小，中长期看好。 

7、请问公司产品性能差异的主要原因是什么？ 

答：公司采取以销定产、订单驱动的经营模式，向客户提

供定制化产品，一单一议，且较多订单是小批量、多品种，产

品性能需要结合客户需求和订单的具体应用场景。 

产品性能差异的主要原因一是客户需求不同，不同的客户、

不同的订单要求的质量标准存在差异；二是配方不同，不同产

品使用不同的配方；三是生产的工艺和技术条件不同，生产管

控存在差异等。 

8、请问公司如何看待行业未来发展趋势？若市场需求降速

或变化，公司是否考虑在应用领域拓展或产业链延伸上有进一

步突破？ 

答：公司研发生产的生态功能性聚氨酯合成革及复合材料，

逐渐与真皮、纺织品、TPU、石墨烯、硅胶、生物基等高新复合

材料融合，已不再是传统意义上的聚氨酯合成革，正加速替代

或有别于真皮、PVC人造革、纺织品等传统材料，颜值美丽、时

尚流行、质感优良、功能出众、生态环保。安利材料特色鲜明，



 

应用领域不断拓展，市场空间巨大，公司坚定地看好所处的行

业，对未来引领全球行业发展充满信心。 

公司在市场、客户与技术上十年磨一剑的长期积淀和积累，

正从量变到质变，在技术开发、设备工艺、市场客户、人力资

源、管理能力和企业文化等方面构建了良好的综合竞争优势，

这是一种长期的、独有的、别人难以模仿与复制的综合竞争能

力。 

公司始终坚持专业化、特色化、品牌化、规模化的发展战

略，集聚资源，聚焦主业，公司暂无向产业链上下游进行延伸

的计划或规划。 

未来，公司将聚焦聚氨酯合成革及复合材料主业，在“专

业化、特色化、品牌化、规模化”的发展战略引领下，以“美

好材料、造福社会”为使命，坚持瞄准全球不断变化的市场需

求和技术发展动态，在聚氨酯合成革及复合材料领域做精、做

专、做强、做优和做大，以先进的工艺技术，以美好的材料，

努力丰富社会需求，造福社会，奋力实现“力争成为全球最优

秀的聚氨酯复合材料企业”的美好愿景。 

附件清单（如有） 无。 

日期 2022 年 10 月 27 日 

 


