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证券代码： 002603                             证券简称：以岭药业 

石家庄以岭药业股份有限公司投资者关系活动记录表 

  编号：20221028 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            √ 业绩说明会（电话会议） 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

中信建投证券、德邦证券、华创证券、兴业证券、西部证券、东北证券及

通过线上会议系统参会的百余家投资机构（名单附后） 

时间 2022 年 10 月 28 日 (周五) 上午 10:30-11:30 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书  吴  瑞 

财务负责人  李晨光 

河北以岭研究院中药分院院长  魏  聪 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

一、董秘吴瑞女士介绍公司2022 年前三季度总体经营情况 

今年前三季度，面对复杂的外部经营环境，公司审时度势，积极应对，

在公司总体发展战略的指引下，紧紧围绕经营管理计划，切实贯彻落实各

项经营任务，充分发挥公司在科技创新、技术平台、产业化转化能力等方

面的优势，克服各种困难，总体上较好地完成了既定的经营目标。报告期

内，实现营业总收入 79.46 亿元，同比-2.04%；实现归属于上市公司股东

的净利润 14.14 亿元，同比+15.58%，扣非归母净利润为 14.16 亿，同比

+20.60%；其中 Q3 单季，实现营业总收入 23.80 亿元，同比+7.41%；实现

归属于上市公司股东的净利润 3.66 亿元，同比+40.92%，扣非归母净利润

为 3.65 亿，同比+49.32%。 

在销售方面，分产品来看，前三季度公司主力品种通参芪受疫情等多

方面因素影响收入较 21 年同期有略微下滑，但 Q3 以来心脑血管产品呈现

逐步恢复的态势，Q3 单季心脑血管同比实现小幅增长；连花清瘟因其治疗
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新冠、流感及感冒的特殊产品属性，其收入在 21 年较高基数下仍实现了同

比增长。 

在研发方面，1-3 季度，公司研发费用支出 5.52 亿，同比增长 2.6%，

研发产出效率持续提升。（1）中药板块，公司强化中医药理论、人用经验、

临床试验“三结合”的中药注册审评证据体系打造，不断丰富中药品种研

发阵列。截至三季度末，新药芪黄明目胶囊计划申报新药、小儿连花清感

颗粒已经完成临床二期临床、柴芩通淋片更换适应症获得临床批件；连花

清瘟胶囊又取得 2个海外国家批文，截止目前，公司已累计取得 22 个国家

和 2 个地区的批文并实现销售，继续扩大出口业务贡献。（2）化药板块，

苯胺洛芬完成临床三期研究，正在进行新药上市申请前的准备工作

（Pre-NDA）；5 个化药仿制药通过一致性评价,2 个 ANDA 产品来曲唑、阿

那曲唑片国内同步申报获批；此外，在保证现有研发投入的同时，公司还

完善了多种产品研发渠道及模式，公司引进了多个中药、化药临床前一类

新药，进行新的研发管线布局。（3）健康产业板块，公司基于过去多年的

探索经营经验，围绕自研核心产品，打造研发-生产-营销-体验一体化的产

业模式；力争将“连花”品牌打造成为呼吸系统防护第一品牌。同时，围

绕公司内生资源优势，结合外部资源，进行品牌整合、渠道整合、团队整

合，并打造独具以岭特色的产品推广模式。 

在生产方面，公司衡水现代中药产业化项目一期工程实现投产，二期

工程也在按计划有序推进。公司产能大幅提升，为满足市场增量及突发应

急需求提供强有力的保障。 

综上所述，2022 年前三季度，公司研发、生产、销售等各个部门业务

在战略指导下稳步有序推进，也取得了较好的阶段性收获。第四季度，公

司管理层仍然会依据年度经营计划，积极抓住营销体系优化改革和行业高

质量发展契机，继续提升经营管理水平、提升产品市场份额，争取在去年

高收入基数上仍能实现增长，以更优异的业绩来回报投资者。 

二、问题交流 



 3 

1. 中药优势病种领域主要在那些方面，公司研发如何布局？ 

A:中药优势病种领域涵盖内科多个系统、外科、妇科、儿科等百余种

疾病，临床治疗也涵盖了口服、外用、手法、针灸等多种治疗途径。我们

中医临床专家团队结合临床药物治疗特色病种、疾病临床定位、与西医药

比较优势、市场调研等多维度分析后，目前公司已布局 15 个系统疾病，遴

选出 80 个可列入开发的优势病种领域。 

2. 公司主务品种心脑血管类产品和连花清瘟Q3 单季销售情况？ 

A: Q3 单季，心脑血管产品销售收入同比实现小幅增长；连花清瘟因其

治疗新冠、流感及感冒的特殊产品属性，其销售收入在去年同期较高基数

下仍实现了同比增长。 

3. 连花清瘟海外销售情况？ 

A: 连花清瘟在海外销售情况良好。目前，连花清瘟产品在已在 22 个

国家和我国香港、澳门地区注册获得上市许可，其中在科威特获批新冠适

应症；在乌兹别克斯坦，连花清瘟入选了卫生部发布的抗疫药品白名单；

在泰国、柬埔寨，连花清瘟获准进入新冠肺炎定点医院，用于治疗当地患

者；在柬埔寨，连花清瘟还入选该国卫生部发布的新冠肺炎轻症患者居家

治疗方案。未来，公司会继续积极推进该产品的海外注册和销售工作，进

一步扩大海外市场业务贡献！ 

4. 公司新获批品种医保谈判预期？ 

A:公司去年新获批的两个神经领域处方药解郁除烦胶囊和益肾养心安

神片均已通过新版医保目录的形式审查，我们会密切关注后续国家医保相

关政策，最终谈判结果以国家医保相关部门公布的最终结果为准。 

5. 公司明后两年新品种上市计划？ 

A:围绕中药品种研发，公司强化中医药理论、人用经验、临床试验“三

结合”的中药注册审评证据体系打造，延续络病理论优势、创新科研思维，

不断丰富中药品种研发阵列、拓展治疗领域。 
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公司开展复方中药、组分中药、单体中药多渠道研发，建立了具有自

主知识产权的新药研发体系，科技创新能力居中药行业前列。未来，计划

每年申报 1-2 个中药创新药上市。 

6. 公司销售团队规模及未来扩张预期？ 

A:近几年，公司进行了一系列营销体系的改革，先是收回了基层终端

授权，并增强了基层销售队伍，之后又将产品分线，新设立商销部覆盖空

白市场，还增加电商队伍，同时对所有销售板块都进行扩张，实现细化管

理。这背后是公司根据市场和公司情况进行的战略调整，从近几年销售情

况来看，这一系列改革取得了较好的效果。我们预计销售团队规模将在未

来一段时间内保持相对稳定。 

7. 公司主力品种的目前渠道库存情况？ 

A:冬季一般为心脑血管系统产品、呼吸系统产品销售的旺季，目前，

公司主力品种的渠道库存均处于一个健康、正常的水平。 

8. 配方颗粒研发进展及销售表现？ 

A:2022 年前三季度，公司配方颗粒业务销售收入同比增长较好。目前，

公司正按计划有序推进配方颗粒的研发工作，已完成国标及河北省标共计

400 余个品种的研发，其他品种也在快速研发复核备案中。根据《河北省医

保局关于开展重要配方颗粒规范挂网的通知》，公司第一批共申报成功 349

个品种（国标 188 个，省标 161 个），第二批挂网申报进行中，公司新增

申报 55 个品种。近期，公司会密切关注河北医保申报、挂网、支付相关政

策。 

9. 二线品种连花清咳的销售情况及未来预期？ 

A:连花清咳组方融汇东汉张仲景麻杏石甘汤宣肺泄热和明代叶文龄清

金化痰汤清热化痰，具有“化痰止咳”的作用特点，有助于减少痰液生成、

降低痰液粘度、促进痰液排出。 

连花清咳片在2020年获批上市，并于当年通过谈判进入国家医保目录。
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2022 年前三季度，连花清咳实现销售收入实现较快增长，公司希望将其培

育成为下一个大市场品种。 

10. 如何保障未来三年的心脑血管产品增速？ 

A:我们认为心脑血管产品未来仍有较好的市场空间，主要原因如下： 

一是，随着人口老龄化的加剧，心脑血管疾病用药行业增速及集中度

将持续提升。在医疗终端，米内网数据显示，心血管口服制剂产品市场集

中度亦在稳步提升，其中，TOP10 产品市场份额由 2015 年的 50.2%提升至

2021 年的 53.5%，而通参芪市场份额则由 2015 年的 13.6%提升至 2021 年的

17.1%，覆盖了TOP10 产品的市场份额增量；在零售终端，中康数据显示，

2021 年零售端心脑血管中成药市场规模达到 190 亿，2017-2021 年复合增

长 8.8%，心脑血管中成药市场集中度亦呈现提升趋势。通参芪 2017-2021

年复合增长率为 10.2%，市场份额有所提升，未来市场提升空间较好。 

二是，公司积极持续开展已上市中药品种的上市后再评价及二次开发，

开展药效作用机制研究、上市后临床循证评价及真实世界研究，通过实验

和临床数据验证产品作用机制和确切疗效，为中成药的临床应用提供客观

研究证据，建立产品的学术影响力和学术地位，进一步提升产品临床价值，

将产品的学术优势转化为市场优势，驱动产品销量增长。 

三是，公司近几年进行了一系列营销体系的改革，先是收回了基层终

端授权，并增强了基层销售队伍，之后又将产品分线，新设立商销部覆盖

空白市场，还增加电商队伍，同时对所有销售板块都进行扩张，实现细化

管理。从销售情况来看，取得了较好的效果。 

四是，公司社会品牌知名度因连花清瘟大幅提升，同时，荣获国家科

技进步一等奖带动公司学术品牌提升，从而最终促进产品在终端的销售。

前述综合因素来看，我们对通参芪远期稳定增长仍具有信心。 

 

附件清单 

（如有） 
以岭药业 2022 年三季度报告业绩交流会参会名单 

日期 2022-10-28 
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附件：以岭药业 2022 年三季度报告业绩交流会参会名单 

序号 公司 序号 公司 

1 安盛私募 53 六禾投资 

2 安中投资 54 麦格理 

3 博时基金 55 农银人寿 

4 博裕资本 56 盘京投资 

5 大家资产 57 磐稳投资 

6 淡水泉 58 平安资产 

7 德邦证券 59 青骊投资 

8 第一北京基金 60 申万宏源 

9 东北证券 61 深梧资产 

10 东方阿尔法基金 62 施罗德交银理财 

11 东方证券 63 施罗德投资 

12 东证资管 64 太平洋证券 

13 多鑫投资 65 泰昇私募 

14 方正证券 66 天弘基金 

15 枫润资产 67 天治基金 

16 蜂巢基金 68 通用技术投资 

17 富安达基金 69 万家基金 

18 富国大通 70 望正资产 

19 高益私募 71 悟空投资 

20 工银瑞信基金 72 西部医药 

21 观合资产 73 西部证券 

22 国金证券 74 西部证券资管 

23 国联证券 75 希瓦私募 

24 国融基金 76 仙人掌资产 

25 国盛证券 77 湘财基金 

26 国泰君安 78 兴业证券 

27 国信证券 79 亚太财险 

28 汉和汉华资本 80 易正朗投资 

29 瀚亚投资 81 银河金汇 

30 和谐汇一 82 银叶投资 

31 恒越基金 83 优益增投资 

32 红衫资本 84 长城证券 

33 红土创新基金 85 长信基金 

34 鸿凯投资 86 招商信诺 

35 华安财保 87 招商证券资管 

36 华安基金 88 浙商基金 

37 华宝基金 89 浙商资管 

38 华创证券 90 正心谷投资 

39 华富基金 91 中加基金 
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40 华夏基金 92 中信保诚基金 

41 环懿私募 93 中信建投 

42 幻方量化 94 中信建投资管 

43 汇华理财 95 中信信托 

44 汇添富基金 96 中银国际 

45 建信信托 97 中邮基金 

46 健顺投资 98 中邮证券 

47 江海证券 99 3W FUND MANAGEMENT LIMITED 

48 金恒宇投资 100 POINT72 HONG KONG LIMITED 

49 金鹰基金 101 
Polymer Capital Management (HK) 

Limited 

50 景林资产 102 Strategic Vision Investment Limited 

51 景熙资产 103 
SYMMETRY INVESTMENTS (HONG KONG) 

LIMITED 

52 坤阳资产   

 


