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股票代码：002635                               股票简称：安洁科技 

 

苏州安洁科技股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2022-006 

投资者关系活动类

别 

■特定对象调研        □分析师会议 

媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

现场参观  

其他  

参与单位名称及人

员姓名 

南方基金：朱苌扬 

中金公司：温晗静、曹佳桐 

时间 2022 年 11月 9日（星期三）下午 14:30-16:30 

地点 安洁总部会议室 

上市公司接待人员

姓名 

董事会秘书：马玉燕 

证券事务代表：蒋源源 

投资者关系活动主

要内容介绍 

一、展厅参观 

带领调研人员参观公司展示厅，为调研人员介绍

公司业务布局和主要产品，使来访人员对公司产品有

直观的印象，介绍公司企业文化、发展状况、产能分

布及未来产能扩张情况。 

 

二、对公司 2022 年第三季度业绩情况解读  

1、2022 年第三季度业绩情况：公司 2022 年第三

季度营业收入 11.25 亿元，相比去年同期增长 0.63%；

实现归属于上市公司股东的净利润 9,134.22 万元，较

上年同期增长 20.47%；实现归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润为 8,386.41 万元，较上年同

期增长 10.62%。 
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2、2022 年前三季度业绩情况：公司 2022 年前三

季度营业收入 30.85 亿元，相比去年同期增长

12.88%；实现归属于上市公司股东的净利润 2.28 亿

元，较上年同期增长 118.94%；实现归属于上市公司股

东的扣除非经常性损益的净利润为 2.18 亿元，较上年

同期增长 142.14%。 

3、2022 年前三季度毛利率情况：2022 年前三季

度毛利率为 25.45%，相比 2021 年全年毛利率 21.93%

有较大提升，主要原因是由于公司消费电子终端国际

客户和新能源汽车国际客户在 2022 年前三季度营收同

比有较大幅度增长，带动公司整体毛利率水平提升。 

 

三、问答环节 

1、问：想了解一下公司美国工厂目前的最新投资进

展以及后续的产能展望情况？ 

答：公司新设美国工厂目前正在根据客户订单需求

积极搭建产线建设产能中，量产前期会经历一些产能爬

坡的过程，预计 2023 年开始为公司营收带来一定的增

量。     

 

2、问：公司与新能源汽车国际客户合作多年，近两

年营收占比增速较快，想问一下公司对新能源汽车业务

的长期规划以及公司与主要客户的配合情况？ 

答：公司较早进入新能源汽车业务赛道，随着与国

际客户的合作不断深入，公司扩建泰国工厂、新建美国

工厂，为客户提供更加近距离的产品服务。叠加公司自

身新业务线、新产品线的全面铺开，进一步扩充现有产

能，推动公司新能源汽车业务规模再上一个新台阶。 

公司积极参与新能源汽车主要客户全线产品的前
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期开发、打样和认证，加强与新能源终端客户的多渠道、

多产品方面的合作。公司也在不断地开发国内国外新能

源汽车新客户和新业务，以占领更多的市场份额。 

 

3、问：公司在新能源汽车无线充电领域的发展情

况？ 

    答：2018 年公司设立子公司安洁无线专门研发新能

源汽车无线充电系统，成为较早布局新能源车无线充电

领域的企业之一。截止目前，安洁无线已经自主研发了

新能源汽车无线充电系统，主要应用于新能源乘用车，

为其提供泊车之后的无线充电功能，与自动泊车技术能

有效结合。在新能源汽车方面，公司无线充电系统与国

内主流终端整车厂展开合作，预计 2023 年小批量量产。 

此外，安洁无线在无线充电系统定制化、平台型产

品等方面持续研发，将无线充电设备及系统方案推广至

更多的国内外新能源整车厂。 

 

4、问：消费电子智能终端国际客户营收大幅增长

主要来源于哪方面？国内客户的营收情况如何？ 

答：公司与消费电子国际客户保持了长期稳定的合

作关系，为客户每一代新产品提供配套研发、生产和服

务，根据客户产品的更新迭代和公司产品技术升级，公

司配套料号增加使得公司单台价值提升，同时公司配套

料号份额有所增长，因此公司消费电子国际客户营收整

体大幅上升。消费电子国内客户由于受消费需求疲软，

市场整体出货量减少，导致公司消费电子国内业务量下

降。消费电子国际客户产品毛利率相对较高，消费电子

国内客户产品毛利率相对较低，所以消费电子产品中国

际客户业务占比提升，也使公司整体毛利率有所增长。 
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5、问：公司在消费电子模切领域的格局以及和主要

竞争对手优劣势主要体现在哪方面？ 

答：经过多年的发展，公司在原有模切业务的基础

上不断向上游新材料领域和下游模组类产品发展，使得

公司的产品由单一组件向模组类升级，不断深化公司

“材料-零件-组件-模组”的研发创新能力，全方位为客

户提供一站式的产品解决方案。公司与同行之间良性竞

争促进市场和行业健康向上发展。在具体的业务结构、

产品品类等方面也存在一定差异，在各自发展过程中形

成了各自的特点，有各自的市场定位和行业地位。 

附件清单（如有）  

日期 2022 年 11 月 11 日 

 


