
丽珠医药集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                            编号： 2022-025 

投资者关系活动类

别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

 现场参观  

□其他 

活动参与人员 国信证券顺德分公司组织个人投资者 25 人 

时间 2022 年 11月 14 日 15:30-16:30 

地点 丽珠集团 

形式 现场调研 

交流内容及具体问

答记录 

一、参观集团展厅 

二、介绍公司经营情况 

1.简单介绍丽珠的投资亮点。 

首先是可持续地业绩稳健增长。公司拥有多元化的

业务布局、丰富的在销与在研产品管线、持续的管理与

经营创新，积极应对过去近十年来的行业变化及挑战。

过去十年，丽珠集团的净利润复合增长约 17%，体现了

优秀的可持续成长能力。 

其次是持续加大创新研发投入，聚焦创新及高壁垒

复杂制剂研发，拥有领先的长效缓控释技术（如微球、

纳米晶等）研发与产业化平台。近年随着公司生物药平

台、复杂制剂平台的在研产品逐步进入中后期临床，公

司创新研发陆续进入收获期。公司注射用重组人绒促性

素、注射用醋酸西曲瑞克、新冠抗原检测试剂等产品已

获批上市，重组新型冠状病毒融合蛋白疫苗也获紧急授

权使用；注射用醋酸曲普瑞林微球（一个月缓释）、重

组人源化抗人 IL-6R 单克隆抗体注射液均已报产。未来

几年，预计平均每年 3-5 个重点制剂产品能够获批上市。



此外，在不断加强自主创新的同时，公司也积极通过授

权许可、引进或战略合作等方式，丰富研发与销售管线，

加快创新研发及国际化产业布局。 

第三，公司一直高度重视股东回报，可持续发展能

力不断提升。公司近五年股息率保持在 2.3%-3.8%，近

十年累计分红超过 60亿元。同时，公司也积极开展股份

回购等多种措施以提振市场信心。在环境、社会及企业

管治（ESG）方面，连续 6 年发布 ESG 报告，2022 年 7

月，公司 MSCI-ESG 评级提升到 AA 级。在全球范围内越

来越多投资机构重视可持续发展投资及 ESG 投资，良好

的 ESG 管理水平无疑可吸引更多投资机构的青睐。 

 

2.简要介绍公司三季报经营业绩。 

（1）2022 前三季度总体情况：营业收入 94.88 亿

元，同比增长 1.27%；归母净利润 15.07 亿元，同比增

长3.72%；归母扣非净利润15.09亿元，同比增长12.24%。 

（2）分版块情况如下：化学制剂收入 55.72 亿元，

同比下降 3.40%，其中消化道、促性激素、精神领域增

速分别为-11.60%、5.81%、30.68%；原料药及中间体收

入 24.99 亿元，同比增长 15.99%；中药制剂收入 8.30

亿元，同比增长 0.92%；诊断试剂及设备收入 5.02 亿元，

同比下降 9.09%。 

（3）重点制剂药产品方面： 

鉴于各地散发的疫情使多地加强了对医院、药店等

场所的管控，处方药产品都受到不同程度的影响。其中，

注射用艾普拉唑钠今年开始执行医保新价格，使得艾普

拉唑整体销售额同比去年有所回落。虽有疫情影响，但

是艾普拉唑新增医院覆盖及原有医院上量都有一定提

升，也为后续持续增长奠定了基础，相信随着后续推广



的持续进行，艾普拉唑针有望实现“以量补价”后的快

速增长；促性激素领域中的亮丙瑞林微球在三季度依旧

保持稳健增长；精神领域产品马来酸氟伏沙明片和盐酸

哌罗匹隆片增长依然强劲。 

 

3.介绍丽珠在中药板块的布局、简单介绍抗病毒颗粒。 

公司目前拥有中药品种批文 86 个，其中独家品种

21 个。产品覆盖肿瘤科（参芪扶正注射液）、呼吸科（抗

病毒颗粒）、儿科（荆肤止痒颗粒）等多个临床多发、

中医药治疗优势领域科室。2022 年前三季度，中药制剂

收入 8.30 亿元，占公司营业收入的 8.8%。 

公司也在近年成立了中药事业部和专业化的中药产

品销售部门，希望加大中药领域销售与品种研发布局，

具体来讲：一方面，公司将继续大力开展中药独家产品

（如参芪扶正注射液、抗病毒颗粒等）的学术支持、临

床数据证据研究工作。未来，在肿瘤扶正类、呼吸科室

等优势领域的基础上，还将继续加强儿科、泌尿肾病、

心脑血管、老年病等其他领域，推进潜力品种的挖掘和

培育。另一方面，还将加大中药领域科研投入，加大特

色中药新药以及大健康产品的研发规划和投入，重点推

进院内制剂中药 1类新药、古代经典名方新药、剂型改

良型新药以及特色大健康产品的研发与产业化，通过持

续的科研创新，形成产品梯队及组合。 

在今年三月中国中药协会发布的《中成药防治新型

冠状病毒肺炎专家共识-2022 年》中，抗病毒颗粒被推

荐应用于新冠感染的轻型患者以及普通型患者的治疗。

公司抗病毒颗粒在治疗效果和临床应用上已得到各界专

家的高度认可，前期还进入了四川省《新冠肺炎中医药

预防建议方案-2021 年》、广东省《新冠肺炎防控医疗



机构参考药品需求目录》等多个指南共识。 

 

4.介绍公司原料药和中间体业务。 

目前，公司原料药业务已由大宗原料药转型为高端

特色原料药，主要包括高端抗生素及宠物药等产品。此

外，近年来，海外认证产品逐渐丰富，且海外市场已由

非规范市场转战欧美等规范市场，市场开拓布局仍在加

强。与此同时，公司不断通过技术优化，持续降低产品

的生产成本，使得公司产品在市场上具有质量优势的同

时仍有较好的价格优势。目前原料药板块已经成为公司

利润端快速增长的主要动力之一。 

2022 前三季度，特色原料药产品米尔贝肟、替考拉

宁、达托霉素等产品海外市场增长强劲。此外，个别抗

生素原料产品的售价也略有提升。这两个因素驱动了整

体原料药板块的收入及利润的不错增长。 

丽珠的特色原料当中，宠物驱虫原料药经过 10 余年

耕耘，已经占据全球较大市场份额，并与众多跨国动保

公司建立战略合作关系。今年 9月，公司推出了第一款

体内外同驱产品吡虫啉莫昔克丁。预计近两年还会有更

多驱虫产品上市，已经制定了宠物药品 5-10 年的研发规

划。 

此外，公司在原料药板块还有多个高端抗生素、超

级抗生素产品在研。源源不断的新产品也有望驱动未来

业务增长。 

 

5.介绍公司新冠疫苗 V-01 的特性。 

相较于其他已上市疫苗，丽康 V-01 疫苗具有如下特

性： 

（1）丽康 V-01 在结构和机制上做到了安全性和免



疫原性的优化。不同于其他重组蛋白疫苗仅含新冠病毒

RBD 二聚体，丽康 V-01 基于全球创新专利技术，采用

IFNɑ-Pan-RBD -Fc 分子设计，在 RBD 二聚体基础上，

融合了生物佐剂干扰素、Pan 表位、Fc 等免疫活性成分，

可快速激活并产生持久的免疫应答，序贯加免可产生高

滴度的中和抗体。采用传统铝佐剂，突破了专利垄断的

进口强佐剂的依赖，且更安全。 

（2）丽康 V-01 已获得对奥密克戎的临床保护力数据，

与国际一流的 mRNA 疫苗加强针的保护效力相当，而安

全性显著更优，特别是对老年人群及有基础疾病等高危

人群明显获益，更适合当前的疫情形势需求。 

（3）丽康 V-01 稳定性强，储存运输便捷。丽康 V-01

可在 2-8℃冷链运输及长期储存，而 mRNA 疫苗则需要

超低温储存；丽康 V-01 生产不需要 P3车间，常规的 GMP

车间即可满足要求，具有生产、储存和运输上的优势。 

（4）疫苗产业链自主可控优势。目前，公司原液生

产线和制剂生产线均已经通过广东省药品监督管理局疫

苗生产许可现场检查，具备生产条件，取得疫苗生产许

可证书。原液产能达到 35 亿剂，制剂产能达到 15 亿剂，

能实现持续稳定供应。 

 

三、问答环节 

问：V-01 重组蛋白疫苗目前的商业化进展如何？  

答：丽康 V-01 疫苗已于今年 9 月获批 EUA，公司

便紧锣密鼓开展了后续的商业化相关工作。目前，丽康 

V-01 已在广东省、江苏省、北京市等省市陆续启动接种

工作。近期也已往安徽省、陕西省、湖北省发货，其他

省份也正在陆续推进中，多省市已签订供货合同。 

 



问：公司诊断试剂及设备业务近年出现一定程度下降原

因是？ 

答：前三季度，诊断试剂及设备产品实现收入 5.02

亿元，同比下降 9.09%。主要原因是今年前三季度新冠

抗体试剂较去年下降大，同时受疫情影响，常规业务受

到一定影响。 

可喜的是公司的新冠抗原检测试剂盒（乳胶法）已

于今年四月获批上市，助力疫情防控的同时，也有望为

公司发展贡献新的增量，从前三季度看，该抗原检测试

剂盒已有一定销售收入。 

丽珠新型冠状病毒抗原检测试剂盒（乳胶法）适用

于各级医疗卫生机构、隔离观察人员、有自我检测需求

的社区居民，可不依赖检测设备，在 15-20 分钟内获得

检测结果，具有检测快速、结果精准、操作简便、设计

友好等优势。 

 

问：简单介绍微球？竞争环境如何？ 

答：微球制剂是采用可生物降解聚合物为骨架材料

包裹药物形成供注射途径给药的制剂，可在几周或几个

月时间内以一定速率释放药物以维持有效血药浓度，减

少给药次数，并且能降低血药浓度的波动，达到长效、

缓释的目的。 

由于微球的生产不能直线放大，生产工艺复杂，重

复性和稳定性都有一定的难度，因此微球制剂最大的壁

垒是产业化。目前全球已上市的微球很少，也从一个方

面说明了微球的进入壁垒很高。此外，微球研发周期很

长，需要时间。前期开发、产业化都需要不断摸索调整。

目前国内竞争环境相对温和。 

 



问：医保谈判影响下，请问如何看待艾普拉唑后续增长

动力？ 

答：目前公司的艾普拉唑系列产品包括艾普拉唑肠

溶片及注射用艾普拉唑钠。总体而言，这两个产品的级

别医院覆盖率均较低，公司将持续加大医院覆盖及产品

销量。注射用艾普拉唑钠也已历经了两轮医保谈判降价。

从前三季度来看，虽受疫情影响，但是新增医院覆盖及

原有医院上量都有一定提升，相信随着推广的持续进行，

注射用艾普拉唑钠有望逐渐实现 “以量补价”，继续巩

固其在消化道溃疡疾病用药市场的地位。 

另外，公司仍将持续加强该产品的循证医学、药物

经济学、真实世界研究等学术证据积累，同时在新适应

症及新剂型等方面深度开发，保证产品后续的生命力及

持续增长：注射用艾普拉唑钠已获批的适应症为消化性

溃疡出血，拟增加适应症“预防重症患者应激性溃疡出

血”，该新适应症将较大程度扩展本品的应用范围，解

决临床急需，目前已完成 III 期临床试验，已提交申请

资料；此外，公司艾普拉唑微丸肠溶片也于近期获得临

床试验批准。 

 

关于本次活动是否

涉及应披露重大信

息的说明 

本次调研活动期间，公司不存在透漏任何未公开重大信

息的情形。 

活动过程中所使用

的演示文稿、提供的

文档等附件（如有，

可作为附件） 

无 

 

 


