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长虹美菱股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                         编号：2022-03 

投资者关系

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员 
浙江旌安投资管理有限公司                张艺矾 

时间 2022年 11 月 15日        14:00 

地点 公司行政中心二号会议室 

上市公司接

待人员姓名 

董事会秘书：李霞 

财务管理部部长：杨俊 

财务管理部副部长：余志祥 

证券事务代表：潘海云 

证券事务经理：方鑫 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

投资者与公司代表互动交流问答 

1.公司前三季度经营情况？ 

答：2022年前三季度，公司全面贯彻“一个目标，三条主线”的指导

方针，积极推进各项经营计划的实施，实现营业收入 15,375,374,318.73

元，同比增长 10.49%；实现归属于上市公司股东的净利润 162,198,444.30

元，同比增长 160.52%。公司盈利能力持续提升，实现了良性发展。 

2．公司冰箱产品的技术优势的具体情况？ 

答：近年来，在行业转型升级以及消费升级的驱动下，公司坚持智能、

变频两大产品策略，通过抓住保鲜、薄壁、净味、风冷、能效升级的契机

并切实解决用户痛点，推动公司产品向智能化、高端化转型升级，全面提

升产品在行业中的竞争力。 

在“智能化”战略指引下，近年来公司自主研发了“零冲击”“微微冻”



 

保鲜技术、水分子激活保鲜技术、全面薄 CLS 集成技术、MCN+净味保鲜技

术等核心技术，引领冰箱行业回归保鲜主场、全面进入“拼薄”和“长效

净味”的时代。与此同时，公司相继陆续发布了“M 鲜生”系列冰箱、“M

鲜生”全面薄系列产品、“M鲜生”二代系列冰箱、“十分净”系列冰箱等。

通过前述高端智能化产品的推陈出新，不仅及时满足市场需求，而且丰富、

提升了品牌形象。 

3．公司线上销售的平台有哪些？ 

答：公司建立了较为完善的销售网络及服务体系，通过线上、零售、

集成等渠道为用户提供覆盖白电全品类的高品质服务。公司家电目前在京

东、天猫、拼多多、苏宁易购等网络平台均已开设店铺。 

4．公司上半年空调销售情况？ 

答：根据市场及各地气候特征，快速响应等举措，公司主营空调国内、

国际业务持续向好。2022年上半年空调业务实现收入约 53.51亿元，同比

增长 35.16%。未来，公司将在“敬业担当，同创共享”的核心价值观指引

下，全面贯彻落实“一个目标，三条主线”的经营方针，让效率和产品的

能力通过对标对阵转化为经济效益，最终实现股东利益最大化。 

5．小家电的核心产品有哪些？ 

答：公司小家电围绕“水生态”核心战略细化产品布局及研发，强化

饮水茶吧、燃气热水类产品，根据用户需求细耕行业领域，加大研发投入，

保持创新活力，同时加强产品功能集成化，陆续推出了行业首款智能冰箱

茶吧机、即热茶吧机和拥有不同沐浴模式的燃气采暖热水炉等产品。 

6．公司有空气源热泵产品的生产和销售吗？ 

答：公司下属子公司四川长虹空调有限公司及其下属子公司宏源地能

热泵科技有限公司均有空气源热泵的生产和销售。 

7．公司未来的规划和经营目标是什么？ 

答：未来，公司将在“敬业担当，同创共享”的核心价值观指引下，

落实“一个目标，三条主线”的经营方针，进一步完善智慧家庭全场景布

局，加快家电智能化进程，形成“硬件+服务”的双增长引擎，带动公司

盈利模式的转型升级，探索家电企业服务增值新模式，迎接行业竞争新格

局，实现自身持续稳定发展。与此同时，公司将基于“智汇家生态圈计划”，



 

以现有产品为核心，提升综合白电产品的研发、制造、销售和协同能力，

为用户提供一整套智慧场景系统解决方案。 

附 件 清 单

（如有） 

无 

日期 2022年 11 月 15日 

 


