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深圳市豪鹏科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2022-003 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他 （       ） 

参与单位名称及 

人员姓名 

浙商基金管理有限公司、融通基金管理有限公司、大成基金管

理有限公司、平安基金管理有限公司、金信基金管理有限公

司、华安基金管理有限公司、开源证券股份有限公司、天风证

券股份有限公司、西部证券股份有限公司 

时间 2022年 11 月 16日（星期三） 

地点 策略会、线上电话会 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：陈萍 

投资者关系经理：李方静 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、公司介绍 

公司二十年聚焦新能源电池主业，致力于锂离子电池、镍

氢电池的研发、设计、制造和销售，是一家具备自主研发能力

和全球市场综合竞争力的企业，能够为客户提供灵活可靠的

一站式电源解决方案。 

公司现有产品包括聚合物软包锂离子电池、圆柱锂离子

电池及镍氢电池；产品广泛应用于笔记本电脑、智能穿戴、智

能家居、个人护理、便携式储能等。公司自 2003年开始出口

业务，主要客户群体为世界 500强和细分行业 TOP10品牌商。



而电池作为一个涉及安全的零部件，对终端整机的影响至关

重要，品牌客户在认证电池供应商方面谨慎严苛，公司在过去

二十年的发展历程中获得了众多知名品牌商的认可并建立了

长达 10年以上的战略合作关系。 

今年是公司成立的二十周年，也是公司登陆 A 股资本市

场的元年。站在发展的新起点，公司将继续围绕主营业务及战

略发展目标，借助资本市场平台的力量，持续加大在研发领域

的投入，不断夯实公司产品和技术积累，以先进的技术和产品

引领公司发展，与上下游紧密合作，积极拓展新的产品应用领

域，在产品品质、交付和成本方面为更多全球品牌客户创造价

值，为“成为全球一流的清洁能源方案商，共创人类美好生活”

的愿景而奋斗。 

二、投资者主要问题 

1.公司镍氢电池业务的竞争力情况及发展规划？ 

答：公司以研发制造镍氢电池起家，经过二十年的发展，

目前已经积累了优质、丰富的客户资源，并凭借产品技术、规

模化制造等优势，实现了行业领先的产销量。 

对于镍氢电池业务，公司将在传统零售、个人护理等产品

方面不断增强客户粘性、拓展更多新的品牌客户，紧抓一次性

电池替代机遇，保持长期稳定的利润水平。同时，积极提升车

载 T-Box、太阳能储能等高附加值新兴应用领域产品的供应，

进一步优化产品结构。 

2.车载 T-Box 产品的市场需求情况？ 

答：镍氢电池以良好的可靠性、循环寿命、宽温等特性被

众多 T-Box 厂商作为备用电源方案。近年来，各国政府开始

鼓励汽车配置 E-Call 功能（车载 T-Box 的主要功能之一），

如欧盟已通过法规做出新车强制标配的规定。目前，我国一些

高端燃油车会选配车载 T-Box，而新能源车已经强制安装车载

T-Box。随着新能源车市场需求的快速增长，也将驱动车载 T-



Box行业规模的迅速扩大。 

3.公司锂离子电池业务发展情况及未来规划？ 

答：公司自 2008年起进入锂离子电池领域，通过持续加

大研发投入，目前锂离子电池业务销售收入占比已超过 80%。

公司现有锂离子电池产品包括聚合物软包锂离子电池、圆柱

锂离子电池；其中，中型聚合物软包锂离子电池主要应用于笔

记本电脑及周边产品、智能家居、安防设备、平板电脑、智能

手机等领域；小型聚合物软包锂离子电池主要应用于可穿戴

设备等领域；圆柱锂离子电池主要应用于便携式储能、蓝牙音

箱、移动支付终端、智能家居、个人护理、医疗设备、电动两

轮车等领域。 

公司将持续加大研发投入，不断提升产品核心竞争力，继

续拓展深耕相关细分应用领域，以多元化布局分散风险，保持

公司营业收入的稳定持续增长。 

4.公司便携式储能产品的市场开拓情况？ 

答：公司与北美知名便携式储能品牌已实现多年稳定合

作关系，产品质量及技术先进性获得了品牌商认可。公司在合

作过程中不断积累技术和研发经验，这也为公司进一步开拓

新品牌客户奠定了坚实基础。 

5.原材料价格波动的影响及应对措施？ 

答：公司与上下游之间具有一定的价格传导机制，在原材

料平均价格上涨背景下，针对老项目，公司会与下游客户协商

调高产品价格，销售价格相对于原材料的价格上涨存在一定

的滞后性；针对新产品，双方会根据原材料成本情况协定价

格。 

公司会动态跟踪主要原材料价格走势，并结合供应商的

市场价格行情、客户订单情况、公司安全库存等情况来合理规

划原材料采购计划和库存量。与此同时，公司会积极开发新的

符合公司生产经营要求的原材料供应商，持续扩充合格供应



商名单，避免单个供应商涨价导致公司原材料成本波动较大，

并维持较高的议价能力。 

6.公司对产能建设有何规划？ 

答：目前公司产能利用率整体处于较为合理的水平。未

来，公司将根据市场和客户需求的增长，在原业务领域，巩固

现有客户并拓展新客户，通过增设新产线、优化产业结构，进

一步提升笔电、智能家居、智能穿戴等领域的客户占比；与此

同时，对新技术、新应用领域始终保持敏感度，及时把握行业

发展动向，以前瞻性的判断能力、扎实的研究设计及制造能

力，持续提升公司的市场竞争力。 

7.公司如何保障研发优势？ 

答：公司坚持走自主研发与合作研发相结合的道路，充分

注重科技创新，深度融合 IPD 理念，以“规划一代、储备一

代、开发一代、应用一代”为研发方针，形成以前瞻性研究、

新材料、新工艺及新装备开发、新平台开发、新产品设计开发

为主要内容的四级研发体系，将理论研究、平台开发、设计开

发和生产制造紧密结合，实现多部门协同。此外，公司结合业

务发展需要，持续加强人才队伍建设，现已拥有一支 600 余

人的研发团队，为公司技术提供了强有力的人才支撑，也是的

公司在技术研发方面，在行业内保持竞争优势。 

8.公司未来业绩增量主要有哪些来源？ 

答：公司产品下游应用领域多元化，每个领域都有可继续

挖掘的增长点。包括老客户的新产品、新项目，已覆盖领域的

新客户，以及新应用领域的新机会，都将支撑公司未来业绩的

持续稳健增长。 

9.公司目前的客户覆盖情况及开拓规划？ 

答：公司聚焦服务世界五百强和各细分行业前十名品牌

商，并与其建立起了长期稳定的合作关系。如惠普、索尼、飞

利浦、大疆、罗技、哈曼等。同时，电池属于强制性安规认证



产品，是终端产品的核心部件之一，为确保产品质量和稳定供

应，品牌客户也不会轻易更换供应商。 

公司将继续秉持“成就客户、开放共赢”的企业文化，以

品质铸就口碑，以品牌撬动市场，打通更多国际知名客户渠

道。 

10.赣州豪鹏的业务发展情况及规划？ 

答：公司参股的赣州市豪鹏科技有限公司的主营业务为

废旧电池的回收和再利用。公司将与赣州豪鹏其他股东共同

规划最有利于赣州豪鹏未来发展、股东利益最大化的发展路

径。 

11.公司募投项目建设规划及资金投入情况？ 

答：公司“广东豪鹏新能源研发生产基地建设项目（一

期）”“广东豪鹏新能源研发中心建设项目”目前正在按照计划

有序进行中，投产后可以进一步提升公司的产能并拓宽公司

产品的应用领域，满足市场需求。公司将结合产能规划及资金

整体需求情况，有计划地逐步投入项目建设资金。 

关于本次活动是否

涉及应披露重大 

信息的说明 

无 

附件清单（如有） 无 

日期 2022年 11 月 16日 

 


