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证券代码：002582                     证券简称：好想你 

好想你健康食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号 2022-009 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会 

□新闻发布会       路演活动 

□现场参观          其他  腾讯会议   

参与单位名称

及人员姓名 
东亚前海证券崔晓雯及其他机构投资者 

时间 2022 年 12 月 8 日（周四）15:30-16:30 

地点 公司董事会秘书办公室 

上市公司接待

人员姓名 
副总经理兼董事会秘书：豆妍妍女士 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

问题 1：公司年货节备货情况如何，有没有重点看好的品

类，怎样看待明年春节开门红？ 

答：目前处于公司大生产大销售的旺季，公司整体

情况良好，大部分产品能保障供应，公司战略产品豆菲

菲、红小派等多款产品因供应链紧张，目前处于缺货状

态，公司已经购置自动化生产设备和加大人员投入生产，

确保满足市场需求。同时，公司正在加大对春节需求旺

盛的礼盒类产品的保供保产，满足市场需求。 

随着防疫政策的优化调整，终端市场需求正在逐步

释放，公司对 2023年的销售情况充满信心。 
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问题 2：公司双十一表现如何？哪些品类表现比较好？ 

答：公司双十一整体情况良好，符合公司预期目标。

今年双十一在产品方面有三大突破，第一是集中精力重

点推广公司战略大单品豆菲菲，该产品凭借“高蛋白”、 

0 添加”、 冻干科技还原豆花营养和香气”、“食品级

环保包装瓶方便携带”、“即冲即饮”等特点，深受消费

者欢迎，目前公司正在紧锣密鼓的加大该产品的生产加

工，以满足市场的需求。第二是在线上线下同款同质同

价产品取得突破，我们认为主要是近期受疫情的影响，

消费者更多地选择线上购买好想你产品。第三是抖音、

快手等直播业务取得了快速发展。公司近期推出多款适

合抖音、快手平台销售的产品，比如红小派、红枣阿胶糕

等产品，尤其是红小派处于供不应求阶段，公司正在加

大自动化的投入，满足市场的需求。同时，公司依托达

播，加大自播，实现了公司在新电商平台的布局。  

问题 3：公司目前全年展望如何？认为 22年业绩是否能

达到预期，明年政策放开后认为公司增速能达到多少，

最看好哪个品类？ 

答：今年，公司整体情况还好！目前，公司生产保供

应，销售保业绩，后勤保服务，线上线下全渠道发力，确

保能实现年初制定的目标。但是，在前期多地疫情影响

下，公司终端零售也受到了较大影响，特别是五一劳动

节、十一国庆节以后的一段时间，线下专卖店受郑州疫

情影响，接连停业，对销售造成了较大影响。随着全国范

围疫情防控政策优化，线下销售情况已经逐步回升。 

在后疫情时代，国民健康意识加速觉醒，对健康饮

食的需求欲望日益提升，公司始终坚持做红枣+健康锁鲜

食品，深入践行让懂健康、要健康、愿为健康付诸实际行

动的人吃上健康食品。众说周知，红枣富含维生素 C，
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维 C具有增加人体免疫力的作用。根据生命时报发表的

维 C含量排行表显示，每 100克酸枣中的维 C 含量高达

900毫克，远超其他品类。例如公司的枣仁派、枣夹核系

列产品目前就销售火爆。其次，公司今年开发的战略大

单品豆菲菲系列产品，每 100 克含植物蛋白高达 29.7

克，0糖份、0添加，营养健康，上市后深受怕糖低糖人

士的喜爱，目前该新品也处于供不应求状态。 

问题 4：公司渠道方面布局如何，营销方面有何规划？ 

答：公司在渠道方面的整体布局是以店为根、以店

为基，加大店铺直播、达人探店、流量主播、直播带货等

新增量业务体系建设，实现线上、线下互通互联、融合发

展。通过“贴奶政策”并结合新媒体平台全力推广豆菲菲

系列产品，打造公司第二增长曲线。在营销方面，大力发

展直播、短视频等新媒体营销，赋能公司品牌文化和流

量转化，完善流量池业务，构建私域流量。通过精细化管

理实现精准营销，体验营销，触达目标客户人群。 

问题 5：公司未来是否会考虑实施股权激励？ 

答：目前，公司正处于转型发展的关键时期，公司会

考虑在合适的时机推出股权激励计划，敬请各位投资者

持续关注公司公告，谢谢。 

问题 6：目前公司聚焦红枣主业，是否有向其他品类扩

展？是否有收购相关企业的意愿？ 

答：根据公司制定的“百亿市值、百亿收入、百年品

牌”的中长期战略目标，未来公司将继续坚持“高端红枣

好想你”的品牌定位，把红枣做到“一厘米宽、一公里

深”，紧紧围绕“好想你只做好枣，更要成为健康食品的

领引者”的企业愿景，深入践行“让懂健康、要健康、愿

为健康付诸实际行动的人吃上健康食品”的企业使命，

布局完善红枣+锁鲜健康食品，聚焦四大战略单品：豆菲
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注：公司严格遵守信息披露相关规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划等

意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请广大投资者

注意投资风险。 

菲、红小派、拥抱您、清菲菲，建立了“红枣+健康锁鲜

食品”的产品矩阵，从而满足不同消费群体的个性化消

费需求，从而引领健康食品产业的可持续发展，实现好

想你新时代的高质量发展！ 

公司一致致力于寻找与公司战略发展相吻合的优质

标的，通过投资、并购等方式实现产融结合，进一步壮大

企业的实力，同时也欢迎各位投资者积极为公司推荐优

质标的，感谢。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2022-12-8 


