
股票代码：002215                               股票简称：诺普信 

深圳诺普信农化股份有限公司投资者关系活动记录表 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          √路演调研活动 

□现场参观             □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称 

诺安基金，华西证券，博时基金，华西基金，民生证券，交银，冲击资产，

嘉实资产，浦银安盛，珠海明富，东北证券，德邦证券，海通证券，申万

宏源，上海新传奇，精至资产，中財招商，涵松基金，赛硕基金，小忠资

本，融脉资产，健华医药，上海证券报。 

时间 

2023年 2 月 7日：15:30-17:00 

2023年 2 月 8日：20:00-21:00 

2023年 2 月 9日：10:00-12:00 

地点 公司七楼会议室、线上会议 

上市公司接

待人员姓名 

董秘、董办主任：莫谋钧先生 

光筑农业总裁：李海姣先生 

证券事务代表：何彤彤女士 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

一、诺普信概括介绍 

  制剂业务：发挥技术产品和渠道品牌优势，继续保持农药制剂业务

的行业领先地位，保持稳中增长。 

  单一特色作物产业链：创国内一流特色作物产业链运营商，战略布

局基质蓝莓、火龙果、燕窝果等，今年蓝莓首年投产、火龙果进入稳产年

度。 

二、光筑农业简介 

光筑农业是诺普信全资子公司，承载单一特色作物产业链的运营平台，

构建已有 5 年时间。未来的产业机会，极具核心影响力和想象空间的应该

在农业板块。农业产业板块它所蕴含的巨大机会，有几个前提条件： 

首先，中国城镇化处于一定阶段，乡村振兴是一个永恒的主题，而乡

村振兴最核心的就是农业产业结构调整的带动，国家在这方面每年的投入



是相当大的，乡村振兴的产业政策位于第一。 

第二，从国际农业发展趋势来讲，未来中国农业既要有欧美规模化的

模式，又要有日本精细化的管理。过去我们比较粗放，各家各户自我种植，

存在很多缺陷，生产效率也低。第一，没有科研力量；第二，没有核心的

销售力量；第三，没办法大面积的产业规模化。如果中国农业有一个点能

够跟国际农业接轨，甚至在某一领域领先世界水平，单一作物产业化是个

大机会。正如把基质蓝莓当成一个产业来经营。 

关于蓝莓，目前从经济价值以及它的稀缺都具有独特性。其次，从蓝

莓产季来讲，布局蓝莓的位置放在云南，可实现反季节上市的优势。第三，

云南蓝莓有比较明显的地域性特征，随着这几年国家对整个土地政策的收

紧，找地比较困难。过去三年时间，在当地政府的协同下，我们加大投资

力度、拿到好些地块资源，形成卡位优势。  

当前光筑农业经营特色作物的三个核心点：第一个最核心的是科研力

量，过去的农业科研，很少看到有中国自己孵化的农业品种和技术力量，

本质上还是我们农业科研结构单一。我们用了几年的时间，引进国外的专

利种苗，跟院士在做种苗科研孵化，构建农业作物科学研园，与高校深度

合作共同开发科研专题等。未来可能形成的产业效率是几何式的增长。科

研能力以及种苗的品种孵化能力，这是最核心的能力。 

第二个农业本质上比较缺乏人才，很多农业大学生毕业了之后，可能

70%是选择不做农业的，农业人才基本上是比较耗散性的，比较难培养。公

司从海南以及云南，每年坚持招收大概几百名大学生，从基础的岗位训练，

慢慢成长为队长/场长/管理岗位/专业岗位，所以有很多技术型人才才跟得

上。过去几年的时间里面，我们也花了很大的力量来打造这样一个团队。 

第三个是在大农业方面，本质是管理的成功，是人的成功。我们构建

了光筑农业的循序渐进的事业合伙机制。光筑事业，不仅是诺普信的事业，

更是各个经营主体责任人、相关合作伙伴的共同事业。采取公司+农户+伙

伴的合伙体系，各个主体与基地经营产出息息相关，深度调动各层级的积

极性，多劳多得。 

三、投资者探讨交流与分享 

1、通过什么样的方式能够确保蓝莓抢占市场优势？ 

农业的价值就是在于它的时间性和稀缺性。这是过去两年我们狠抓的

核心突破点，如果通过科研技术的力量，蓝莓 11月份上量上市，就算产季



尾部月份价格降低，对我们来说都是较高回报。 

农业价值是有巨大空间，它可以把利润做到 5%，也可以把利润做到

50%、80%及更高，完全取决于企业的经营能力。核心的两个点，第一个是

科研力量，公司每个农场都建立了科研实验站，核心的科研有促早和水肥

等，争取在年末 12 月 11 月试投产，行业里面最早的一批蓝莓。如果今年

我们再把科研的力量推广好，到 2024年的产季，我们投产时间又往前一步，

早产产量更提一步。 

第二个是品种，优秀的品种在品质、产量以及上市时长都有明显优势，

在同样的生产成本、管理效率下，价格差异是很大的。现在我们已经种植

多个品种，包括专利品种。这也形成了我们比较独特的能力，所以从整体

来讲，产业的效率通过这三年的发展应该相对提高很多，产量也有很大的

突破，第一年 1 吨的亩产量左右，第二年可以 1.5 吨、2 吨或以上，这个

与水肥管控水平等有很大关系。 

2、营业收入在 2023 年、2024 年大概能做到什么样的一个规模？ 

2021 年公司报表 40 多个亿的规模，几乎都是农药模块，农药里面又

包括两部分，一部分是我们的自营农资产品，一部分是田田圈流通渠道的

合并报表带来的收入。概括来讲，农药模块相对稳定的每年增长。 

产业链的营收规模 2022 年主要来自于火龙果，2023 年火龙果进入稳

定投产状态，亩产量预计增长 20%。2023年蓝莓投产面积由 2022年六七百

亩到六七千亩。 

3、火龙果的全年采收是平均的吗？采果集中在哪个季度？ 

火龙果主要在海南三亚的乐东和陵水，温区最合适生长，每年 11月到

次年 6 月作为主要投产周期，也就是反季节供应优势。内地火龙果主要分

布在广西等地上市时间在 7 月份到年底左右，与我们是一个错开的周期。

第二，如果让火龙果自然生长，理论上它一年到头都开花结果。我们通过

技术管理，可以实现分批上市，从开花时间到投产时间，最快可以掌控到

准确天数的开花、结果、采摘。每年 7-10 月份，我们会作为生长期，11

月份开始投产，每年基本都保持着这样的节奏。 

4、蓝莓成本模型是什么？ 

蓝莓成本模型大致由三部分构成。第一部分是基地园区的建设成本，

比如大棚等一次性固定投入，按照生物性资产和固定资产摊销，平均每亩

每年 1万左右的摊销成本；第二个是生长期的生长成本，包含水肥、用药、



人工等，约为不到 1万元每亩一年，我们 30多个园区标准化，同一个体系

统一管控，基本保持着同种水平；第三个成本是产后成本，包括采摘成本

和加工成本、销售费用等，估计每吨 2 万左右。现在首年，随着产量的释

放，整体单位成本将逐步下降。 

5、研产销一体化，公司最大的风险是什么？ 

第一，品类的选择，我们不会去选择传统的作物。我们会站在未来几

年的需求端，选择有足够的门槛、具有市场稀缺性、高附加值的作物。当

然还加上其他技术参数，比如地理地域的优势，地标性作物，上市时间错

配等等。 

第二个，回归到运营，最核心是技术之下果品品质如何把控。植物是

一个生命体，有周期性，种植过程中的技术管控是最核心，从而解决提供

最优质产品的问题。 

6、蓝莓应该是不易保存的，对于采摘的期限你们是怎么去把控的？是

不是挑选分级后再分流到不同的商超和渠道？ 

我们运营四大体系最后一项是国际一流的产后体系，它很大程度影响

我们的盈利水平。现在的做法是从前端的预测着手管控，这确实很有技术

性，首先，每个基地有月度预测、周度预测，每三天滚动预测。第二，要

场长，技术骨干和采摘负责人，每天巡园，评估果子状态、预测产量。采

摘过程进行第一轮的分拣分级。每一个基地周边都有匹配的加工中心，采

摘完之后，最短时间内从基地进入加工中心冷库。在冷库实现二次分拣，

同时按品种、规格、品牌进行包装。物流调度也同步匹配，当天摘的果当

天包装成成品果，次日全部冷链物流出货。 

7、公司种植这块的信息化系统建设推进的怎么样？对公司的经营效益

都有哪些影响？ 

关于信息化，公司在构建一种标准种植运营管理体系，目标是希望可

以应用到每一个最小经营单位的经营状态。包括投入产出、技术沉淀、市

场状况、乃至园区自然气候等形成一个综合的数据库管理体系。 

首先在园区建设和生长园管理，公司上线了具有农业种植特色的供应

链管理系统，包括气象信息管理、生产环境数据可视化系统、智能滴灌系

统等；第二个，也上线了基于生产技术方案的种植预算管理，以此匹配种

植的工作场景；第三个，智能采收管理系统持续上线，从采收到入库，冷

链加工，再到后面的销售系统，公司正在分模块推进。 



归根到底就是在信息化经营上围绕着切分经营、独立核算，真真正正

的应用阿米巴经营来管控种植及产业效率。 

8、公司有没有使用一些有机认证类的肥料？ 

因为是无土基质种植，整个蓝莓的水肥管理由滴灌系统管理，我们充

分发挥了自身的农资和技术优势，自配肥、自配基质，结合基地气象站检

测到的温度、湿度等进行科学配比。 

9、在我们整体的规划过程中，我们是否有足够的资金，让公司在中国

这样一个非常好的时代去完成我们上市公司的梦想？我们是不是也有这种

需求去寻找这种产业级别的投资人，跟我们共同成长？ 

在战略规划的时候，充分研究资本资金配套情况。首先它是一个逐步

的过程，投资总额在公司可承载范围内。第二，整个过程滚动分批实施，

2021 年投第一批，2022 年投第二批，2023 年建园投第三批和第四批。第

三，产出快，现金回流非常快。 

公司参与了两期的产业基金，长期的资本资金，整个的资金平衡是都

在掌控之内。这几年我们也在物色有缘投资人，包括相应的产业基金，发

挥其本身在农业的一些优势。我们不仅是资本合作，更是对农业产业有理

解的资源匹配。 

9、蓝莓的整个行业的情况，价值空间有多大？增长性如何？  

蓝莓单品市场，应该还没有达到一个成熟的市场容量。这个市场需求

的培育才刚刚开始，这个增量的市场空间供给跟需求端的差异很大，冬春

蓝莓的供应更是少，所以未来 3-5年，市场预计会供不应求。 

我们未来的增长有四个点：一是来自投产面积的增长，亩产量增长。

第二，随着科研技术落地，特别在促早等方面，抢占早熟市场的价格优势。

第三，品种迭代也能更新的做好衔接。第四，我们也做了一些产业链的延

展，即使未来 5-10年这个产品的价格趋势是会下来，我们的成本等已提前

做好布局，利润增长有足够空间。 

利润率会受品种影响，弹性较大。 

10、蓝莓销售如何管理？出货是否有统一的出货价，营销人员是否有

调节出货价的权限？ 

目前全国统一销售价，先款后货。大致把客户分成两大类：一类主要

是发往集散地，一些主流的渠道商。客户来基地考察后下单预付款，我们

发运到指定的位置交割。第二类是具备线下门店体系的商超，直接预定，



发货到指定的接收地。后期随着产量的增加，整个流通体系也会不断优化。 

营销人员可以在全国统一售价基础上具备一定的市场调价权限，更符

合市场弹性变动。 

附件清单 无 

日期 2023年 2 月 7日---2月 9日 

 


