
 

证券代码：000521、200521                  证券简称：长虹美菱、虹美菱 B 

长虹美菱股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2023-03 

投资者关系

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员 

上海申银万国证券研究所有限公司                 刘嘉玲 

国泰基金管理有限公司                           吴金涛、李刚平 

时间 2023 年 2 月 22 日                15:00 

地点 线上会议 

上市公司接

待人员姓名 

董事会秘书：李霞 

财务管理部副部长：赵小艳 

证券事务代表：潘海云 

证券事务经理：吕明、刘新 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

投资者与公司代表互动交流问答 

1.贵公司 2022 年第二、第三连续两个季度营收保持两位数以上增长，

业绩增长的原因？ 

答：2022 年，公司在“敬业担当，同创共享”的核心价值观指引下，

全面贯彻落实“一个目标，三条主线”的经营方针，积极部署经营计划，

产业经营持续良性。公司通过市场投入及终端赋能，优化产品结构；根据

市场及各地气候特征，公司快速响应；通过积极拓展客户新渠道，并与重

点客户达成战略合作等举措，同时因大宗原材料价格同比下降，各产品线

均取得了较好成绩。特别是公司主营空调国内、国际业务持续向好，进而

实现公司营业收入及净利润同比增长，经营业绩同向上升。 

2．公司冰箱优势产品有哪些？ 

答：近年来，在行业转型升级以及消费升级的驱动下，公司坚持智能、

变频两大产品策略，通过抓住保鲜、薄壁、净味、风冷、能效升级的契机

并切实解决用户痛点，推动公司产品向智能化、高端化转型升级，全面提

升产品在行业中的竞争力。在“智能化”战略指引下，近年来公司自主研



 

发了“零冲击”“微微冻”保鲜技术、水分子激活保鲜技术、全面薄 CLS

集成技术、MCN+净味保鲜技术等核心技术，引领冰箱行业回归保鲜主场、

全面进入“拼薄”和“长效净味”的时代。与此同时，公司相继陆续发布

了“M鲜生”系列冰箱、“M 鲜生”全面薄系列产品、“M鲜生”二代系列冰

箱、“十分净”系列冰箱等。通过前述高端智能化产品的推陈出新，不仅

及时满足市场需求，而且丰富、提升了品牌形象。 

2022 年 9 月，公司发布了“大窄门”系列冰箱新品。通过“全空间集

成技术”的加持，大窄门系列 600 升冰箱，833mm 宽度，668mm 深度，打

造了行业最窄、最薄的 600 升容量十字门冰箱，实现“宽度一样窄容积大

100”，将“冰箱+冰柜”的解决方案完美集于一身，真正实现了冰箱“占

地小、容积大”。与此同时，美菱大窄门系列冰箱新品，涵盖 M 鲜生、十

分净等三款产品，水分子激活保鲜技术、MNC+长效净味杀菌技术等科技的

搭载，使得大窄门系列冰箱，在重新定义产品空间结构升级的同时，更是

打造了全周期保鲜解决方案，切实解决当下用户消费痛点。 

2023 年 1 月，公司推出了“杀新冠冰箱”，并已通过北京中析研究所

权威认证，其报告显示，冰箱灭毒装置作用 10 分钟后，可以有效灭杀冷

藏/冷冻箱物体表面的 105.6TCID50 新型冠状病毒（SARS-CoV-2），灭杀率

高达 99.9%。同月，公司推出全无间系列冰箱，通过全空间集成技术和创

新的底部散热前进前出设计，实现单侧预留 1cm 接近 0距离，背部 0 距离

贴墙，在保持性能的前提下，实现“橱柜一样平嵌入全无间”，突破极限，

真正实现了家电与家居的完美融合。 

3.贵公司近年来空调业务做了哪些变化实现逆势增长？ 

答：公司通过市场投入及终端赋能，优化产品结构；根据市场及各地

气候特征，公司快速响应；通过积极拓展客户新渠道，并与重点客户达成

战略合作等举措，公司空调业务 2022 年度持续向好。 

4.公司白电业务销售渠道结构近年来有没有什么重大变化？ 

答：公司建立了较为完善的销售网络及服务体系，为用户提供覆盖白

电全品类的高品质服务。公司积极推进营销转型，快速搭建以合理商业库

存管理为核心的运营管理体系和以终端零售价为核心的价值管理体系，实

现从面向产品线的销售管理到面向全渠道和用户经营服务、从单一品类营

销到全品类营销的营销转型；通过坚定的对标对阵实现产品领先和效率提

升，打造营销体系能力和长期发展潜力。 

5.公司未来有提升毛利率的计划吗？ 

答：公司将在“敬业担当，同创共享”的核心价值观指引下，持续全

面贯彻落实“一个目标，三条主线”的经营方针，基于数字化、智能化方



 

向，以卓越绩效为牵引，实现公司持续良性高质量发展。 

6.公司 2023 年关联交易定价的原则是什么？ 

答：公司预计的 2023 年与关联方日常关联交易是基于公司及下属控股

子公司正常生产经营需要而开展的。公司与关联方的交易遵循了公平、公

开、公正的原则。交易定价遵循公平合理的原则，以市场价格作为定价基

础，交易双方协商定价。 

7.公司 B股未来有没有回购的计划？ 

答：公司已于 2020 年 8 月 18 日起至 2022 年 2 月 18 日通过回购专用

证券账户以集中竞价交易方式累计回购公司 B 股股份 14,674,166 股，占

公司总股本的比例为 1.4048%，并已于 2022 年 3 月 2 日在中国证券登记结

算有限责任公司深圳分公司办理完毕前述回购股份的注销手续，详细情况

请以公司在指定信息披露媒体披露的公告为准。 

8.公司的具体定位是？ 

答：公司是中国重要的电器制造商之一，目前，公司已基本完成了综

合白电的产业布局，覆盖了冰箱柜、洗衣机、空调、厨卫、小家电等全产

品线，同时进入生物医疗等新产业领域并取得了一定成绩。 

附 件 清 单

（如有） 

无 

日期 2023 年 2 月 22 日 

 


