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为提升公司核心竞争力，增强公司盈利能力，读客文化股份有限公司（以

下简称“读客文化”、“公司”）拟向不特定对象发行可转换公司债券募集资金。

公司董事会对本次向不特定对象发行可转债募集资金使用的可行性分析如下： 

一、本次募集资金使用计划 

本次向不特定对象发行可转换公司债券拟募集资金总额不超过 30,000 万元

（含本数），扣除发行费用后，将全部投资于以下项目： 

单位：万元 

序号 项目名称 项目总投资 拟投入募集资金 

1 版权库建设项目 32,550.39 30,000 

合计 32,550.39 30,000 

如本次发行实际募集资金（扣除发行费用后）少于拟投入募集资金总额，

公司董事会将根据募集资金用途的重要性和紧迫性安排募集资金的具体使用，

不足部分将通过自筹方式解决。在本次发行可转换公司债券募集资金到位之前，

如公司以自有资金先行投入上述项目建设，公司将在募集资金到位后按照相关

法律、法规规定的程序予以置换。项目投资计划是对拟投资项目的大体安排，

实施过程中可能将根据实际情况作适当调整。 

二、本次募集资金用于投资项目的必要性及可行性 

（一）项目实施的必要性 

1、阅读人口及阅读量不断攀升，带来文化产业需求上升 

根据 2022 年 4 月 23 日中国新闻出版研究院发布第十九次全国国民阅读调

查报告数据显示，2021 年我国成年国民人均纸质图书阅读量为 4.76 本，高于

2020 年的 4.70 本。人均电子书阅读量为 3.30 本，高于 2020 年的 3.29 本。2021

年我国成年国民中，有 11.9%的国民年均阅读 10 本及以上纸质图书，较 2020 年

的 11.6%增长了 0.3 个百分点；有 8.7%的国民年均阅读 10 本及以上电子书，较

2020 年的 8.5%增长了 0.2 个百分点。从成年国民对个人阅读数量的评价来看，

2021 年，有 3.1%的国民认为自己的阅读数量很多，有 10.4%的国民认为自己的
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阅读数量比较多，有 51.0%的国民认为自己的阅读数量一般，有 35.5%的国民认

为自己的阅读数量很少或比较少。 

从未成年人的图书阅读率来看，2021 年我国 0—17 周岁未成年人图书阅读

率为 83.9%，较 2020 年的 83.4%提高了 0.5 个百分点。人均图书阅读量为 10.93

本，比 2020 年的 10.71 本增加了 0.22 本。 

对亲子早期阅读行为的分析发现，2021 年我国 0—8 周岁儿童家庭中，平时

有陪孩子读书习惯的家庭占 73.2%，较 2020 年的 71.7%增加了 1.5 个百分点。

另外，在 0—8 周岁有阅读行为的儿童家庭中，家长平均每天花 26.14 分钟陪孩

子读书，较 2020 年的 25.81 分钟增加了 0.33 分钟。 

由此可见，目前我国阅读人口和阅读量处在稳步增加的阶段，阅读习惯的

培养正越来越得到社会各年龄层的认可，因此对优质的文艺作品带来更高的需

求。 

2、优秀内容价值持续攀升，版权储备成为竞争核心 

近些年，图书出版行业整体规模稳中趋升，但市场“二八效应”愈发明显，

少儿类、文艺类等各领域中畅销书对图书整体码洋占比不断提升。根据开卷信

息对地面书店销售监测数据显示，截至 2021 年，销量排名前 1%的图书品种为

零售市场贡献了 59.73%的市场销售码洋，这种现象在线上销售渠道中表现更为

明显。畅销书已经成为拉动中国图书零售市场发展的重要力量，也是行业主要

的利润来源。 

 

图表 5头部品种码洋占比数据 

 

数据来源：开卷信息 
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同时国家对于版权保护领域的保护也再逐步加强，2021 年 9 月中共中央、

国务院印发《知识产权强国建设纲要（2021－2035 年）》，统筹推进知识产权强

国建设，全面提升知识产权创造、运用、保护、管理和服务水平，充分发挥知

识产权制度在社会主义现代化建设中的重要作用。根据国家版权局的统计，

2022 年截止 9 月底，各级版权执法部门检组织多次专项行动，严厉打击各类侵

权盗版行为，检查实体市场相关单位 40.36 万家（次），查办实体市场侵权盗版

案件 1441 件。违法情况得到大幅改善，版权意识快速提升，均得力于国家加强

对正版版权的保护力度加大。同时也会促使正版版权的价值和稀缺性更加显著。 

由此可见，优质知识产权的争夺将随着市场的正规化进程变得更加激烈，

通过持续签约优秀的作品版权可建立起更强的竞争壁垒。 

3. 数字阅读兴起，阅读模式更丰富 

数字阅读，特别是移动阅读的快速发展使得原有依托线下或网络进行纸质

图书发行的公司越来越多地开始积极尝试数字内容的线上分发、网络文学的策

划或者互联网阅读平台的经营。 

2021 年 12 月《出版业“十四五”时期发展规划》正式对外公布，以高质量发

展为主题，以深化供给侧结构性改革为主线，以推动改革创新为根本动力，以

多出优秀作品为中心环节，以满足人民日益增长的学习阅读需求为根本目的，

为人民群众提供更加充实、更为丰富、更高质量的出版产品和服务，推动出版

业实现质量更好、效益更高、竞争力更强、影响力更大的发展，为建成出版强

国奠定坚实基础。规划中对电子出版物做了专项规划。 

根据中国音像与数字出版协会发布的《2021 年度中国数字阅读报告》显示，

2021 年数字阅读市场整体营收规模为 415.7 亿元，较 2020 年增长 18.23%。2021

年底上架作品数量约为 3446.86 万部，较 2020 年增长 11.06%。2021 年我国数字

阅读用户规模为 5.06 亿，较 2020 年增长 2.43%，其中为数字阅读付过费用户占

比为 92.17%，已经养成了成熟的付费习惯。 

2023 年 2 月 27 日国务院印发的《数字中国建设整体布局规划》中指出，大
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力发展网络文化，加强优质网络文化产品供给，引导各类平台和广大网民创作

生产积极健康、向上向善的网络文化产品。 

数字阅读的发展使得优质内容能有更多样的呈现形式，满足读者更多样的

阅读和体验场景需求，同样的也为更多的作品提供了更适合的载体。 

（二）项目实施的可行性 

1. 国家政策大力扶持文化产业发展 

从 2003 年以来，国务院、原新闻出版广电总局等政府机构不断出台宏观和

行业政策，推动文化产业和出版行业发展，并不断放宽对民营公司进入出版发

行领域的准入条件，鼓励民营资本进入出版发行领域。政策推动下，民营出版

商从无到有，并不断扩大其在图书出版领域的影响力。2016 年 12 月，国家新闻

出版广电总局发布《全面阅读“十三五”时期发展规划》，成为我国首个国家级的

“全民阅读”规划，为大众阅读爆发再添推动力，也为民营企业发展再添新的机

遇。 

总体战略规划层面上，国家大力支持文化产业发展，鼓励文化消费，提供

了广阔的市场前景；而文化产业各领域对民营资本的限制逐渐放开，国家鼓励

民营企业进入图书的内容策划与发行，以及下游的影视、动漫、游戏的制作与

发行等领域。另外，国家积极倡导文化产业融合，建设综合性文化传媒集团，

有利于进一步提升经营活力，深化民营图书企业在文化创意领域的全产业链布

局；中央地方财政、银行及资本市场对文化企业的金融支持力度不断增强，鼓

励符合条件的文化企业积极上市融资，有利于民营图书企业把握机遇，借助资

本力量产生更大的社会效益。 

2. 文化消费占比逐步上升，整体消费能力上升 

从总量上看，文化消费增长潜力是巨大的，根据国际发达国家传媒业的发

展实践，当一国的人均 GDP 突破 5,000 美元之后，传媒业将处于高速发展期，

我国目前人均 GDP 已经超过 7,000 美元。随着生活水平基本实现由温饱到小康

的转变，人民群众精神文化需求也迅速增长，消费能力大大增强，鉴赏水平不

断提高，呈现出多层次、多形式、多样性的特点。 
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2022 年，全国居民人均消费支出 24,538 元，比上年名义增长 1.8%。2021

年，文化及相关产业增加值 52,385 亿元，比上年增长 16.6%,占国内生产总值的

比重为 4.56%，比上年提高 0.13 个百分点。2022 年文化、体育和娱乐业固定资

产投资(不含农户)比上年增长了 3.5%。全国居民人均教育文化娱乐消费支出为

2469 元，占全部支出的 10.1%。 

随着城乡居民文化消费水平稳步提高，民众对图书、数字内容与其他文化

衍生服务的消费需求将增加，对精神文化产品需求的增长速度将高于对物质产

品需求的增长速度，精神文化产品在居民的总消费中占比将提升，对文化产业

的发展将产生有效的推动力。 

3. 公司现有策划发行能力和产权储备 

公司在图书策划发行领域已经积累了十三年的经验和渠道，建立起了一套

完善的产品研发体系和方法。在纸质书发行领域已经完成了线上主流电商平台

（当当、京东等）、线下新华书店渠道和自营渠道（淘宝、抖音等）的全面布局。

根据开卷信息的监控数据，2022 年公司凭借发行的 2,105 种图书，取得了 1.11%

的码洋占有率1，在全部大众图书公司2中排名第 4。 

2022年开卷监测大众图书公司的市场份额 

排名 大众图书公司 
码洋 

占有率 

1 新经典文化股份有限公司 1.74% 

2 北京磨铁图书有限公司 1.69% 

3 中南博集天卷文化传媒有限公司 1.19% 

4 读客文化股份有限公司 1.11% 

5 果麦文化传媒股份有限公司 1.04% 

6 海豚传媒股份有限公司 0.99% 

7 北京曲一线图书策划有限公司 0.83% 

8 北京智慧熊文化传媒有限公司 0.74% 

9 后浪出版咨询（北京）有限责任公司 0.67% 

10 荣信教育文化产业发展股份有限公司 0.63% 

数据来源：开卷信息 

                                                 

1
期间内单个市场竞争主体的总码洋与该图书市场监控码洋总量的比值。 

2
图书公司指从事图书策划、发行相关业务，不具备图书出版资质的公司，该类公司通过与出版社合

作开展出版业务；大众图书公司指其中不主营教辅、考试图书等专业书籍的图书公司。 
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数字内容领域，公司作为最早开展经营数字内容的民营图书公司之一，目

前已在行业内纸转电数字内容领域形成一定影响力，除自有版权的数字内容外，

亦开始涉足非自有版权图书的数字内容策划和制作。 

公司持续签约优质版权，在 2022 年共签约各类版权 514 个，其中：文艺类

共 272 个，含盖了国内外一般当代小说、科幻小说、推理悬疑小说、艺术综合

等板块；社科类共 109 个，主要包括历史综合、人物传记、管理学、心理学等

板块；少儿类共 133 个，主要包括少儿科普百科、少儿国学经典、青少年心理

自助等板块。 

得益于行业内十三年的积累，公司已建立起完善的发行和销售网络，并拥

有较为成熟的版权开发能力，为本项目的实施提供了优秀的基础资源和平台。 

三、本次募集资金用于投资项目的基本情况 

（一）项目概况 

项目名称：版权库建设项目 

项目实施主体：读客文化股份有限公司 

项目总投资：32,755.36 万元 

项目实施地点：上海市闵行区申长路 1588 弄 16 号 

项目方案：本项目以公司目前主要涉足纸质书和数字内容为基础，通过公

司特有的“创意工业化”产品打造流程，以多样的营销手段和丰富的发行渠道

为辅助，打造适合公司未来快速发展的版权储备体系。其中： 

文艺类版权库：文艺类是公司从成立之初就开始持续深耕的品类，公司围

绕“发扬传统文化、激发个人成长”的主题，主要聚焦于国内外一般当代小说、

科幻小说、推理悬疑小说、艺术综合四大细分品类。已经积累了包括诺奖作家

莫言的《生死疲劳》、茅盾文学奖得主麦家的《风声》、著名科幻作家刘慈欣

“三体”三部曲的数字版权、大众艺术科普品牌“意外艺术”创始人意公子的

“大话艺术史”系列等一大批优秀的国内外作品。结合公司在纸质图书、数字

内容以及新媒体等现有领域的优势，为作者提供优质作品的全版权服务，此外，
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也面向更年轻的读者群体，为相关文化产业网络剧、电视剧、电影、游戏、动

画、漫画、舞台剧、知识付费等全 IP 领域持续提供优质品牌内容。 

社科类版权库：公司坚持“激发个人成长”为使命，在社科领域聚焦于能

帮助读者带来“知识结构成长”和“工作技能成长”的优质内容。目前公司主

要涉及了历史综合、人物传记、管理学、心理学四大细分品类。在版权方面既

有史学名家的代表作，如明清史专家顾诚的《南明史》；又有从新媒体内容孵化

出的“半小时漫画”系列。在持续签约国内外已经过长期市场验证的经典版权

的同时，也将继续关注新兴内容渠道中涌现出的优质内容和产品形态，结合多

样的呈现形式和活动内容，助力读者了解历史文化、开拓社会认知。 

少儿类版权库：公司从 2016 年开始大力布局少儿市场，该版权库将主要集

中在对公司现有少儿类版权储备的补充、延伸和结构优化，针对少儿的不同年

龄段，公司将继续签约行业顶尖的优秀获奖作品，在少儿国学、少儿科普、青

少年心理自助等方向，为中国孩子的健康成长提供最优质的阅读产品。一方面

将持续签约国内外顶尖的获奖作品，另一方面也将延续公司打造“小学生漫画”

系列科普读物的经验，通过与国内优秀的内容创作团队合作策划一系列针对目

前少儿市场空白的优质内容。 

本项目实施后将与公司现有业务形成紧密协作，也将助推公司在版权领域

继续取得领先地位。公司在图书领域耕耘了十三年，有丰富的成功案例和经验，

基于“读客方法”打造“创意流水线”的产品研发流程，通过推进创意工业化

和持续效率提升，将保证项目在各个领域实现更高的经济效益和社会影响力。 

（二）项目投资概算与实施进度 

本项目总投资 32,550.39 万元，其中文艺类版权库拟投资 8,777.58 万元，占

比 26.97%%；社科类版权库拟投资 10,650.57 万元，占比 32.72%；少儿类版权

库投资 13,122.24 万元，占比 40.31%。 

本项目具体投资情况如下表： 

单位：万元 

项目 第一年 第二年 第三年 
总投资金

额 
占比 
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文艺类版权库 2,389.00 2,894.10 3,494.48 8,777.58 26.97% 

社科类版权库 2,589.00 3,491.40 4,570.17 10,650.57 32.72% 

少儿类版权库 2,353.20 3,979.30 6,789.74 13,122.24 40.31% 

合计 7,331.20 10,364.80 14,854.39 32,550.39 100.00% 

整个项目建设期为 36 个月，预计从 2023 年起至 2026 年，其详细流程见下

表： 

项目建设进度表 

时间节点 

项目 
第一年 第二年 第三年 

项目签约(个) 

文艺类版权库 63 69 76 

社科类版权库 42 51 61 

少儿类版权库 69 90 118 

四、本次发行对公司经营管理和财务状况的影响 

（一）本次发行对公司经营管理的影响 

公司本次向不特定对象发行可转换公司债券募集资金将用于版权库建设项

目。本次募投项目合国家相关的产业政策、行业发展趋势以及未来公司战略发

展的需要，具有良好的市场前景和盈利空间。公司将通过募集资金的投入，切

实推进募投项目的实施，提高公司在图书策划发行领域的核心竞争力，强化公

司在行业内的影响力，促进公司持续发展。 

（二）本次发行对公司财务状况的影响 

本次发行完成后，公司的总资产规模相应增加，资金实力得到进一步提升，

为公司的可持续发展提供有力的保障。可转换公司债券的票面利率较低，在转

股前，公司使用募集资金的财务成本较低，随着可转换公司债券持有人转股，

公司的资产负债率将逐步降低，有利于优化公司的资本结构、提升公司的抗风

险能力。同时，随着公司募集资金投资项目的推进，公司相关项目效益将逐步

释放，公司整体经营规模、盈利能力将得到一定提升。 

五、本次募集资金投资项目的可行性分析结论 

本项目的建设具有良好的市场需求，符合国家相关产业政策，在管理、模
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式、市场营销等方面具备了可行性，经济及社会效益明显，同时，本次募集资

金的到位和投入使用，可以提升公司的盈利能力，为后续业务发展提供保障。 

综上所述，本次发行可转换公司债券募集资金的用途具有必要性及可行性，

符合公司及公司全体股东的利益。 

读客文化股份有限公司董事会 

2023 年 3 月 1 日 

 


