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证券代码：002762                                       证券简称：金发拉比 

金发拉比妇婴童用品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                                    编号：20230304 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

√媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称 

广东广播电视台珠江经济台“高质量发展大湾区上市公

司行·汕头站”栏目组、投资者、汕头上市公司发展促

进会一行共 26 人 

时间 2023 年 3 月 4 日 14:00-16:40 

地点 线上调研 

上市公司接待人员姓名 
林国栋（董事、总经理）、薛平安（副总经理、董事会秘

书）等。 

投资者关系活动主要内容介绍 

1、 公司在行业中的地位和竞争力如何？ 

答：（1）行业地位：公司是国内较早涉足母婴消费品行

业且拥有自主品牌的企业，在设计、研发、渠道、供应

链等方面有着较深厚的积累，公司也是广东省孕婴童用

品与服务协会会长单位，是业内公认的领先企业；公司

是38项国家和行业标准的起草单位，对行业未来发展具

有一定影响力，如：公司是《婴幼儿针织服饰FZ/T 

73025-2013》、《针织儿童服装FZ/T 73045-2013》、《针

织家居服FZ/T 73017-2014》、《棉针织内衣GB/T 8878-

2014》等多项国家或行业标准编写的主要起草单位；公

司制定的“机织婴幼儿及儿童服装企业标准”还获得了
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国家级“企业标准领跑者”称号。公司已累计参与了38

项国家和行业标准的起草，参与了36项化妆品团体标准

的起草，体现了整个行业对公司质量技术水平、生产工

艺水平、科技研发水平的充分肯定和认可，同时也体现

了公司对行业发展所具有的影响力；公司制订并在国家

质量技术监督部门备案了23项企业标准，备案的企业标

准在技术指标上均达到国内先进水平。公司已取得22项

专利，包括发明专利15项，实用新型2项，外观专利5项，。 

（2）核心竞争力：①自主品牌优势。每个自有品牌的背

后都拥有完整的研发、设计、采购、生产、销售体系，

拥有专业的团队支撑和丰富的品牌管理经验，是品牌实

力得以坚实稳固的基础。 

②技术研发优势。公司依靠自身的研发实力及多年的技

术积累，积极参与母婴行业相关标准的起草工作，逐步

树立在细分领域关键产品标准制订的主导地位。建设有

专业高效的研发平台，获得了“广东省高新技术产品”认

定，获评为广东省省级工业设计中心。③“产品+服务”

的母婴消费需求综合解决能力。不断满足母婴消费群体

对服务的需求，提供“产品+服务”综合需求解决方案。

将已投资的韩妃医美、幼托机构、和在建的妇产医院、

月子中心等与公司母婴消费品业务融合发展，逐步构建

满足消费者“母婴产品+医疗、医美服务”的新业务模

式。④拥有大量粉丝且持续吸引、集聚新一代中高端母

婴消费群体的品牌影响力。公司以“趋势+流量+平台”

思维为引导，努力打通线下门店与线上云店在用户、业

务、库存及数据间链接的节点，结合资源整合运用、用

户数据化管理、公私域流量协同运营，进一步扩大了母

婴消费人群,特别是在新一代中高端母婴消费群体的品

牌影响力显著提升。 

 

2、企业的高质量发展，对企业意味着什么？是挑战？
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还是动力？ 

答：高质量发展对金发拉比而言，意味着在现如今母婴

消费人群消费观念更新、消费习惯改变、消费需求不断

升级迭代的大背景下，必须深入实施公司创新驱动发展

战略，持续加大企业转型升级的力度。基于公司“产品

+服务+互联网”战略，围绕“母婴产品+妇产医疗、医美

服务”领域，持续推进服务端业务布局，把握数字化、

网络化、智能化发展机遇，完善公司业务布局。以“让

养育下一代成为轻松、愉悦的享受，让母爱更科学”的

使命，以及“为母婴消费者提供最好的产品和服务，让

母婴生活更美好”的目标，着力推进总体战略的实施和

业务板块的优化，提升核心竞争力，探寻新的增长动能

和发展路径，探索新技术、新业态、新模式，引领母婴

新生活，做母婴行业新标杆！这对企业而言，即是挑战，

也是动力！ 

 

3、在探索高质量发展的路上，公司都做了哪些探索？ 

答：探索企业高质量发展，是我司一直在进行的一项长

期任务，具体主要体现在以下几个方面： 

第一，随着近几年新生婴儿出生人口的下降，国家和各

省各地密集出台鼓励新生人口政策，消费者的需求也出

现了新的变化，母婴行业和企业的发展受到上述因素的

影响，公司积极采取措施应对变化，调整销售模式、管

理模式，从产品端拓展到服务端，一边加大新品研发，

推出更多满足消费需求的功能性产品，一边构建服务端

业务，探索与主业协同、互补的新业务领域，进行战略

布局。 

第二，随着年轻妈妈产后恢复的需求不断提升，颜值修

复和颜值保持成为新的商机，为拓展服务端业务，整合

客户资源，与主业协同互补，公司 2021 年投资了粤港

澳大湾区业内领先的韩妃医美，赋予公司未来更多更好
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的赢利渠道。在构建生育友好型政策的背景下，探索市

场未来的需求是推动公司高质量发展的核心。再比如：

公司将在建的母婴妇产医院与医疗美容服务、月子中

心、产前辅导、产后恢复等业务相结合，通过提供优质

产品和服务解决方案，构建新的综合业务模式，打开产

品和服务的成长空间，开辟新的利润增长点。 

第三，加大研发投入，引进培养高层次的研发人才，优

化研发机构的建设，支持研发活动的开展和成果转化及

应用；推出更多深受目标消费群体欢迎的、适应消费者

需求的功能性产品。 

以上探索和努力，将为公司今后高质量发展奠定坚

实的基础。 

4、公司在质量控制方面是如何做的？ 

答：第一，公司建立了严密的质量控制管理体系，通过

了通过 ISO9001 国际质量管理体系认证，ISO14001 国际

环境管理体系认证； 

第二，采购、生产、出库等各环节严格管控，每批次产

品严格按照相关标准进行质检，确保优良品质； 

第三，企业参与了 30 多项国家和行业标准的起草，在

产品质量标准制定方面具有引领作用； 

第四，公司及拉比品牌和产品被中国质量检验协会评为

“全国产品和服务质量诚信示范企业”、“全国百佳质

量诚信标杆企业”、“全国母婴用品行业质量领先品

牌”、“全国质量检验稳定合格产品 ”、“全国消费

者质量信得过产品”等荣誉称号，这是行业对公司质量

控制体系的高度认可和肯定。 

5、公司目前的销售渠道是如何分布的？ 

答：公司线下销售渠道主要包括商场专柜店、购物中心

店和品牌专卖店等，线上销售渠道包括主流电商平台、

直营微商城、抖音直播店、拉拉买买小程序商城等。公

司搭建中后台系统链接线上线下，通过直播带货、社群
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营销等赋能线下实体门店，并通过微商城的建设，使下

单支付场景多样化，让线上线下相互引流，为线下门店

注入新的活力。 

6、公司在投资领域是如何布局的？ 

答：公司紧紧围绕“产品+服务+互联网”总体战略，逐

步加大在医疗美容、妇产、产后修复等服务端业务的投

入，布局“母婴产品+医疗、医美服务”领域，打造“产

品+服务”双轮驱动协同发展模式，提升公司在母婴行

业的综合竞争力。目前公司已投资了大湾区领先的韩妃

医美项目，母婴妇产医院综合服务项目等示范项目也正

在加紧建设中。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 3 月 4 日 

 


