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证券代码：002582                     证券简称：好想你 

好想你健康食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号 2023-001 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会 

□新闻发布会       路演活动 

□现场参观          其他  券商春季上市公

司交流会   

参与单位名称

及人员姓名 
东亚前海证券崔晓雯、陈琳、王欣玉等人 

时间 2023 年 3 月 3 日（周五）10:00-11:00 

地点 成都富力丽思卡尔顿酒店 

上市公司接待

人员姓名 
投关经理：汪红冬 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

问题一：公司春节情况能否简要介绍？春节订单金额大

约多少？春节一月份期间占今年的比例大约多少？线上

和线下占比大约如何？ 

答：春节期间属于公司销售旺季，公司红小派枣仁派、豆

菲菲等产品较为火爆，产品供不应求，带动公司销售收

入增长。春节订单金额一部分会体现在 12 月份即年报

中，一部分体现在 1 月份即一季报中。按照过往年份业

绩表现情况预计，公司第四季度收入占全年比重大约 30%

至 40%左右，第一季度收入占全年比重在 25%至 30%左右。
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春节期间，礼盒类产品需求旺盛，所以线下业务收入高

于线上业务收入。从全年看，公司整体线上业务收入还

是高于线下业务收入的，并且线上直播业务增长非常快。

具体经营数据需等年报和一季报。 

问题二：公司是否有与预制菜相关的产品呢？ 

答：公司主要是通过提供健康锁鲜食品，布局相关预制

菜产品，包括清菲菲系列、豆菲菲系列产品等，其中豆菲

菲凭借“高蛋白”、“0添加”、“冻干科技还原豆花营

养和香气”、“即冲即饮”等特点，每 100 克含植物蛋

白高达 29.7 克，有利于提高人体免疫力，深受消费者欢

迎。该款产品在 2022（首届）河南预制菜年度评选中成

功入选了 2022 年度河南预制菜爆款单品榜单。 

问题三：公司直播有哪些平台，各个直播间是否有产品

分类销售？目前东方甄选较为火爆，合作是否会带来明

显的品牌效应的提升和销量的提升？ 

答：目前公司与东方甄选、小杨哥等知名主播均有合作，

并在抖音、快手等平台建立了自己的自播间。另外，为了

实现精准营销、体验营销，促进线上线下业务融合发展，

公司在线下门店也会开展直播、短视频推广活动。不同

的直播间定位会有一些差异，但都围绕着公司战略产品、

爆款产品。公司与知名主播的合作对公司品牌知名度的

提升有较大帮助。公司通过不断加快大主播合作+店铺自

播+素人口碑传播，通过小红书、公众号等新媒体的深度

营销，多举措多渠道促进公司业绩长期稳定增长。 

问题四：基于目前的这几个变化，公司今年是否还有一

些其他的动作？ 

答：在品牌方面，公司着力于占高位，扩广度。通过塑造

“菲妮”和“想仔”为 IP形象，以情感视频、IP 动画等

多种形式，进一步讲好品牌故事，以文化赋能品牌、产品
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和渠道发展。通过与高端媒体合作，并参加高峰论坛等

做好品牌扬声器。在产品方面，公司着力于保存量，创增

量。将红小派枣仁派打造成为亿级大单品，豆菲菲、拥抱

您等打造为千万级大单品。在研发方面，围绕红枣、健康

锁鲜食品、滋补产品，通过与国内顶尖的科研院所合作，

持续进行研发创新，引领红枣+健康食品产业发展。在组

织机制方面，公司将通过优化激励机制，提高业务协同

能力，助力企业发展，将会考虑在合适的时机推出股权

激励计划。 

问题五：公司在国内具备品牌效应的基础上，境外业务

的涉及状况？疫情好转后今年对境外业务有何期待？ 

答：公司出口业务已覆盖了美国、加拿大、澳大利亚、英

国、中国香港、中国台湾、越南等众多国家和地区。今年

将重点推广红小派及豆菲菲等产品，力争将上述产品销

往 10 多个国家和地区。 

问题六：如何看待餐饮放开、食饮复苏时点下的大行情？ 

答：首先，公司坚持红枣主业不动摇，大力发展健康锁鲜

食品产业，这是高度契合当下市场需求的。三年疫情过

后，消费者的健康意识加速觉醒，健康饮食是当下市场

的刚性需求。公司将坚定信念、充满信心的坚持持续地

做下去，将健康锁鲜食品发扬光大，用健康锁鲜食品把

健康和幸福带到千家万户，助力健康中国建设。 

问题七：市场上冻干锁鲜技术只有我们能做吗？还有什

么食品需要用到冻干技术？ 

答：三十多年来，公司始终坚守品质为王，按照医药行业

GMP 标准，建成了国内最具规模的全产线冻干车间，实现

了食品加工的智能化、规模化和现代化。冻干锁鲜技术

能保证产品无二次污染、无任何香精、色素、防腐剂添

加，能保留食材的色香味形以及 95%以上营养成份。公司
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注：公司严格遵守信息披露相关规则与投资者进行交流，如涉及公司战略规划等

意向性目标，不能视为公司或管理层对公司业绩的保证或承诺，敬请广大投资者

注意投资风险。 

在这一技术上应用较早，供应链基础较强。目前公司开

发的健康锁鲜产品如清菲菲、豆菲菲，还有小冻粮产品

如冻干草莓、冻干榴莲等均运用了冻干技术。公司在冻

干技术应用上具有先发优势，在深耕红枣主业的基础上，

通过不断完善健康锁鲜食品产品矩阵，打造公司的第二

增长曲线。 

 

附件清单（如

有） 
无 


