
1 

证券代码：300622                                证券简称：博士眼镜 

博士眼镜连锁股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2023-002 

投资者关系活

动类别 

☑特定对象调研              □分析师会议 

□媒体采访                  □业绩说明会 

□新闻发布会                □路演活动 

□现场参观  

☑其他     电话会议      

参与单位名称 

安联基金、博时基金、德邦基金、东吴基金、富国基金、工银

瑞信、广发基金、国寿养老、嘉合基金、嘉实基金、民加基金、

太平基金、泰达宏利、泰康资产、新华养老、新华资产、永赢

基金、远信投资、长盛基金、招商证券、浙商证券、中银基金、

中邮基金 

时间 2023 年 3 月 13 日-2023 年 3 月 17 日 

地点 电话会议 

上市公司接待

人员姓名 

董事、董事会秘书、副总经理：杨秋 

IR 高级经理：蔡百合 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、Q：请具体介绍下公司本次对外投资事项及投资目的。 

A：公司通过收购和增资的方式控制了杭州汉高信息科技

有限公司（以下简称“汉高信息”）及其子公司杭州镜联易购

网络科技有限公司（以下简称“镜联易购”），本次交易完成

后，汉高信息和镜联易购将成为公司的控股子公司，并纳入合

并报表范围。汉高信息是中国眼镜零售行业数字化整体解决方

案提供商，并通过建设中国眼镜产品代码库、创新标准化核心

算法和搭建标准平台，将眼镜行业上下游不固定的产品属性参

数与光学属性参数进行匹配以提升行业效率。而镜联易购以服

务终端消费者为目的，通过打通供应链上下游数据通路，为企

业客户提供眼镜零售行业全品类一站式线上直采渠道及灵活
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的定制、配送服务。本次对外投资是公司基于整体战略规划考

量，公司认为本次对外投资有利于将公司多年积累的能力与经

验向行业输出，为单体眼镜零售门店赋能，提升公司的市场覆

盖率，促进公司长期可持续发展，同时推动行业整体运营效率

的提升。 

 

2、Q：公司认为未来眼镜零售行业的增长因素是什么？ 

A：我们认为未来眼镜零售行业主要增长因素有以下两点： 

（1）眼镜产品消费频率的提升。根据研究数据显示，2019

年我国镜片人均购买量为 9.56 副/百人，远低于法国 48.01 副

/百人、德国 46.58 副/百人、美国 24.83 副/百人等发达国家

水平，同时，国内人均更换眼镜的频率是两至四年，而国外人

均换镜频率是半年至一年，这说明国民的换镜频率是有较大提

升空间的的。随着我国消费结构的升级、人们消费理念的转变

以及功能性眼镜产品的多样化发展，人们对于眼镜的购买量和

消费频次将进一步增长； 

（2）眼镜产品客单价的提升。未来，随着消费者对功能

性眼镜产品的需求呈多元化趋势，眼镜镜片将会集成更多功

能，包括延缓近视、降低光源伤害、缓解长期办公视觉疲劳等，

产品客单价自然会随之提高。 

 

3、Q：请简单描述 2023 年第一季度门店零售终端的销售

情况？ 

A：首先，2023 年开年以来整体情况不错，消费者的配镜

需求在疫情管控放开后得以释放，而且眼镜作为具有“半医半

商”特质的产品，有刚性需求属性，消费者到一定时间会对其

眼镜产品进行更新换代和升级；其次，公司于 2022 年年底开

始逐步尝试抖音“本地生活”的推广模式，这次的尝试使公司

享受到了第一波流量红利，同时也看到了抖音等新媒体推流对
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公司线下门店销量增长的辅助效应。 

 

4、Q：公司如何看待有关于“公司门店数量已经到天花板”

的言论？ 

A：首先，我国视力问题人口持续增加，功能性眼镜多样

化需求凸显，近视人群呈现高发化、低龄化的发展趋势，催生

了近视防控镜片的巨大需求； 

其次，随着“一人多镜”等理念的推广，越来越多的消费

者购买多种眼镜用于满足不同场合需要，未来的眼镜零售市场

规模仍具有较大的发展空间； 

此外，本次对外投资事项也显示出公司准备通过大力发展

加盟店以提高市场占有率的决心。我们认为加盟模式能帮助现

存单体门店提升自身品牌力、对上游的议价能力和对流量的运

营管理能力，同时，公司会为加盟店提供信息管理系统以提升

行业整体运营效率。 

综上，从市场占有率和营收规模上看，公司门店数量和单

店营收规模都有很大的提升空间。公司长期坚持“客户第一”

的价值观，并会从行业角度出发，通过运作镜联易购加盟采购

平台在提升市占率和店效的同时促进行业生态繁荣发展。 

 

5、Q：想了解下公司未来在智能眼镜领域的布局。 

A：智能眼镜并不会颠覆消费者的验光需求和线下体验场

景。公司看好智能眼镜的长期发展，目前处于卡位布局阶段。

作为验配服务商，公司承接智能眼镜交付链路上最后一环的职

能。公司会长期关注此赛道，与业内头部品牌建立合作关系。 

 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2023 年 3 月 17 日 
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