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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

4 容诚会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

在综合考虑经营发展资金需求及持续回报股东等因素后，公司拟以未来实施分配方案时股权

登记日扣除回购专户上已回购股份后的总股本为基数，向全体股东每10股派送现金股利3.50元（

含税），不实施送股和资本公积转增股本，截至2023年4月11日，公司扣除回购专户上已回购股份

后总股本为8,549万股，以此计算共计派发现金红利29,921,500元。本年度公司现金分红比例为

20.05%。如在实施权益分派的股权登记日前公司总股本发生变动的，公司拟维持分配总额不变，

相应调整每股分配比例。 

上述预案须提交公司2022年年度股东大会审议批准。 

 

第二节 公司基本情况 

一、公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 万朗磁塑 603150 无 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张小梅 余敏 

办公地址 
安徽省合肥市经济技术开发区汤口路

北（民营科技经济园内） 

安徽省合肥市经济技术开

发区汤口路北（民营科技经

济园内） 

电话 0551-63805572 0551-63805572 

电子信箱 higagroup@higasket.com higagroup@higasket.com 

二、所属行业情况 

报告期内，公司主要产品为冰箱门封、吸塑、注塑、组件部装等家电零部件，主要客户为冰

箱主机厂，因此冰箱行业情况对公司所处细分行业及发展具有重要影响。 

（一）冰箱行业情况 

全球冰箱行业整体呈平稳发展趋势，随着欧盟对家电能效标准的提升，将加速全球冰箱节能



升级的步伐，市场从刚需逐步向更新换代、个性化需求转变，各主流冰箱主机厂更加重视消费升

级的需求导向，加大研发创新投入，提升产品绿色节能、健康保鲜和智能化水平。以海尔、美的、

海信等品牌为代表的中国冰箱企业正在逐步加大全球化布局，通过海外并购、自建基地等方式，

打开了更加广阔的国际市场，但从全球冰箱行业看，中国凭借产业链和制造能力优势，依然是全

球冰箱最大供给国。 

2022 年，受俄乌战争、中美贸易战等因素影响，国际环境复杂严峻，外需收缩明显，国内经

济下行、居民消费信心不足，冰箱行业规模向上增长压力重重，但与整个家电行业相比，冰箱产

业展现出相对的韧性，通过内部结构升级与调整，整体走势相对稳定，奥维云网（AVC）推总数据

显示，2022 年，冰箱中国市场零售量为 2,988 万台，同比下滑 6.3%；零售额 926 亿元，同比下降

4.7%；冷柜逆势增长，2022 年中国冷柜市场零售量 973 万台，同比增长 5.6%，其中立式冷柜受到

消费者青睐。 

从细分市场看，冰箱行业亮点依然突出，“大容积、绿色智能”高端冰箱稳健成长，根据奥

维云网数据显示，线上市场大容积产品的销售额占比从 2020 年一季度的 5.3%增长至 2022 年四季

度的 15.9%，线下这一比例则是由 13.4%增长至 24.3%。 

  

2022 年 7月 28 日，商务部等 13部门发布了《关于促进绿色智能家电消费若干措施的通知》，

提出 9 条促进绿色智能家电消费的政策措施，主要涵盖开展全国家电以旧换新活动、推进绿色智

能家电下乡、强化全链条服务保障、夯实基础设施支撑等方面内容。随着国内扶持消费等相关政

策不断加码，国内各地关于以旧换新及家电下乡的政策细则相继出台，中国家电市场外部环境有

所好转，2023 年居民消费信心有望进一步恢复，国内家电消费将有望升温。 

（二）塑料部件行业 



塑料制品业是我国轻工业的支柱产业之一，塑料部件行业系塑料制品业的重要子行业，系塑

料制品技术升级的主要方向之一。由于塑料零部件较强的应用导向特征，新应用领域的不断延伸

将为塑料零部件带来增量市场空间。 

目前，在全球节能环保趋势下，塑料零件以其“轻量化”的特征逐渐在汽车、家用电器等下游行

业替代传统金属零件；此外，由于塑料零件密度小，耐酸、碱及有机溶剂腐蚀，具有良好的绝缘

性、耐磨性、减震降噪性和自润滑性，可用于许多金属材料和非金属材料不能胜任的场所，因此

塑料零件的应用开发潜力巨大。伴随着高分子材料技术的发展和塑料加工工艺的提升，塑料零件

在工业、农业、建筑、交通、国防军工、航空航天等领域的应用开发将进一步深入。 

（三）公司所处行业地位 

公司凭借客户渠道优势、全产业链经营优势、研发创新优势，已成为国内外主流冰箱厂的合

格供应商，冰箱门封国内市场占有率领先。公司多次参与《中国冰箱产业技术路线图》的编制和

修订，主持制定或修订三项冰箱门封相关行业标准，公司“冰箱门密封条”被工信部、中国工业

经济联合会认定为“制造业单项冠军产品（2021 年-2023 年）”。公司多个系列产品已经过权威专

业检测机构的检测，并通过欧盟 RoHS 和 REACH 认证，产品符合绿色环保与安全性的要求，取得进

入国际市场的通行证。 

三、报告期公司主要业务介绍 

公司致力于高分子改性材料、磁性材料的研发及应用，以及相关产品的研发、生产、加工和

销售。 

公司主要产品分为三类：1、家电零部件产品，包含冰箱门封、洗衣机门封、吸塑、注塑、组

件部装及硬挤出等；2、小家电产品，茶吧机；3、其他产品，①新材料：包含高分子 PVC 材料、

磁性材料、TPE 材料、色母料和功能母料等；②汽车零部件产品：包含汽车悬架及减震器相关的

顶端连接板、橡胶衬套、防尘罩、弹簧垫、减震垫及其他汽车橡胶部件。 

公司秉持“贴近客户、快速反应”的经营理念，长期服务于海尔、美的、海信、长虹美菱、

TCL、格力等，以及三星、伊莱克斯、惠而浦、LG、松下、西门子、贝克欧、斐雪派克、夏普等国

内外冰箱主机厂，如下图所示： 



 

报告期末，公司海内外共拥有控股子公司及分公司 43 家，其中控股子公司 37 家，境内 32

家、境外 5家；分公司 6家，其中境内 4家、境外 2家。目前公司境外 10个生产基地覆盖泰国、

越南、波兰、墨西哥、埃及 5个国家。 

报告期内公司主营业务未发生重大变化。 

（二）主要产品 

1、家电零部件。包含冰箱门封、组件部装、吸塑、注塑等。 

①冰箱门封 

冰箱门封是影响冰箱整机性能的关键部件，是用在冰箱门体和箱体之间用来密封的一种冰箱

部件，由胶套和磁条两部分组成。起着密封、抗震、隔热、防水防尘等作用，直接关系着冰箱的

制冷和节能效果。  

 

②组件部装产品 

组件部装系将需要相连接的不同部件预先进行装配，有利于节约生产空间，提高总装效率。



公司部分组件部装产品图示如下： 

     

风道罩组件                         冷藏风道组件                       边盖组件 

③注塑产品 

注塑又称注塑成型，是一种塑料加工工艺，公司主要注塑产品图示如下： 

 

          冰箱扇叶                      洗衣机波轮                           冰箱风道盖板 

④吸塑产品 

吸塑是一种塑料加工工艺，公司吸塑产品主要包括板材、冰箱门胆和箱胆等，主要作用是提

供储存物品的空间和固定其他配件，并与外箱壳和门壳构成保温腔体。公司吸塑产品图示如下： 

 

2、小家电产品 

公司小家电产品主要为茶吧机，系公司自制的成品机。茶吧机是集传统饮水机与茶炉的功能

于一体的小家电，内置饮水桶，通过智能控制面板操作，将水引至水壶内，按需直接加热水流，

具有多档控温、保温等功能，具有保障“百度水温”、避免“千滚水”的特点，图示如下： 



  

茶吧机 1                                                  茶吧机 2 

3、其他产品 

①新材料 

公司新材料主要为高分子材料及磁性材料，其中高分子材料包括 PVC 粒料、TPE 粒料、色母

料及功能母料等，磁性材料为磁条。 

色母料是由树脂和超常量颜料或染料配制而成的高浓度颜色混合物。加工时用少量色母料和

未着色树脂掺混，可达到设计颜料浓度的着色树脂或制品。公司色母料可在家电、建材及包装容

器等相关的塑料产品或部件调配颜色使用。 

功能母料是指在聚合物树脂中混入超常量的能赋予其某种特殊性能的助剂，经过配合设备加

工所得到的具有特殊功能的聚合物助剂浓缩体,它是高分子被最终加工成型为高分子制品的中间

体或是高分子成型加工的原料。公司功能母料包括爽滑母料、吸水母料、开口母料、耐老化母料、

抗静电母料、填充母料等。 

磁条是将磁粉、CPE 等多种原料混合密炼后挤出成型、充磁，整体平置穿装在门封胶套内部

的磁条腔体内，系冰箱门封产品的主要原材料之一。 

②汽车零部件产品 

公司汽车零部件主要系减震器相关产品，主要产品为汽车悬架及减震器相关的顶端连接板、

橡胶衬套、防尘罩、弹簧垫、减震垫及其他汽车橡胶部件。 

 

（三）主要经营模式 

公司下游客户主要为国内外主流冰箱主机厂，公司依据不同客户、不同产品的规格、技术性

能等要求提供差异化定制服务。主要经营模式如下： 



1、生产模式 

公司产品因具有高度定制化特点，实行“以销定产”的订单化生产模式。公司通过访问客户

ERP 系统获取客户订单需求，制定当月生产计划和周生产计划，并将生产计划下达给各生产单位，

按计划组织生产。 

2、采购模式 

公司实行“以产定购”的采购模式。根据客户订单需求制定生产计划，将生产计划的用料需

求反馈给原材料采购部门，采购部门根据原材料需求量和库存情况制定采购计划并向供应商发出

采购订单；同时，对于部分重要的原材料采取安全库存措施，以提高订单响应速度。对于吸塑、

注塑、组件部装业务，基于成本及品质管控要求，所需主要材料及组件部装部分零件需从客户或

其指定的供应商处采购。 

3、销售模式 

公司采取直销模式，具体包括产品销售和受托加工。  

（1）产品销售 

产品销售主要包括冰箱门封、蒸发器、硬挤出，公司根据销售订单采购原材料，自主开展生

产，并直接销售给下游冰箱主机厂，冰箱主机厂定期与公司进行结算。 

（2）受托加工 

受托加工包括根据业务实质按照净额法核算的受托加工模式和直接结算加工费的受托加工模

式，主要包括吸塑、注塑及组件部装业务等。 

报告期内公司经营模式未发生变化。 

（四）报告期内公司研发情况 

公司持续深入推进相关技术研究，拥有专利 200 多项，其中发明专利 43 项，报告期内新增发

明专利 5项、实用新型专利 49项。公司多次参与《中国冰箱产业技术路线图》的编制和修订，主

持制定或修订三项冰箱门封相关行业标准，报告期内公司与四川大学、安徽大学、江南大学等高

校开展基础材料等合作研究。公司《高柔易塑 PBAT 基生物可降解绿色环保材料的开发及其产业化》

项目于 2022 年 3 月获批为安徽省科技重大专项。 

四、公司主要会计数据和财务指标 

（一）近 3年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 2,518,668,167.21 1,668,239,226.55 50.98 1,473,098,505.35 



归属于上市公

司股东的净资

产 

1,337,463,951.47 642,736,047.08 108.09 554,259,594.99 

营业收入 1,709,342,645.72 1,477,453,242.37 15.70 1,215,448,094.56 

归属于上市公

司股东的净利

润 

149,257,776.77 139,830,503.32 6.74 132,824,939.09 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

134,369,470.84 129,150,681.83 4.04 128,848,158.72 

经营活动产生

的现金流量净

额 

37,069,385.13 32,791,180.63 13.05 -123,445,313.91 

加权平均净资

产收益率（%） 
12.20 23.73 

减少11.53个百

分点 
26.21 

基本每股收益

（元／股） 
1.84 2.25 -18.22 2.13 

稀释每股收益

（元／股） 
1.83 2.25 -18.66 2.13 

 

（二）报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 358,722,641.52 429,061,437.38 420,976,187.35 500,582,379.47 

归属于上市公司股东

的净利润 
35,395,509.02 37,732,287.74 40,541,866.09 35,588,113.92 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润 

31,887,690.96 37,474,610.15 31,979,354.24 33,027,815.49 

经营活动产生的现金

流量净额 
-144,730,726.85 14,211,520.50 -7,328,445.60 174,917,037.08 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

五、股东情况 

（一）报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和

持有特别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 10,494 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 11,172 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 



年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期

内增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或冻

结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

时乾中 0 31,966,620 37.39 31,966,620 无 0 
境内自

然人 

金通安益 0 7,200,000 8.42 7,200,000 无 0 

境内非

国有法

人 

欧阳瑞群 0 5,211,060 6.1 5,211,060 无 0 
境内自

然人 

安元基金 0 3,000,000 3.51 3,000,000 无 0 

境内非

国有法

人 

益沣成 0 2,994,000 3.5 2,994,000 无 0 

境内非

国有法

人 

拾岳禾安 0 2,250,000 2.63 2,250,000 无 0 

境内非

国有法

人 

甄新中 0 1,800,000 2.11 1,800,000 无 0 
境内自

然人 

志道投资 0 1,800,000 2.11 1,800,000 无 0 

境内非

国有法

人 

高新毅达 0 1,800,000 2.11 1,800,000 无 0 

境内非

国有法

人 

马功权 0 1,333,320 1.56 1,333,320 无 0 
境内自

然人 

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

公司前十名股东之间不存在关联关系，不是一致行动人。除此

之外，公司未知上述其他股东之间是否存在关联关系或一致行

动情况。 

表决权恢复的优先股股东及持

股数量的说明 
不适用 

 

（二）公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 

1、公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

2、报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

六、公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

一、公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生

的对公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，公司主营业务稳定发展，主要业务门封产品销售、注塑及组装加工业务销售规模

均呈现一定幅度增加，经营业绩稳中有升，2022 年度公司实现营业收入 170,934.26 万元，较上

年度增长 15.70%，实现净利润 14,892.49 万元，扣非归母净利润 13,436.95 万元。2022 年期末公

司总资产 251,866.82 万元，归母净资产 133,746.40 万元，分别较上期末增加 50.98%、108.08%。 

 

二、公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示

或终止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 


