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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 大华会计师事务所(特殊普通合伙)为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本为基数，向可参与分配的股东每 10 股派发现金

红利 0.8 元（含税），不转股、不送股。剩余未分配利润结转以后年度分配。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 国泰集团 603977 无 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 何骥 杨洁芸 

办公地址 江西省南昌市高新区高新大道699号 江西省南昌市高新区高新大道699号 

电话 0791-88119816 0791-88119816 

电子信箱 gtirm@jxgtjtgw.com gtirm@jxgtjtgw.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（一）民爆行业 

1、民爆业务概要  

民爆行业是国民经济重要的基础性行业，民爆物品广泛应用于矿山开采、冶金、交通、水利、

电力、建筑和石油等领域。民爆行业是“能源工业的能源，基础工业的基础”，市场需求与基础

工业、基础设施建设等行业的关联性较强，其中煤炭、金属和非金属矿山这三类矿山的开采占民

爆产品销售总量的 70%以上，因此相关产业政策和运行情况的变化直接影响民爆行业的运行态势。 



民爆行业呈现明显的季节性特点，春节、两会期间出于安全管理的考虑，矿山、基建等下游

终端客户有较长时间的停产停工，加之春季的雨水较多导致工地施工节奏缓慢，因此民爆企业在

一季度开工时间较短，产销量相对较少。  

民爆器材属于易燃易爆的危险品，其生产及流通环节均受到国家相关部门的监督管理。民爆

行业涉及的相关法律法规主要有《中华人民共和国安全生产法》《安全生产许可证条例》《危险化

学品安全管理条例》《民用爆炸物品安全管理条例》《民用爆炸物品安全生产许可实施办法》《民用

爆炸物品销售许可实施办法》《民用爆炸物品产品质量监督检验管理办法》《危险化学品重大危险

源监督管理暂行规定》等。 

2021 年 12 月 3 日，工信部召开新闻发布会，对外发布《“十四五”民用爆炸物品行业安全

发展规划》，总体分为四部分，具体内容分为七项主要任务，五个专项行动。其中，七项重点任务

包括：一是通过夯实企业安全基础、提高本质安全水平、提升安全监管效能，提高民爆行业安全

发展水平。二是通过提升技术创新能力、加强重点技术攻关、激发人才创新活力，增强创新驱动

能力。三是通过提升行业数字化智能化水平、加强智能制造支撑供给能力，深入推进智能制造。

四是通过推进重组整合、调整产能布局、优化产品结构、推动企业转型，调整优化行业结构。五

是通过加强质量管理、加强标准和品牌建设、加快推进协同发展，提升有效供给能力。六是通过

加快实施绿色制造、推动改革成果共享、扩大国际交流合作，推动绿色开放共享。七是通过强化

事中事后监管、推进行业诚信自律、建设良好民爆文化，营造良好发展环境。五个专项行动包括：

企业安全生产管理基础提升、生产线定员标准提升、“工业互联网+安全生产”专项、重点产品和

关键装备提升、数字化智能化提升。  

同时，《“十四五”民用爆炸物品行业安全发展规划》明确指出，坚决执行工业雷管减量置换

为工业数码电子雷管政策，除保留少量特殊用途外，即 2022年 6月底前停止生产、8月底前停止

销售除工业数码电子雷管外的其他工业雷管，全面推广工业数码电子雷管，推动实现民爆物品全

生命周期安全管控，提升安全监管效能。 

2022 年 7 月，工信部发布《关于进一步做好数码电子雷管推广应用工作的通知》，再次强调

严格执行《“十四五”民用爆炸物品行业安全发展规划》中关于电子雷管替代传统工业雷管的时

点要求，并结合实际情况对出口、地震勘探、油气井、煤矿等特殊领域做出了规定。 

2、民爆行业生产经营情况 

根据中国爆破器材行业协会发布的《2022 年民爆行业运行情况》，2022 年民爆行业总体运行

情况稳中向好，主要经济指标保持稳步增长态势，产品结构调整继续优化，产业集中度持续增加，

安全投入不断提高。 

根据中国爆破器材行业协会发布的《2022年 12月民爆行业统计数据公布》，2022年 1-12月

份，民爆生产企业累计实现主营业务收入 437.44亿元，同比增长 12.92%；累计实现利润总额 58.81

亿元，同比增长 9.19%；累计实现利税总额 83.67 亿元，同比增长 5.28%。从增幅上看，2022 年

生产企业生产总值增幅为 14.28%，而利润总额增幅仅为 9.19%，利润总额增幅比生产总值增幅低



5个百分点。 

2022年 1-12月份，民爆生产企业工业炸药累计产、销量分别为 439.06万吨和 437.97万吨，

同比分别下降 0.55%和 0.83%。其中：现场混装炸药累计产量为 148.04 万吨，同比增长 9.18%。

生产企业工业雷管累计产、销量分别为 8.05亿发和 8.15亿发，同比分别下降 9.55%和 9.97%。 

2022 年电子雷管产量为 3.44 亿发，同比增长 109.54%，占雷管总产量的 42.73%，所占比例

比 2021 年增加 24.3 个百分点；导爆管雷管产量为 3.12 亿发，同比下降 42.80%，导爆管雷管产

量约占雷管总产量的 38.75%，所占比例比 2021 年减少 22.6 个百分点；工业电雷管产量为 1.43

亿发，同比下降 4.74%，工业电雷管产量约占雷管总产量的 17.76%，所占比例比 2021年增加 0.9

个百分点。 

3、民爆行业上下游情况 

民爆行业的上游主要为生产所需的硝酸铵、乳化剂和油性材料等原材料供应行业，上述原材

料的价格波动对民爆生产企业的利润会造成直接影响。其中硝酸铵为工业炸药最主要的原材料，

其价格的波动对工业炸药的成本产生重大影响。 

根据中国爆破器材行业协会发布的《2022年 12月民爆行业统计数据公布》，2022年全年硝酸

铵价格变动基本保持平稳，均价为 3107 元/吨，较上年同期同比增长约 27.57%。其中年中（5-8

月份）价格较高，为 3120元/吨以上；年初和年末价格较低，不足 3100元/吨。 

（二）军工新材料行业 

处于百年未有之大变局背景下，各国加大军费投入巩固国防安全趋势明确。俄乌冲突爆发后

德、美、日、英、法等国均陆续宣布加大国防支出。2023年 3月 5日，中国财政部在发布的政府

预算草案报告中表示，2023年我国国防费预算约为 15,537亿元人民币，同比增长 7.2%。2020-2022

年中国国防预算同比增幅分别为 6.6%、6.8%、7.1%。中国的国防费用多年来占国内生产总值的比

重基本稳定，低于世界平均水平。作为世界第二大经济体，中国军费占 GDP比重长期保持在 2%以

下，国防开支占 GDP比重仍有较大的提升空间。 

地缘政治因素催化装备加速列装，当前国际局势下我国对武器装备的需求进一步提升。随着

“十四五”期间装备放量以及军演强度提升，军品的消耗进一步加快，在全军加快武器装备现代

化建设的大背景下，军工产业链需求持续增长。 

强国必先强军，国防信息化和武器装备的更新换代是应对现代化战争、实现强军目标的必然

选 择。经过多年的发展和积累，我国已经形成较为系统的军工科研生产体系，在重要武器型号方

面也取得重要突破，新一代武器装备在性能上已经达到或接近世界先进水平，技术成熟度已满足

批产要求，有望大批量列装部队，对军事仿真信息化、军工新材料等相关军工企业将产生积极影

响。 

（三）轨交自动化及信息化行业 

随着国民经济持续发展，铁路运输需求也在不断增长。作为城市发展的骨架和经济循环流转

的动脉，轨道交通行业作为高端制造业中举足轻重的组成部分，其发展一直与国家重大战略高度



契合，在国家“碳达峰、碳中和”、“一带一路”、新型城镇化等重大战略中扮演着不可或缺的角色。 

“十四五”期间，我国开启全面建设社会主义现代化国家的新征程，区域经济布局、国土开

发保护格局、人口结构分布、消费需求特征、要素供给模式等发生深刻变化，轨道交通将不断完

善设施网络、精准补齐短板，提升服务质效，并作为一种绿色交通方式，在国家产业转型、运输

结构调整、建设现代化都市圈等一系列系统性变革中，发挥低碳、环保、高效、节能的巨大优势。

预计未来轨道交通行业将继续保持增长势头，为相关产业带来良好的发展机遇。 

2022 年全国铁路固定资产投资完成 7109 亿元，投产新线 4100 公里，其中高速铁路 2082 公

里。截至 2022 年末，全国铁路营业里程 15.5 万公里，其中高铁 4.2 万公里；全国铁路路网密度

161.1公里/万平方公里，复线率 59.6%，电化率 73.8%。西部地区铁路营业里程 6.3万公里。 

2022 年全国共计完成城市轨道交通建设投资 5443.97 亿元，投资额较上年同期下降 7.10%；

新增城轨交通运营线路长度 1080.63 公里，新增运营线路 25 条，新增路线长度较上年同期下降

12.69%。截至 2022 年末，中国内地共有 55个城市开通城市轨道交通运营线路 308条，运营线路

总长度 10287.45 公里。其中，地铁运营线路 8008.17 公里，占比 77.84%；其他制式城轨交通运

营线路 2279.28公里，占比 22.16%。 

目前，国家已发布京津冀协同发展、长三角一体化发展、粤港澳大湾区建设和成渝双城经济

圈的发展规划，同时提出了其他一批城市群、都市圈的发展设想。这将大大提升市域快轨的重要

性和需求量，同时提出了既有市郊铁路通勤化的现实要求。在国家政策的引导下，市域轨道交通

即将迎来迅猛的发展。 

 

（一）民爆一体化 

公司主营业务为民用爆破器材的研发、生产、销售及爆破服务一体化，是全国产品种类最齐

全的民用爆破器材生产企业之一。公司主要产品为工业炸药、工业雷管及工业索类等民用爆破器

材，同时为矿山、基建项目等提供爆破服务。 

1、采购模式 

实行“主要原材料和物资由公司统一组织采购；一般原材料、辅助原材料和一般物资由子公

司自行采购，向集团公司生产保障部备案”的管理模式。 

公司制定了《物资采购管理办法》、《物资采购招投标管理制度》、《物资采购管理办法》、《物

资采购管理实施细则》、《物资采购计划编制及申报》等采购相关制度，并严格按照制度执行日常

采购工作。 

2、生产模式 

公司销售分公司在年底与客户签订来年的框架合同，合同中注明来年的采购量。以该采购量

为基础，销售分公司对来年的民爆产品销售进行预测，编制来年的民爆产品销售计划，公司生产

保障部按照产销平衡原则，结合各子公司的生产凭照能力，编制公司及各子公司年度生产计划。

各子公司根据销售情况在月底编制相应的下月度生产计划，并报集团公司生产保障部。客户每批



产品采购，向公司发出具体订单，公司根据订单需求对生产计划进行调整，并严格在安全生产许

可的品种、数量范围内进行生产。同时，常规产品一般按照制定的生产计划安排生产，但对客户

有特殊规格、特殊包装要求的产品则以销定产。 

3、销售模式 

除江铜民爆专注为江铜股份矿山开采提供爆破服务一体化服务外，公司采用“以流通公司经

销方式为主、以终端用户直销方式为辅”的销售方式，通过设立销售分公司，统一销售各子公司

的民爆产品。鉴于各子公司的生产许可均统一在公司生产许可证下，根据公司的销售管理办法，

各子公司产品均以“江西国泰集团股份有限公司”名称对外销售，各子公司的产品先销售给公司，

再由公司销售给客户，公司可根据实际情况授权子公司进行销售、开具发票。 

（二）军工新材料行业 

第一部分：澳科新材 

公司依托控股子公司澳科新材，专注于军用钨基新型毁伤材料与新型非金属纤维材料的研发

与推广。澳科新材作为国家级高新技术企业，具备武器装备科研二级保密资质、二十余项实用新

型专利、GJB9001C-2017 体系、装备承制单位资质、武器装备科研生产备案资质、安全生产标准

化资质。澳科新材在新材料研究方面进行了大量投入及研发，取得了系列化的研发成果和产品，

如 AK17、AK06、AK18 等产品已陆续向下游客户交付。 

1、采购模式 

澳科新材的主要产品通常采取“以销定采”的采购模式，由专门的采购人员负责。采购人员

根据市场部门的订单要求、制造部门的生产安排制定采购计划。在与供应商签订采购合同后，质

量控制部门将对采购内容进行质量检查，合格后方可入库。通过“以销定采”的采购模式以及与

市场部门、制造部门的良好配合，能够有效地降低库存成本。 

2、生产模式 

澳科新材主要的生产模式为“以销定产+标准备货”。公司与客户签订销售合同后，根据合同

订单的具体条款以及客户的需求，进行技术方案研制、原材料采购，并合理编制生产计划安排生

产，严格按照设计图纸和生产工艺操作，实施全过程质量控制。产品最后经过质量部门检测，合

格并封装后准时送达客户指定接收地点，客户验收入库后开具收货凭证。澳科新材的生产由制造

部负责，制造部根据订单编制生产计划，采购人员根据生产计划做好所需合格材料的提供，质量

部进行产品质量进行监视和把关，检验合格后由仓库发货。 

3、销售模式 

澳科新材作为军工装备配套供应商，直接客户为军工装备生产厂商，最终用户为装备使用单

位，钨基新型毁伤材料是其军工装备配套的主要产品。基于安全性、可靠性、保障性的要求及保

密考虑，本行业内的产品通常由研发企业作为定型后保障生产的供应商。澳科新材主要通过持续

跟踪用户需求、承担用户新型号产品的科研任务，进入该型号产品的配套供应体系从而获得产品

订单。 



第二部分：拓泓新材 

1、采购模式 

拓泓新材的主要生产原材料为钽铌矿石和氢氟酸等大宗辅材，通常采取“以销定采”的采购

模式，由经营部门负责。经营部门根据市场销售订单，确定钽铌矿石采购计划，按照矿石采购程

序采购，品质部门对矿石进行入厂检测，生产部门根据品质部门的检测情况验收、确认入库。生

产部门根据经营部门的销售订单，制定生产计划和辅材采购计划，经营部门按照生产部门的辅材

采购计划进行辅材采购，品质部门对辅材进行入厂检测，合格后方可入库。钽铌行业市场波动大，

通过“以销定采”的模式，能最大程度防范市场风险。 

2、生产模式 

拓泓新材的主要生产模式为“以销定产+连续生产”的模式，因为行业技术的特殊性，生产线

非特殊情况不能停产。生产部门根据经营部门签订的销售订单要求，以生产效率最优，成本最低

的原则，合理安排相应的生产品种，严格生产过程控制，保障产品质量。产品经品质部门检验合

格后方可入库。 

3、销售模式 

拓泓新材的主要产品为普通氧化钽、氟钽酸钾、氧化铌，要进一步制成钽粉、钽锭、铌锭后

方可进入电子、硬质合金、新能源等终端行业，所以公司的主要客户为钽铌氧化物的加工企业及

终端行业的配套企业，主要客户有东方坦业、江丰电子、中钨合金、南方钽铌、今成钽铌等。拓

泓新材主要通过持续跟踪用户需求，提升产品质量和服务，建立良好合作关系，铸就行业口碑，

培育了稳定的客户资源。 

（三）轨交自动化及信息化行业 

公司依托控股子公司太格时代为业务主体，致力于轨道交通领域的电气化工程和信息化工程

业务，主要产品及服务包括铁路供电综合 SCADA 系统、铁路供电生产调度指挥系统、轨道交通运

维监测综合服务等。 

1、采购模式 

太格时代的采购模式为“以产定采”，具体包括按订单采购和计划采购。订单采购是以销售为

指导，采购部根据具体项目的物料清单、结合库存情况实施订单采购。计划采购结合本行业季节

性特点，针对采购周期较长、随采购周期价格波动较大及标的公司常用且量大的标准化物料，按

备料管理相关办法有计划地进行采购。因产品主要是定制化产品，除部分相对通用的原材料为计

划采购外，大部分原材料采购为按订单采购。 

2、生产模式 

由于产品的定制化特征明显，太格时代主要采取“以销定产”的生产模式，按照订单组织生

产。同时充分考虑用户定制化需求，一般是在通用研发、设计基础上进行定制化生产。具体分工

包括技术部负责项目的集成设计，研发部组织定制化需求的产品开发，生产制造中心依据生产计

划组织板件、半成品及产成品的组屏生产及出厂测试。 



3、销售模式 

太格时代获取合同订单的主要形式是参与铁路、地铁等轨道交通系统中自动化相关项目的招

标，具体方式有公开招标、邀请投标、单一来源及竞争性谈判。在这种销售模式下，客户通过对

投标方公司技术实力、产品技术规格及服务质量、历史业绩、价格等标准进行综合评分后，确定

中标方。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 

2022年 2021年 

本年比

上年 

增减

(%) 

2020年 

调整后 调整前 

总资产 4,945,128,186.35 4,375,598,881.89 13.02 3,782,312,999.49 3,721,109,243.85 

归属于上市公司

股东的净资产 
2,857,820,316.40 2,595,186,105.57 10.12 2,178,958,410.39 2,188,872,181.15 

营业收入 2,152,489,137.64 1,988,123,972.83 8.27 1,754,958,809.16 1,704,382,479.89 

归属于上市公司

股东的净利润 
143,718,812.31 240,063,959.61 -40.13 192,039,392.30 193,336,213.08 

归属于上市公司

股东的扣除非经

常性损益的净利

润 

112,560,960.92 223,422,377.40 -49.62 171,822,634.15 171,212,365.55 

经营活动产生的

现金流量净额 
289,684,874.39 312,682,755.23 -7.36 273,862,887.39 274,049,895.59 

加权平均净资产

收益率（%） 
5.30 10.23 

减少

4.93个

百分点 

9.29 9.33 

基本每股收益 

（元／股） 
0.24 0.43 -44.19 0.35 0.35 

稀释每股收益 

（元／股） 
0.24 0.43 -44.19 0.34 0.34 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 405,108,181.03 538,106,963.10 610,718,226.62 598,555,766.89 

归属于上市公司股东的净利润 34,009,465.49 76,812,155.28 89,918,875.27 -57,021,683.73 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益后的净利润 
30,737,457.80 66,610,773.55 79,668,334.02 -64,455,604.45 

经营活动产生的现金流量净额 -61,608,011 146,491,843.18 124,437,602.9 80,363,439.31 

 



季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 21,061 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 19,417 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押、标记或冻结

情况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

江西省军工控股集团有

限公司 
0 295,936,220 47.64 0 无 0 国有法人 

江西钨业集团有限公司 0 35,825,352 5.77 0 无 0 国有法人 

深圳铭海私募证券基金

管理有限公司－铭海事

件驱动三号私募证券投

资基金 

31,062,100 31,062,100 5.00 0 无 0 未知 

江西鑫安信和投资集团

有限责任公司 
-31,062,100 14,998,992 2.41 0 质押 13,000,000 

境内非国有法

人 

梁成喜 0 5,943,900 0.96 0 无 0 境内自然人 

陈滨芬 3,281,900 3,281,900 0.53 0 无 0 境内自然人 

卢圣润 3,067,600 3,067,600 0.49 0 无 0 境内自然人 

贾春 986,100 2,827,400 0.46 0 无 0 境内自然人 

刘剑群 -8,183,302 2,088,025 0.34 0 无 0 境内自然人 

梁涛 0 2,086,724 0.34 0 无 0 境内自然人 

上述股东关联关系或一致行动的说明 截至本报告期末，军工控股直接持有鑫安信和 15%股权，梁成喜与梁

涛之间系父子关系。除上述外，未知其他股东是否存在关联关系或《上

市公司收购管理办法》、《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》

规定的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的

说明 
不适用 

 

 

 



4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

2022年，公司实现营业收入 215,248.91万元，比上年增长 8.27%。其中：实现民爆一体化营

业收入 145,769.74 万元，比上年增长 10.41%；军工新材料业务营业收入 18,024.30 万元，比上

年增长 27.79%；轨交自动化及信息化业务实现营业收入 26,236.95万元，比上年下降 17.67%；其

他板块业务营业收入 25,217.92万元，比上年增长 21.12%。 

2022年，公司实现营业利润 21,423.08万元，比上年下降 32.20%；实现归属于上市公司股东



的净利润14,371.88万元，比上年下降40.13%；主要是控股子公司太格时代计提商誉减值损失1.20

亿元所致。 

截至 2022年末，公司资产总额 494,512.82万元，比上年末增长 13.02%；净资产 330,123.94

万元，比上年末增长 7.58%；资产负债率 33.24%。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  


