
证券简称：华致酒行                                  证券代码：300755 

华致酒行连锁管理股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2023-002 

投资者关系活

动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 
投资者登录“中证路演中心”（https://www.cs.com.cn/roadshow/） 

时间 2023 年 4 月 20 日 9：30—11：30 

地点 网络远程 

上市公司接待

人员姓名 

董事长：吴向东 

董事、总经理：李伟 

董事、常务副总经理：杨强 

独立董事：吴革 

财务总监、董事会秘书：梁芳斌 

保荐代表人：邹扬 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、公司整体经营情况 

公司作为 A 股首家及唯一酒类流通上市企业，凭借品牌优

势、产品保真体系优势、全渠道营销网络优势、覆盖全国的直供

网络、优秀的核心管理团队、产品筛选及开发优势、精品酒水全

品类产品体系、成本管控优势、产业链信息化管理优势、多元化

的产品服务等综合优势位居行业头部地位。 

    2022 年，面对国内外政治、经济形势变化，及国内酒类消

费品市场疲软、消费场景缺失和上游产品涨价等困难的背景下，



公司在董事会、管理层和全体员工的共同努力下取得高质量的发

展，公司实现营业收入 87.08 亿元，同比增长 16.73%；实现净利

润 3.74 亿元，同比下降 45.72%，其中归属于上市公司股东的净

利润 3.66 亿元，同比下降 45.77%。 

二、问答环节 

1、公司 2022 年收入保持增长的动因是什么？ 

答：2022 年华致酒行收入保持增长的原因主要包括： 

（1）“买真酒到华致”、“买名酒到华致”的保真连锁品牌效

应持续扩大； 

（2）结合疫情的防控形势，公司战略进一步优化，营销节

奏把握有度； 

（3）公司内部管理流程进一步优化，市场反应能力和运营

效率得到显著提升； 

（4）公司连锁门店分销能力不断提升，销售收入同比大幅

增长； 

（5）直供终端门店数量持续扩增，有效助力销售收入持续

增长； 

（6）精品酒产品矩阵不断丰富，名酒供应链体系持续健全。 

2、经营性现金流为负的原因？ 

答：第一，受疫情影响，公司顺应市场需求，主动调整产品

结构，名酒销售占比同比及环比进一步提高； 

第二，精品酒促销力度加大，导致精品酒毛利率同比下降； 

第三，部分名酒的毛利率也有所下降。 

3、公司市场地位如何？ 

答：公司是我国酒类流通领域唯一 A 股上市企业，处于行

业头部地位。自成立以来一直致力于为消费者提供保真名酒产品

和多样化的服务，经过多年的发展，在产品遴选与开发、销售与

推广等方面积累了丰富的经验，也建立了全面的销售渠道，储备

了大量的终端客户，品牌影响力不断提高。 

4、产品保真的措施及优势？ 



答：公司始终坚持以“保真”作为自己的立身之本，采取源头

控制、信息技术管理和消费者监督相结合的手段，保证渠道内的

酒品均为真品。具体措施包括： 

（1）公司坚持产品的源头采购、选择合格的供应商以及与

厂商安全交接，以保证在采购环节对产品品质的控制； 

（2）借助物流码、防伪标系统、防伪箱标等防伪技术和管

理措施，公司建立了酒类产品在运输及销售环节的追溯体系，便

于流通管理中的查询、验伪； 

（3）公司派专人配合酒厂的打假队伍，借助厂家力量共同

合作维护市场秩序。公司通过多年行业实践，拥有了包括产品保

真溯源技术等专有技术，未来公司将不断完善保真体系，不断提

供更优质的保真服务。 

5、荷花酒的定位及未来？ 

答：荷花酒是公司与河北中烟工业有限责任公司、贵州省仁

怀市茅台镇荷花酒业有限公司达成战略合作，成立了由公司控股

的合资子公司荷花数据科技有限公司，整合三方优势资源，共同

推广“荷花”品牌。“荷花”品牌于 1959 年正式创立，至今已有 60

年历史。荷花酒作为公司主销的核心精品酒之一，公司将全力打

造荷花酒品牌。 

2022 年荷花酒系列产品销量良好，保持增长态势，如公司

推出的“金蕊天荷”，在 2022“酒界奥斯卡”比利时布鲁塞尔国际烈

性酒大奖赛中斩获全场最高奖项“大金奖”，并获评中国赛区最高

分，荣获“中国最佳烈性酒”称号且热销。 

2023 年，公司会充分利用好荷花品牌优势，不断加强荷花

酒营销推广工作，适时推出符合市场需求的新品，满足消费者需

求，提升销售规模和市场份额。 

6、未来葡萄酒和烈酒的展望如何？ 

答：公司进口酒近些年势头持续上涨，销售氛围良好。在葡

萄酒方面： 

（1）强化供应链打造，加强国际合作，加大加快波尔多列



级庄以及其他国际名酒的吞吐和周转，争做全球名酒中国第一运

营商； 

（2）继续加强与国际知名品牌合作，尤其是拉菲、奔富品

牌，获得更多的有价值的好产品； 

（3）精品葡萄酒采购基本已经完成全球布局，公司从全球

品牌中优中选优，在法国、美国、智利、阿根廷、西班牙、意大

利等主要葡萄酒产国选择了有历史、知名度高、酒好价美的品牌，

通过独家代理的形式进行合作，覆盖不同价位，满足客户和消费

者的多样化需求。 

在烈性酒方面，公司将加强与国际洋酒巨头的合作，诸如保

乐力加等，在丰富产品线的同时，也在打造烈性酒的重点市场发

力，如华南、华东等区域。 

7、公司拓展终端门店的进度如何？帮助加盟商度过难关的

措施？ 

答：当前从市场需求端来看，加盟商加盟意愿比较强烈，公

司通过自有标准考量及层层筛选，有计划有节奏地开设新店。公

司以最大力度支持加盟店，做好门店赋能，协助加盟店开展营销

活动，不断提高加盟店盈利水平。 

8、2023 年度公司分红计划？ 

答：根据公司制定的《未来三年（2021-2023 年）股东分红

回报规划》，2022 年度，公司拟以最新总股本 416,798,400 股为

基数，向全体股东每 10 股派发现金红利人民币 1.76 元（含税），

预计分配利润人民币 7335.65 万元（含税）。本次利润分配不送

红股，不进行资本公积金转增股本。本次利润分配方案尚需公司

股东大会审议通过后方可实施，相关进展请以公司发布的公告为

准！ 

9、公司现有物流仓储情况？ 

答：仓储物流方面，公司根据客户的地理分布，在酒品主产

区、交通枢纽、省会城市及部分地级市建立了前置仓库；并通过

科学制定库存管理计划，保障库存维持在合理而安全的水平，降



低库存维持成本。公司在全国共拥有 40 余个仓库，总面积达 5

万平方米。公司选择与全国性或者区域性较强的物流服务商进行

合作，充分利用其运输效率及辐射范围，实现对全国各地客户的

快速服务。分工明确且完善的仓储、物流体系提升了公司运营效

率，有助于控制运营成本。 

日期 2023 年 4 月 20 日 

 


