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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 https://www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

向全体股东每 10 股派发现金红利人民币 0.3 元（含税），不进行资本公积转增股本。2023 年

1 季度公司发行可转债赎回转股，以 2023 年 3 月 31 日公司总股本为 391,071,337 股，以此计算合

计拟派发现金红利 11,732,140.11 元（含税）。  

如在本预案公告披露之日起至实施权益分派股权登记日期间，公司总股本发生变动的，拟维

持每股分配比例不变，相应调整分配总额，并将另行公告具体调整情况。 

本预案尚需提交公司 2022 年年度股东大会审议。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 君禾股份 603617 无 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 蒋良波 / 

办公地址 
宁波市海曙区集士港镇万众村 

宁波市海曙区集士港镇万

众村 

电话 0574-88020788 0574-88020788 

电子信箱 zhw@junhepumps.com zhw@junhepumps.com 

 



2 报告期公司主要业务简介 

泵是一种输送流体介质的设备，广泛应用于家庭供排水、农林灌溉、工业、市政、国防军工

等国民经济各部门，是流体装置中不可替代的设备。最常用的水泵产品根据其输送介质的流量和

扬程的大小可划分为大中型水泵和小微型水泵，根据使用领域可划分为工业泵和民用泵，大中型

水泵主要用于工业用途，而小微型水泵主要应用于家用及小型农业灌溉等民用领域。根据《国民

经济行业分类》（GB/T 4754-2017），公司所属行业为“通用设备制造业（C34）”中的“泵及真空设备

制造（C3441）”；根据《上市公司行业分类指引（2012 年修订）》，公司所属行业为“通用设备制

造业（C34）”。公司所处的细分行业为小型民用水泵行业。 

（一）国内行业发展情况 

2022 年，通用机械设备制造业开局发展平稳向好，二季度克服了地缘政治冲突加剧、全球滞

涨风险上升等国际国内多重不利因素的影响，最终呈现“V”型修复曲线，虽然国内行业发展面

临的风险和不确定性加大，但总体仍顶住压力持续恢复。下图为 2022 年行业增加及出口情况，其

中，4 月行业各项指标均呈现最低，出口交货值和行业增加值同比增长均为负值，自 6 月起逐步

实现稳定，下半年走势偏弱但基本表现较上年同期持平。2022 年，通用设备制造行业全年实现营

业收入 41,591.90 亿元，较上年同期增长 1.00%。 

 

数据来源：国家统计局 

图 1 2022 年通用设备制造业行业增加及出口情况图 

行业的出口则仍然表现出较强的韧性，成为支撑通用设备制造业维稳的重要力量，全年出口

交货值同比增长速度基本大于行业增加值同比增长。2022 年，我国通用设备制造业出口交货值总



额为 5,858.20 亿元，较上年同期增长 5.69%。在政府政策的支持和引导下，业内外向型企业抓住

新机遇，持续推动外贸新业态和新模式发展，参加各类线上展会、境外自办展会，积极抓抢订单。 

“中国制造”凭借完善的基础设施、健全的产业链布局、日益精进的制造品质，迎难而上，实现了

产品出口的持续增长和中高端制造业的承接转移。 

 

数据来源：国家统计局 

图 2 2022 年通用设备制造业行业增加及出口情况图 

（二）全球行业发展情况 

全球泵行业呈现高度集聚特点，主要集中在以美国为代表的美洲市场，以德国、英国为代表

的欧洲市场和以中国、日本为代表的亚洲市场三大板块。全球知名泵业公司主要聚集在欧美国家，

由于行业起步较早，掌握着核心技术，是高端泵产品的主要提供方，同时也是泵产品的重要需求

方。而随着中端制造业产业转移趋势的进一步发展，国外知名泵业公司也更加青睐中国市场和中

国制造。 

高度智能的机械自动化水平、多年积累的先进工艺技术以及庞大强劲的终端需求，使得国外

知名水泵品牌商近年来在经济环境波动的情况下仍实现业绩有力增长。以行业内知名美国公司富

兰克林（Franklin Electric Co., Inc.，NASDAQ:FELE）为例，根据其披露的 2022 年财报，报告期内其

实现营业收入 20.44 亿美元，实现净利润 1.87 亿美元，分别较上年同期增长 22.98%和 21.75%，其

中，水系统设备销售额为 11.58 亿美元，较上年同期增长 20.12%。知名德国电动园艺工具设备制

造商安海（Einhell Germany AG，FWB：EING_p）最新披露的 2022 年前三季度业绩也呈现积极态势，



2022 年 1-9 月，其实现收入 8.06 亿欧元，实现净利润 4,873 万欧元，分别较上年同期增长 17.29%

和 19.52%。而这些企业都有很大一部分的产品转移给了中国制造商进行生产。从海外市场及核心

客户的表现来看，2022 年行业增速相较于 2021 年有所放缓，但总体态势良好。 

公司是国内领先的家用水泵生产企业，自 2003 年成立以来，一直专注于家用水泵及其配件的

研发、设计、制造和销售。主要产品包括潜水泵、花园泵、喷泉泵及深井泵四大系列 800 多个规

格型号产品，取得 GS、CE、EMC、UL 等多项国际产品认证，产品远销欧洲、美洲、大洋洲等地区，

与安海、凯驰、OBI（欧倍德）、翠丰、安达屋、富兰克林等国际知名品牌制造商、贸易商、大型

连锁商超等建立了直接合作关系，客户关系长期稳定。 

根据中国通用机械工业协会泵业分会编制的《中国通用机械泵行业年鉴》，公司 2017 年、2018

年、2020 年的出口交货值排名均为行业第 2 位，在潜水电泵细分领域位居第 1 名，是国内家用水

泵出口龙头企业之一。 

（一）主要业务及产品 

公司始终坚持以家用水泵为业务核心，以拓展国际市场为起点，狠抓品质管理，建立了迅速

应对不同市场需求的产品研发机制，在行业内拥有较高的知名度与美誉度。公司已通过

ISO9001:2015 质量管理体系认证和 GB/T24001-2016/ISO14001:2015 环境管理体系认证，拥有“博士

后工作站”、“浙江省级研发中心”、“高新技术企业”、“浙江省 AAA 级守合同重信用企业”、“浙江

省专利示范企业”、“浙江出口名牌”、“浙江省信用管理示范企业”等多项荣誉称号。公司商标被国

家工商行政管理总局认定为“中国驰名商标”。 

公司产品及其用途如下： 

 



 

 

图 3 产品应用场景展示 

报告期内，公司专注于家用水泵、商用水泵和清洗设备等产品的研发、生产和销售，主营业

务未发生变化。 

 

（二）经营模式 

1、采购模式 

公司对外采购的产品分为原辅材料、外购件及委外加工品，原辅材料主要包括漆包线、钢带、

塑料原料及铝锭等，外购件主要包括电器类、密封件类、五金件类、包装类、铸件类等，委外加

工品主要包括委托加工和表面处理等。上述材料均为大宗或普通商品，市场供应充足。对于主要

原材料，公司主要采取与供应商签订框架性《合作协议》，在实际采购时向供应商下达订单方式采

购；对于辅助材料采取在需要时直接向市场采购。 

公司物流中心负责供应商的开发和管理，制定了一套完善的供应商开发、管理、评价、考核

体系，并与主要供应商建立了长期良好的合作关系，以保证所需材料的质量及供货及时性和稳定

性。品质管理部负责对采购产品的检验。财务部负责对材料采购成本的监控。 

公司一般采用货到检验合格后一定期限内付款的结算方式，采购产品经检验合格，公司收到

供应商开具的增值税发票后，按约定期限和方式付款。对于采购金额较大的订单，公司会按约定

预付部分货款。 



2、生产模式 

公司的生产模式为以销定产的“订单式”生产模式。营销中心负责与客户确定产品规格、数

量、交货期等订单任务，根据订单制作生产通知单交生产管理部；生产管理部根据生产通知单和

仓库提供的原材料、零部件库存情况，结合车间目前的生产能力编制《日生产指令》，车间按《日

生产指令》安排生产，并按照要求做好日常生产统计工作；品质管理部按照安规要求、设计标准

和客户合同要求，对产品进行检验；生产管理部规定了标识和可追溯性控制方法，当产品出现重

大质量问题时，可组织对其进行追溯；根据合同或客户的要求，由营销中心负责联系出货事宜，

物流中心核对待发货产品并安排运输。 

3、销售模式 

公司产品主要面向国际市场销售，外销比例占 98%以上。公司拥有自营进出口权，外销分为

公司直接出口和通过外贸公司间接出口两种方式，主要采用 ODM 和 OEM 模式；国内市场主要以

自主品牌“君禾”通过经销商买断式销售方式销售，多采用 OBM 模式。此外，公司还通过“蓝鳍”这

一自主电商品牌在亚马逊等电商平台进行海外线上销售，多采用 OBM 模式。 

ODM 模式即公司自主进行产品设计、开发、制造，由客户选择下单后进行生产，产品销售时

以客户的品牌进行销售，公司已经掌握了家用水泵从研发、设计到生产制造、检测的完整流程并

拥有丰富的行业经验，能为客户提供从产品外观设计、内部结构改良、生产制造、试验和检测等

整套解决方案，公司主要采用 ODM 模式进行销售。 

同时，公司也与凯驰等国际知名品牌制造商共同合作开发产品，公司主要侧重功能设计、模

具设计、制造工艺、材料选择等方面的设计开发，品牌拥有方主要侧重外观设计，根据约定，产

品整体设计的知识产权由品牌拥有方买断，因此，此类业务采用 OEM 模式。OBM 模式是以公司

自有品牌对外销售。 

公司未来仍将坚持以 ODM 模式为主，为欧美等主要国家的中高端客户定制开发具有自主知

识产权的新产品。另一方面，公司将利用自身的技术、品牌优势，积极扩大自主品牌在国内市场

和其他新兴市场国家的影响力，研发并生产新一代家用、商用水泵等系列产品。 

公司对国外客户的结算方式主要分为 LC、TT： 

LC（信用证）：是开证银行应公司的客户的要求，开出的一种在符合信用证条款时凭规定单据

向公司保证承担付款责任的文件，开证银行承担首要付款责任。 

TT（电汇）：是客户按照合同中规定的时间和条件，通过银行主动将货款汇给公司的一种付款

方式。 



公司在和客户建立业务关系前均对每名客户基本信息、信用状况进行多方面调查了解并建立

相应客户档案进行动态管理，对于境外客户会通过中国出口信用保险集团进行客户信用状况调查，

结合客户所在国家政治、经济状况、客户以往信用记录等对客户信用进行综合评判。公司在客户

下订单后，一般会根据对客户信用的综合评判情况，要求客户开立信用证或者支付 10%-30%预付

款（前 T/T）后安排订单生产。 

公司对海外直接出口客户进行中国出口信用保险公司全面覆盖承保，确保货款回笼，减少风

险。 

报告期内，公司经营模式未发生变化。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 2,501,719,694.46 2,109,520,531.34 18.59 1,346,597,344.00 

归属于上市公

司股东的净资

产 

1,302,074,183.02 1,273,144,103.57 2.27 720,374,708.82 

营业收入 753,769,986.87 975,365,389.63 -22.72 738,097,199.48 

归属于上市公

司股东的净利

润 

53,826,612.23 92,366,652.22 -41.73 97,305,979.41 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

-23,093,587.70 74,352,351.50 -131.06 79,477,203.72 

经营活动产生

的现金流量净

额 

110,421,577.27 -88,746,183.95 224.42 136,462,962.03 

加权平均净资

产收益率（%） 
4.18 11.86 

减少7.68个百分

点 
14.67 

基本每股收益

（元／股） 
0.15 0.32 -53.13 0.49 

稀释每股收益

（元／股） 
0.15 0.29 -48.28 0.46 

 

 

 

 

 

 

 



3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 238,089,704.63 198,425,349.54 128,536,562.24 188,718,370.46 

归属于上市公司股东

的净利润 
22,241,309.28 21,847,328.96 11,779,168.88 -2,041,194.89 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

后的净利润 

19,174,307.03 18,508,664.75 20,984,128.47 -81,760,687.95 

经营活动产生的现金

流量净额 
-8,517,820.46 45,755,641.99 9,031,587.70 64,152,168.04 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 9,217 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 10,613 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押、标记或冻

结情况 

股东 

性质 

股

份 

状

态 

数量 

宁波君禾投资控股

有限公司 
18,578,587 123,640,055 33.85 

  

质

押 
39,200,000 

境内

非国

有法

人 

宁波君璋企业管理

咨询合伙企业（有限

合伙） 

7,782,331 27,238,159 7.46 

  

无   

境内

非国

有法

人 

陈哲 18,260,000 18,260,000 5.00 
  

无   
境内

自然



人 

张瑜 18,259,987 18,259,987 5.00 

  

无   

境内

自然

人 

张君波 3,307,188 11,575,157 3.17 8,092,486 无   

境内

自然

人 

上海贤盛投资管理

有限公司－贤盛稳

健增强1号私募投资

基金 

6,000,000 6,000,000 1.64   无   

境内

非国

有法

人 

陆伟芬 1,539,603 2,397,291 0.66   无   

境内

自然

人 

杜英 2,330,000 2,330,000 0.64   无   

境内

自然

人 

青岛玖玺私募基金

管理有限公司－玖

毅源航二号私募证

券投资基金 

2,063,700 2,063,700 0.57   无   

境内

非国

有法

人 

张阿华 587,384 2,055,844 0.56   无   

境内

自然

人 

上述股东关联关系或一致行动的

说明 

上述股东中，宁波君禾投资控股有限公司和上海君璋企业管

理咨询合伙企业(有限合伙)均为公司实际控制人张阿华、陈

惠菊、张君波持有 100%股权的公司；公司实际控制人中，张

阿华、陈惠菊为夫妻关系，张君波为张阿华、陈惠菊之子；

上述主体为一致行动人。 除上述说明外，公司未知其他股东

之间是否存在关联关系，也未知其他股东之间是否属于规定

的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股

数量的说明 
无 

 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 
 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，受上一年度海外居家终端消费采购积极，国外客户订单库存消化，俄乌战争等影

响，销售收入存在前高后低趋势变化，公司营业收入下降 22.72%；成本端受制于原材料高位运行，

运营费用增加，产量减少等原因，毛利率受到一定影响。 

 



2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 


