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证券代码：300640                            证券简称：德艺文创                         公告编号：2023-036 

德艺文化创意集团股份有限公司 2022 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

华兴会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为华兴会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

公司上市时未盈利且目前未实现盈利 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以公司现有总股本 312,452,427股剔除公司回购专用证券账户中的股份

1,459,000 股后的股本 310,993,427 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 1.20 元（含税），送红股 0 股（含税），

以资本公积金向全体股东每 10股转增 0股。 

以上利润分配方案披露后至实施权益分派股权登记日前，若公司总股本或回购专用证券账户中的股份发生变动的，公司

将按照分配比例不变的原则，相应调整分配总额。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 不适用 
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二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 德艺文创 股票代码 300640 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 吴艳菱 齐琳 

办公地址 
福建省福州市鼓楼区五四路 158

号环球广场 1701单元 

福建省福州市鼓楼区五四路 158号

环球广场 1701单元 

传真 0591-87828800 0591-87828800 

电话 0591-87762758 0591-87762758 

电子信箱 board@fz-profit.com board@fz-profit.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）主营业务概况 

德艺文创是一家致力于为海内外客户提供研发设计、外包生产及全球化销售一站式服务的文创家居用品整体供应商。

公司坚持实施自主创新发展战略，逐步发展成为拥有完整销售业态的集团性公司。公司始终秉承着“创新引领、传承文

化、品质家居、缔造生活”为经营理念，坚持“文化资源创意化、创意设计产品化、产品销售产业化”的业务理念，以

满足海内外消费者日常居家生活的个性化、多样化需求为研发设计驱动力，为客户和终端消费者提供高附加值的创意家

居产品。 

公司主营产品为文创家居用品。公司突出“文化、创意、时尚”的产品特性，在家居用品研发设计中，立足海内外

文化，推动中国文化元素与当季潮流趋势的融合，以陶瓷、树脂、竹木等中国特色原材料为载体，并融入诸多文化元素，

在产品能够满足居民日常居家生活需求的实用性功能基础上，借助专业研发设计团队的知识智慧及情感，赋予其独特的

设计、时尚的外观、新颖的材质，打造出兼具“时尚、创意、设计”于一体的创意家居用品。目前，公司已经形成了创

意装饰品、休闲日用品、时尚小家具等三大产品系列近万个品种，产品远销全球五大洲 100 多个国家，为国内主要的文

化创意家居用品出口商之一。自设立以来，公司主营业务和主要产品均未发生变化。 

（二）公司主要产品 

公司主营产品为创意家居生活用品，产品品类齐全，系列丰富。按照产品功能类别划分，大致可以分为创意装饰品、

休闲日用品及时尚小家具三大类。 

1、创意装饰品 

对于家创意饰品，公司在研发设计理念上突显创意特性，通过文化创意和设计服务将中华传统文化或外国经典元素

融入陶瓷、树脂、竹木、铁件等载体之中，并运用现代的工艺技术制造而成。公司的创意装饰品，按照用途可以划分为

节庆装饰品、家居装饰品、日用装饰品及花园装饰品等；按照材质可以划分为陶瓷装饰品、树脂装饰品、纺织装饰品等。

公司部分创意装饰产品如下图所示： 
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（图 1：公司设计的创意装饰品产品图片） 

2、休闲日用品 

对于休闲日用品，公司在研发设计理念上突显休闲特性，以提升产品的美观度和舒适感、改善产品的休闲文化体验

为重点，倡导休闲的生活方式，赋予家居日用品以时尚元素和文化内涵。公司的休闲日用品主要包括休闲鞋和休闲包两

大类，其中：鞋类产品包括沙滩拖鞋、凉鞋及休闲鞋等；包类产品包括动漫背包、商务休闲包、户外休闲包等。公司部

分休闲日用产品如下图所示： 

 

（图 2：公司设计的休闲日用品产品图片） 

创意装饰品 

休闲日用品 
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3、时尚小家具 

对于时尚小家具，公司在研发设计理念上突显时尚特性，除具备家具产品本身的实用功能外，在外观设计上还融合

了设计师的创新和灵感，融入时尚、品质、文化及个性化元素，满足消费者对生活环境和生活品质的高层次要求。公司

的时尚小家具包括装饰小家具、客厅小家具、浴室小家具、收纳小家具等系列。公司部分时尚小家具产品如下图所示： 

 

 

（图 3：公司设计的时尚小家具产品图片） 

（三）经营模式 

作为一家致力于为海内外客户提供文化创意家居用品一站式采购服务的公司，公司建立了集“研发设计—委托外包

—渠道销售”三大环节于一体的稳定业务经营模式。公司突出“文化、创意、时尚”的产品特性，建立了独立、完整的

研发、设计、采购及销售体系。其环节主要如下： 

1、研发设计环节 

公司始终坚持以研发创新为核心驱动力，通过充分整合全球文化资源、现代文创工艺与最新设计理念，以陶瓷、树

脂、铁艺等材料为载体，借助专业的研发设计团队将文化资源转变为文化创意家居用品。截至目前，公司获得各项知识

产权一百余项，在创意设计、产品开发等方面处于行业领先水平。 

2、委托外包环节 

公司所处的福建省，是陶瓷、树脂、竹木制品以及服装鞋帽等日用品的重要生产基地，原料供应充足，生产厂商众

多，产业链条完整，并已经形成了产业集群。在此基础上，公司凭借卓越的研发设计能力，采用 OEM 采购模式，由公司

研发中心提供设计图纸，OEM 厂商按照设计图生产产品，最终以公司的自主品牌或指定品牌销售。为了与文创家居产品

个性化、小批量、多品种的特点相匹配，公司通常采取小规模、多批次的采购方式。同时，公司外销产品遵循“以销定

产”原则，根据客户订单的品种和数量组织相应采购，实行产品零库存管理，最大程度地降低公司经营风险。 

3、渠道销售环节 

报告期内，公司海外销售占比较高，作为国家文化出口重点企业，公司经过多年的积累和沉淀，建立了完备的海外

营销渠道，目前，公司已经拥有了覆盖全球五大洲的客户。公司与上述大型经销商及商超经过长时间的合作，建立了良

好和稳定的供销关系。公司客户均在区域内有较大影响力且信誉良好，由于公司产品的综合竞争优势，客户持续稳定。 

（1）外销模式 

时

尚

小

家

具 
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海外销售渠道是公司二十余年的积累和沉淀，是公司核心竞争力之一。公司注重加强自主品牌建设，不断扩大在国

外市场的知名度和影响力，建立了一套成熟完整的市场开拓机制。业务部门秉承“传承文化、创新引领、点缀生活、品

味人生”的理念，以对文化流行时尚的深刻理解为基础，通过多种渠道开拓下游客户，为客户提供个性化定制产品。 

（2）内销模式 

报告期内，公司国内销售业务仍处于发展前期，规模较小。目前，公司主要通过第三方互联网平台（包括抖音、亚

马逊、阿里巴巴等）和自建线上销售网站并搭建微信小程序等方式进行线上销售、宣传和展示。 

公司产品主要定位于个性化、定制化、创意化，随着我国经济的快速发展，居民收入水平不断提高，部分消费者的

消费理念正在发生改变，逐渐接受个性化、高价值的文化创意家居用品，国内市场是公司将来重要的目标市场。公司密

切关注国内市场，本着“稳妥布局、稳健经营、稳步发展”的原则，将着重通过各类电子商务平台以及参与线下展会拓

展合作相结合的方式促进内销业务的发展。 

  

报告期内，公司经营模式未发生重大变化。随着文化及相关产业蓬勃发展的背景下，叠加新兴技术的助力，行业迎

来新的发展机遇，今后，公司将延续和发展现有产品线及业务模式，在巩固海外市场的基础上，持续提升研发能力、重

点拓展电商渠道、经营 IP衍生产品并加大国内市场开发力度，加强与上下游优质企业合作。此外，公司通过网络电商渠

道，借助于直播、短视频等新兴营销方式进行 IP 衍生产品的推广和销售。因此，若未来 IP 产品以及国内市场的销售比

重逐渐上升，公司的销售模式将发生一定的变化。 

 

 
（图 4：公司 IP潮玩产品图片） 

 未来，公司计划在现有文化创意产品业务的基础上，利用数字孪生、人工智能、全息投影等数字化技术，打造数字化

样品库，搭建数字化展厅，打破时间、空间的界限，在有限的空间内随时随地向海内外客户展示公司的产品和服务，为

其提供身临其境的体验，提高与客户的远程沟通效率，及时响应客户需求，进一步巩固海外营销网络体系，助力公司业

务发展，更好的提升公司形象以及品牌知名度。 

（四）主要业绩驱动因素 

1、政策驱动因素 

为促进文化创意产业高质量发展，国家陆续出台支持文化产业和专业化设计服务细分行业发展的政策，以鼓励和促

进文化产业及上下游产业融合发展、为经济转型和社会发展注入文化活力。同时，国家始终将科技创新摆在发展的重要

位置，出台系列政策支持企业在产品研发设计、营销等环节与人工智能、云计算、数字孪生等数字科技进行融合，促进

IP 潮玩系列 
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企业的高效发展。 

2022 年，中共中央办公厅、国务院办公厅印发的《“十四五”文化发展规划》，提出文化是重要内容、重要支点、

重要因素、重要领域、重要力量源泉、重要软实力；我们要更加坚定文化自信，提升文化贸易国际竞争力，提高核心文

化产品和服务出口在文化贸易中的份额。 

2022 年，稳外贸、稳中小企业等相关政策频繁出台，包括稳外贸市场主体保订单，巩固提升出口信用保险作用，加

大外贸信贷投放，保障外贸产业链供应链稳定畅通等均有利于公司外销业务。 

2.市场驱动因素 

创意家居用品是既具备普通家居用品的实用属性、又融入了设计者赋予的文化创意属性的家居用品，居民消费能力

的提高，为创意家居产业提供了广阔的市场空间，同时，伴随着我国城市化进程的加快，以及居民生活节奏提速和新一

代主力消费者群体追求时尚化、个性化的心理影响，“轻装修、重装饰”的理念有望发展为新的居家生活潮流，对创意

家居用品的需求也有望进一步增长。 

（1）国际社会对中国文化产品的需求，为业绩增长提供了有利条件 

国家影响力的稳步提升和国际市场对中国文化产品的需求，为发展文化产品对外贸易创造了有利条件，中国文化产

品和服务有望在世界各国中的影响力进一步扩大，继而有利于加速中国创意家居产业和创意家居产品的国际化进程。 

（2）东西方文化的交流为研发设计提供创意源泉 

作为以中国五千年的传统文化为创意来源的企业，公司深扎于中华文化的丰厚土壤，并以此为创意设计的来源，重

点开发呈现具有文化特色的家居产品。东西方设计思潮的碰撞和交流极大地丰富了创意和设计内涵，拓展了物质和非物

质文化遗产传承和发扬途径，促进了文化资源的应用和发展，为创意家居用品产业的发展不断提供创意源泉。 

3、公司自身的竞争优势驱动因素 

公司凭借专业的研发设计团队和卓越的研发设计能力，通过充分整合全球文化资源、现代文创工艺与最新设计理念，

高效的供应链管理体系，深耕多年的全球经销渠道，以陶瓷、树脂、竹木等材料为载体，生产出符合市场需求的文化创

意家居用品。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2022年末 2021年末 本年末比上年末增减 2020年末 

总资产 1,095,184,854.60 835,782,014.76 31.04% 483,348,986.77 

归属于上市公司股东

的净资产 
828,072,947.72 675,747,472.26 22.54% 340,063,888.73 

 2022年 2021年 本年比上年增减 2020年 

营业收入 837,702,324.00 806,701,210.95 3.84% 560,296,860.59 

归属于上市公司股东

的净利润 
50,202,548.37 20,779,016.13 141.60% 39,005,657.83 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

43,414,035.27 12,364,303.93 251.12% 23,420,868.05 

经营活动产生的现金

流量净额 
227,819,787.75 -45,273,174.69 603.21% 38,994,114.66 

基本每股收益（元/

股） 
0.1690 0.0773 118.63% 0.1765 
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稀释每股收益（元/

股） 
0.1690 0.0773 118.63% 0.1765 

加权平均净资产收益

率 
7.18% 3.56% 3.62% 12.44% 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 223,171,553.55 231,838,900.10 211,026,488.28 171,665,382.07 

归属于上市公司股东

的净利润 
8,264,258.23 12,885,387.72 22,200,280.90 6,852,621.52 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

7,425,700.91 11,465,289.41 22,399,952.58 2,123,092.37 

经营活动产生的现金

流量净额 
26,919,487.00 94,016,123.45 7,929,589.24 98,954,588.06 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表 

单位：股 

报告期

末普通

股股东

总数 

12,007 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

12,534 

报告期末表

决权恢复的

优先股股东

总数 

0 

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数 

0 

持有特别表

决权股份的

股东总数

（如有） 

0 

前 10名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股

份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

吴体芳 境内自然人 36.31% 113,440,509.00 85,080,382.00 质押 47,550,000.00 

陈岚 境内自然人 3.81% 11,900,000.00 0.00 质押 11,900,000.00 

许美珍 境内自然人 2.59% 8,100,000.00 0.00   

李建锋 境内自然人 1.61% 5,041,304.00 4,040,404.00   

吴丽萍 境内自然人 1.43% 4,481,000.00 4,480,312.00 质押 4,481,000.00 

王静 境内自然人 1.29% 4,040,404.00 4,040,404.00   

华泰证券股

份有限公司 
国有法人 1.21% 3,769,535.00 3,030,303.00   

孙智丹 境内自然人 1.02% 3,185,903.00 3,030,303.00   
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陈黎明 境内自然人 1.01% 3,167,245.00 2,424,242.00   

李欣 境内自然人 0.66% 2,046,950.00 0.00   

上述股东关联关系

或一致行动的说明 

吴体芳与许美珍为一致行动人，未知上表其他股东之间是否存在关联关系，也未知上表其他股东

是否属于《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》规定的一致行动人。 

 

公司是否具有表决权差异安排 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

2022 年，国内外形势复杂严峻，在海外地缘冲突、通胀上行等不利因素冲击下，全球主要经济体经济增速下滑。为

应对复杂的内外部形势，公司迎难而上，狠抓经营管理，按照年度经营计划积极开展各项工作，在巩固与欧美国家主要

客户合作关系的同时，基于现有产品研发优势以及供应链管理优势，抓订单、扩市场，加大 IP 运营和跨境电商业务的

拓展力度。此外，公司加强研发设计能力，探索使用 VR、AR、MR 等技术，以提升产品表现力、增强产品展示和客户体

验度、提高客户远程选品的效率。2022年度，公司实现营业收入 83,770.23万元，较上年同期增长 3.84%。 

公司海外收入占比较高，销售货款主要以美元结算，受美元升值因素影响，本报告期汇兑收益较上年同期增加。

2022年度，公司实现净利润 5,020.25万元，较上年同期大幅增长，增幅达到 141.60%。 

报告期内，公司开展了以下重点工作： 

（一）拓展优势业务，破思维、谋发展 

2022 年，公司继续深耕主业，立足发展实际，稳中求进，扎实修炼企业“内功”，提升应对风险能力。在具备传统

销售优势的海外市场，公司把握发展机遇，稳扎稳打，加强创意设计能力，挖掘客户潜在需求，增加产品储备，保证公

司持续创新能力；加强与客户及工厂端互动，根据客户需求及原材料市场行情把握采购节奏，最大限度保证出口发货量，

巩固和提升公司在创意家居用品行业的市场地位，排除万难以传统业务为创新根基，打造稳固“机身”。 

在巩固和扩大传统海外销售市场的基础上，公司以国内对文化创意产业的大力支持为契机，突破传统思维模式，加

强国内市场的排兵布阵，加大互联网电商的渠道建设，并积极探索直播电商等新媒体销售模式，借助国内外成熟的跨境



德艺文化创意集团股份有限公司 2022年年度报告摘要 

9 

电商和抖音直播平台，加大布局线上营销渠道，更多地开拓新的线上市场，力求未来以 IP运营和跨境电商业务为新的业

绩增长点，两翼均衡发展。 

（二）以简易程序向特定对象发行股票 

公司于 2022年 7月 2日收到中国证监会《关于同意德艺文化创意集团股份有限公司向特定对象发行股票注册的批复》

（证监许可〔2022〕1377 号），同意公司以简易程序向特定对象发行股票的注册申请。本次发行募集资金总额

134,082,496.35 元，扣除各项发行费用人民币 7,759,437.04 元（含税），实际募集资金净额为人民币 126,323,059.31

元，公司总股本由 285,365,054 股变更为 312,452,427 股。募集资金净额将用于数字化展示中心及智能零售终端建设

项目及补充流动资金。 

本次以简易程序向特定对象发行股票事项的完成，有助于提升公司的核心竞争力、持续盈利能力和抗风险能力。募

投项目拟利用数字孪生、人工智能、大数据、云计算等先进的数字科技技术打造数字化样品展示空间，搭建涵盖全品类

线下展厅、远程数字会议室等多种数字化应用展厅，同时投入线上样品间展示系统、数字化设计辅助软件等软硬件设备，

构建一站式、全场景、低成本、可持续运营的线上线下相融合的产品展示、沟通中心。通过募投项目建设，不仅能打破

公司通过传统展厅向客户展示产品在时间和空间上的限制，而且借助远程可视化设备以及线上会议等相关系统，客户可

实现远程沉浸式选样以及设计创意的实时沟通，能大大提升公司在新形势下的境内外业务开展效率。 

本次募投项目紧密围绕着公司现有业务展开，是公司应对复杂国际政治、军事、经济形势对公司经营业绩带来不确

定性的重要手段，一方面提升与海外客户在新形势下开展日常沟通的效率，提升公司整体形象，另一方面通过搭建国内

营销渠道，进一步完善公司整体营销体系，构建国内国外双循环的业务布局，助力公司战略的实现。 

（三）稳步推进德艺文创产业基地项目及 IP产品及运营中心项目等建设 

报告期内，公司持续稳步推进德艺文创产业基地项目和 IP 产品及运营中心项目的施工建设工作。 

德艺文创产业基地项目旨在有效提升公司自主创新、持续发展能力和研发水平，储备研发人才，支撑公司创意家居

用品市场化和产业化体系。该项目已于 2022年末达到预定可使用状态。 

2020 年公司向特定对象发行股票，本次融资主要围绕公司主营业务，建设 IP 产品及运营中心，在 IP 市场和国内电

商渠道进行布局，提升国内市场业务占比及电子商务渠道销售占比，综合提升公司营销管理信息化程度，扩大公司在文

化创意行业的市场影响力。2022 年 2 月，公司取得 IP 产品及运营中心项目（桩基工程）相关的建筑工程施工许可证，

虽然募投项目实际实施时间有所推迟，但随着建筑工程实施相关许可证的取得，本报告期公司已加快推进本次募集资金

投资项目的建设进度。 

（四）完善公司治理结构、建立规范制度体系 

2022 年，公司按照《公司法》《证券法》《上市公司治理准则》《深圳证券交易所创业板股票上市规则》《深圳证

券交易所上市公司自律监管指引第 2 号——创业板上市公司规范运作》等相关法律、法规和规范性文件，以及《公司章

程》的有关规定，进一步完善公司治理结构，促进规范运作，对公司相关治理制度进行了梳理，并结合公司自身实际情

况，对相关治理制度作出新增和修订。 

 

 

 

 

 

具体内容详见《2022年年度报告》 

 

 

德艺文化创意集团股份有限公司  

法定代表人：吴体芳 

二〇二三年四月二十六日     
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