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一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定

媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 √不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

□适用 √不适用 

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 √不适用 

 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 明牌珠宝 股票代码 002574 

股票上市交易所 浙江明牌珠宝股份有限公司 

变更前的股票简称（如有） 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 虞豪华 陈凯 

办公地址 
浙江省绍兴市柯桥区柯桥街道镜水路 1016

号 

浙江省绍兴市柯桥区柯桥街道镜水路

1016 号 

传真 0575-84021062 0575-84021062 

电话 0575-84025665 0575-84025665 

电子信箱 info@mingr.com ck@mingr.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

   报告期内，公司主要从事中高档贵金属和宝石首饰产品的设计、研发、生产及销售，核心业务是对

“明”牌珠宝品牌的连锁经营管理。公司作为黄金珠宝首饰行业的主要企业之一，具有良好的行业地位；报

告期内，公司主营业务未发生重大变化。公司采用以批发、零售模式为主的经营模式，通过直营、专营、

经销和加盟方式拓展市场，目前，公司在全国各主要区域拥有近千家门店，在天猫、京东、唯品会等电

商平台设有旗舰店并持续发展其他网络营销渠道。 

一、宏观经济与行业发展 

2022 年，面对经济运行中出现的超预期因素冲击，我国消费市场恢复略有放缓，但继续保持恢

复态势，消费市场韧性犹在、潜力较大。根据国家统计局数据，2022 年社会消费品零售总额约 44 万

亿元，商品零售总额约 40 万亿元，均与上年基本持平。其中，新型消费发展态势较好，实物商品网
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上零售额增长 6.2%，占社零总额比重进一步提升达到 27.2%；实体零售保持增长，消费场景不断拓

展，消费体验不断提升；升级类消费需求加快释放。 

报告期内，我国黄金珠宝首饰行业积极应对风险压力，求新谋变、攻坚克难，坚守市场大盘基

准线，全行业保持平稳发展态势，2022 年金银珠宝零售总额依然保持在 3000 亿元以上的高位。根据

2022 年商务部对重点电商平台监测数据显示，在 18 类监测商品中 8 类商品销售额增速超过两位数，

其中金银珠宝品类增速达 27.3%，说明目前我国黄金珠宝首饰行业的发展仍处于稳健上升阶段，消费

者对黄金珠宝首饰的需求增加，市场规模也将随之增长，未来增长空间仍然显著。 

面对市场复杂因素，公司在董事会、经营层和全体员工的共同努力下，围绕公司发展战略，积

极落实经营计划，营业收入总体持平，营销网络持续扩展，研发创新能力、品牌竞争力不断增强，

管理效能进一步提升，取得了较好的经营管理成果，公司与黄金珠宝首饰行业整体发展积极同步。 

二、行业竞争状况、公司行业地位及竞争优势 

（一）行业竞争状况 

黄金珠宝首饰行业属于充分竞争行业，市场化程度高，竞争激烈。近年来，受益于我国经济发

展居民可支配收入提升，以黄金珠宝为代表的中高档消费品表现出良好的发展态势，成为市场消费

的热点之一。行业市场竞争格局较为明朗，以卡地亚、蒂芙尼为代表的国外高端品牌、以港资品牌

及国内主要上市珠宝企业为代表的领先品牌，以及部分区域性珠宝企业，覆盖了国内多层次的核心

珠宝消费市场。 

（二）公司行业地位 

作为全要素、全产业链、全价值链的大型综合性珠宝首饰企业，明牌珠宝整体综合实力居珠宝

首饰行业前列，是中国大陆珠宝首饰行业的知名企业之一。公司植根中华文化，铭记匠心之道，精

研珠宝匠艺，镌刻百年经典，复兴民族文化，致力成为中国消费者信赖和钟爱的珠宝品牌。公司系

中国珠宝玉石首饰行业协会副会长单位、中国工艺美术协会常务理事单位、全国贵金属首饰工艺标

准主要起草单位，公司曾荣膺 “中国 500 最具价值品牌”、“珠宝首饰及有关物品的制造行业排头

兵企业”、“中国珠宝零售业十大品牌”、“浙江省重点文化企业”等殊荣。2022 年，明牌珠宝继

续入选德勤咨询《全球奢侈品力量排行榜》，位列第 67 位（较 2021 年上升 12 位）；上榜《2022 胡

润中国珠宝品牌榜》最受信赖的中国黄金珠宝玉石品牌；成功入围央视纪录片《崛起的国货》评选；

被认定为“浙江省文化产业示范基地”。 

（三）公司竞争优势 

1、清晰品牌印记。明牌珠宝锚定“金彩人生”核心理念，聚焦消费者不同阶段的人生需求，打

造悦己、婚嫁、新生、礼赠、传家等全消费场景的黄金、钻石、镶嵌、K 金和铂金产品，给消费者远
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超期待的幸福感与体验感，使其人生每一个阶段都充满精彩。品牌策略上，以明牌珠宝旗舰品牌为

核心，持续推出包括“明牌传家金”、“明牌云展厅”、“明牌定制”等众多针对性零售体验形式，

承载不同顾客群体的生活态度和个性同时，也恒久保持“心有光，自明亮”的品牌核心价值观。 

2、广泛市场渠道。目前公司在全国各主要区域拥有近 1000 家实体门店，遍布主要大中城市核

心商业中心，已经基本形成在中国一线城市商业中心完整的线下销售网络，并积极推动产业链延伸

和商业新生态体系建设，线上线下全渠道联动，打造复合型营销渠道，多维度触达消费客群。 

3、深厚自研能力。公司拥有业界领先的资深工艺、设计师团队，不断提升设计高度，持续打造

公司坚固技术壁垒。自有研发团队中有十年以上专业设计工作经验的达 40 人以上，并拥有国内外一

线大师资源作为技术支撑后盾。公司精于产品研发设计生产，集合珠宝领域设计精英新秀，以超强

的研发实力、快速的产品迭代，不断领先于潮流，目前已拥有 100 多项设计专利、30 多项实用新型

专利。  

4、尖端制造工艺。作为“中国黄金首饰加工量十大品牌”，公司在绍兴、深圳拥有三大研发中

心及生产基地，采用欧洲、日本先进设备及国产高端设备，具有世界级一体化设施与流程，通过工

艺积淀、融入科技元素，不断增强产品竞争力。 

5、高效运营能力。公司积极奉行“文化内驱、数字赋能”，坚持打造数字化明牌和明牌新零售

目标，不断做好品牌细分、市场细分、客群细分、产品细分、供应链细分和策略细分，加强数字化、

信息化、智能化应用，构筑智能业务生态，使公司运营与新型零售、数字化管理持续并轨。 

6、健全服务体系。贯彻落实“爱暖微笑，至真至诚”的服务理念，同步升级会员服务、门店物

料、会员活动、会员礼品、培训支持等，从视觉到体验拥有一套完整的品牌服务体系，全面促进与

消费者的深度交流，传递品牌温度的同时提升品牌服务和品牌知名度。 

三、主要业务模式 

（一）销售模式 

公司主要以经销、专营、加盟、直营模式开展销售，公司销售模式未发生大的变化。 

                           2022 年销售情况 

                  单位：元 

模式 营业收入 营业成本 毛利率 

经销 1,732,519,827.03  1,667,015,345.53  3.78% 

专营 1,102,100,282.30  868,831,913.25  21.17% 

直营 534,633,003.93  446,580,016.28  16.47% 

加盟 104,330,499.42  100,013,701.12  4.14% 

合计 3,473,583,612.68  3,082,440,976.18  11.26% 
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（二）生产模式 

公司主要以自产、委外加工、外购进行生产，公司生产模式未发生大的变化。 

                             2022 年生产情况 

产品类别 总量 自产产量 占比 委外加工产量 占比 外购饰品 占比 

黄金（克） 11419418.04  7260190.44  63.58% 4159227.60  36.42% 0.00  0.00% 

铂金（克） 143594.78  67201.37  46.80% 76393.41  53.20% 0.00  0.00% 

镶嵌（件） 52238.00  34627.00  66.29% 16932.00  32.41% 679.00  1.30% 

银制、饰品

（克） 
440057.73  433789.26  98.58% 0.00  0.00% 6268.47  1.42% 

  （三）采购模式 

公司通过现货采购和黄金租赁业务采购黄金原材料、通过现货模式采购铂金和钻石原材料。公

司采购模式未发生大的变化。 

2022 年采购情况 

项  目 模式 采购量 占比 采购金额 占比 

黄金（克） 

现货 8401943.58  62.56% 2887564990.98  65.59% 

租赁（借金） 2604393.00  19.39% 709003780.00  16.10% 

租赁（还金） 2424573.00  18.05% 806106410.00  18.31% 

铂金（克） 现货 9923.97  100.00% 1754769.51  100.00% 

钻石（克拉） 现货 17291.257  100.00% 69159257.74  100.00% 

珍珠（粒） 现货 988154.00  100.00% 3994499.10  100.00% 

镶嵌（件） 现货 679.00  100.00% 3099756.88  100.00% 

K 金饰品（克） 现货 67166.52  100.00% 27164653.99  100.00% 

四、实体经营门店经营情况 

（一）直营门店经营情况 

                                          2022 年前十名直营门店经营情况 

                                                                                                                                    单位：元 

序号 名称 地址 营业收入 营业成本 营业利润 

1 绍兴明牌珠宝销售有限公司 浙江省绍兴市解放北路 399 号 10,218,316.38  6,190,090.77  855,778.46  

2 武汉明牌首饰有限公司 
湖北省武汉市江汉区中山大道

路 561 号 
10,137,332.60  7,043,221.44  -13,056.70  

3 
宁波鑫木烨贸易有限公司海

曙分公司 
浙江省宁波市海曙区中山东路

181 号（25-5）室 
9,535,806.16  6,966,316.71  1,129,906.08  
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4 沈阳明牌珠宝有限公司 
辽宁省沈阳市沈河区中街路 115

号中街区一层 
9,326,308.01  5,640,698.99  1,922,444.99  

5 宁波鄞州明牌珠宝有限公司 
浙江省宁波市鄞州区钱湖北路

199 号宁波宝龙广场 5 号楼第 1

层 M1-F1-029/030-1-1 
7,900,612.84  7,968,461.65  -2,159,170.19  

6 北京明牌珠宝有限公司 
北京市东城区法华寺街 136 号

北京天雅珠宝市场四层 4B-29 
4,344,729.06  4,827,695.98  -1,966,004.32  

7 合肥明牌珠宝有限公司 
合肥市包河区巢湖南路 88 号元

一柏庄综合楼商 301 
4,013,378.56  5,311,854.86  -2,718,838.75  

8 杭州金源明牌珠宝有限公司 
浙江省杭州市上城区延安路 239

号地下 125 室 
2,658,330.93  2,359,498.72  -204,219.30  

9 
绍兴明牌传家金文化发展有

限公司 
浙江省绍兴市越城区府山街道

解放北路 391 号一楼 
2,030,163.92  1,799,153.95  -724,514.41  

10 杭州明牌珠宝销售有限公司 
浙江省杭州市下城区延安路 55

号 
1,918,929.99  2,072,083.00 494,734.76  

（二）门店数量变动情况 

报告期内，公司继续加速市场拓展和门店优化，新增门店 45 家。 

地区 新开门店（家） 关闭门店（家） 总共增加（家） 

华东区 80 68 12 

苏鲁区 50 33 17 

辽川区 39 26 13 

京津区 11 8 3 

合计 180 135 45 

五、线上销售经营情况 

报告期内，公司通过天猫、京东、唯品会等电商平台实现销售收入 3.35 亿元，同比增

长 53.67%，占公司销售收入的 9.64%。 

六、报告期内存货情况 

截至 2022 年末，公司的存货情况如下： 

                                                          单位：元 

  原材料 在产品 库存商品 委托加工物资 

黄金 63,980,258.52 53,923,350.09 1,274,694,221.61 72,724,282.84 

K 金 53,172,296.14 0.00 31,210,347.01 0.00 

铂金 9,356,027.28 2,655,005.39 37,399,046.46 0.00 

银子 5,540,245.39 5,932,698.04 14,643,731.39 0.00 

钻石 50,575,761.15 13,636,986.86 0.00 4,297,476.93 

镶嵌 4,605,382.04 7,925,772.40 298,801,992.91 28,583,605.03 

其他 5,437,432.32 0.00 0.00 0.00 

合计 192,667,402.84 84,073,812.78 1,656,749,339.38 105,605,364.80 
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七、主要经营管理工作 

2022 年，国内经济形势较为错综复杂，市场消费整体增速趋缓，黄金珠宝首饰行业发展有所承

压。在公司董事会指引下，经营层和全体员工齐心协力，攻坚克难，团结奋进，全年实现营业收入

34.74 亿元，同比下降 3.03%，总体基本完成年度经营目标，推动公司继续稳步前行。报告期内，主

要开展工作如下： 

（一）国潮传承·弘扬古法黄金新风尚  

2016 年明牌珠宝旗下创立传家金品牌，成为古法黄金技艺的传承者和发扬者，以“传家之宝，

家传之美”的中国“家”文化为品牌理念，“花丝镶嵌”、“点钻镶宝”，载以吉祥元素，结合掐

丝、编织、攒焊、锻打、錾刻等手工古法细金工艺手工制作，打造消费者喜爱的黄金艺术珍品。报

告期内，公司赓续传承，不断探索，以匠人之心，造东方之美，相继推出 U系列产品、御钻珍华黄金

镶嵌产品、传家金嘉荷系列、中国国家博物馆文化创意合作产品、十二花神产品等一众代表性产品，

将传统文化与现代潮流有机结合，点金光华，耀目生辉，演绎新时代东方国潮。 

（二）匠心以继·解锁潮流金饰新高度  

为适应黄金消费结构的年轻化和黄金消费观念的变化，公司一方面紧跟时代步调，传承创新黄

金工艺；另外一方面也一直致力于改变黄金首饰的刻板印象，赋予金饰潮流更多的可能性，通过打

造【古法金】、【潮流金】、【文化金】、【臻爱钻】三金一钻产品策略，以多维触点诠释“金彩

人生”。公司 2022 年创新研发“亮面金”工艺，配制纳米级加硬技术，结合微型精雕、高工镜面、

立体成型等国际先进科技技术，打造出时尚切面、精致雕花，绽放不止于 5G 的闪耀，以独特优势抢

占消费热点。公司与国博衍艺、小马宝莉等众多伙伴跨界联名，将 IP 势能注入产品设计，开发出一

系列兼具文化底蕴、审美趣味的热门系列。 

（三）创新不止·挖掘渠道拓展新机遇  

公司致力于数据化驱动和智能化管理，推出“明牌珠宝数智化云展厅”、3D 定制系统、裸钻定

制系统，涵盖裸钻、黄金、K 金等个人定制以及面向 B 端的企业定制，以产品的多维展示、线上的互

动体验、后台的全域联动，为消费者提供所见即所得的个性化定制，建立属于明牌珠宝的 C2M 业务

模式，并重磅打造智慧化 3.0 门店，将三大数智化引擎全面覆盖，一站式打通线上线下交易渠道，

实现多渠道共享库存、自动供应商派单等功能，提升产业链的协同效应，为门店打造富有潜力的新

营销工具，推动门店与消费者、粉丝、会员之间的相互赋能。公司长期线上渠道资源投入效果显现，

主流电商平台销售实现飞跃式增长，获评京东“2022年度国民品牌奖”、抖音“双 11 宝藏商家”。 

（四）联动发力·助推品牌升级新征程  
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借助中国国家博物馆、铂金海獭 JIOJIO 等 IP 联名开展主题巡展，2022 年打造多套代表形象在

全国巡展 32 场，着重通过跨界修缮《山水花厅》、《五世同堂》等百年古建筑，以沉浸式国风场景

塑造、传统文化内容运营、潮流与传统碰撞的呈现方式，打造集国潮文化、非遗传承与现代商业于

一体的“文化型消费场景”， 打造富含历史文化积淀的“打卡点”， 构筑“新内容+新消费”商业

模式，形成明牌珠宝品牌差异化印记，显著提升品牌的销量与声量。推进“1+N”全年营销策划案共

享，提供可复制的高能传播模式，带动门店员工通过小红书、抖音种草，搭建品牌媒体矩阵和流量

池，打造全域营销体系，从总部到直营店、加盟商层层落实，贯彻统一的品牌服务理念、服务流程，

形成从点到线到面的品牌生态效应。日益完善品牌视觉形象，品牌形象代言人、产品代言人、流量

博主等多元化的视觉呈现形式不断提升线下线上视觉质量，持续推动品牌升级。明牌珠宝品牌影响

覆盖有效扩延，报告期内新增会员 18.4 万人，总数超过 100 万人。 

八、下年度主要经营计划 

2023 年是全面贯彻落实党的二十大精神的开局之年，也是商务部确定的“消费提振年”。今

年，公司将紧紧围绕“强信心、保增长、抓落实、促发展”方针目标，抢抓机遇、强抓落实，有效

提升黄金珠宝主业，积极构建“珠宝+光伏”双轮驱动框架，持续优化对外投资，合理统筹布局管

理，谋划好各项发展工作，全面深入推进公司高质量发展，使公司快速迈上新台阶。 

（一）积极推动黄金珠宝主业提升发展 

公司将继续立足珠宝主业，注重品牌营销战略和产品设计开发，充分发挥公司在品牌、资金、

网络、服务、团队上的优势，积极整合行业资源，创新渠道拓展，大力提升公司的核心竞争力，努

力将明牌珠宝建设成为国际一流、国内领先的珠宝企业。 

公司将加强对黄金珠宝首饰行业发展趋势的研判，抢抓积极有利因素，转化发展动能，推动公

司黄金珠宝业务重回增长轨道，进一步提升盈利水平。近年来 Z 世代逐渐跃升为消费主流人群，他

们注重产品设计和消费体验，审美趋向个性化和多元化，消费需求也逐渐由填补型、炫耀型、悦己

型转为归属感，他们不再满足于保值、增值、颜值，而是寻求更高层次的文化认同与情感共鸣。此

外，随着传统文化的复兴、国潮的兴盛以及国内消费升级推动，黄金珠宝市场也在经历着转型，消

费市场迭代出新风貌，公司也需要进行新的商业模式探索。新消费市场下，公司将结合党的二十大

提出的“文化自信”，乘着“国潮文化”的新东风，专注国潮东方美的深厚底蕴，以领先的产品与

服务为更多消费者创造消费升级的高品质体验。 

公司将借黄金珠宝首饰行业转型机遇，着力推动黄金珠宝业务数字化转型提档加速，充分发挥

科技创新对黄金珠宝业务的支撑引领作用。加快引进高端人才和设备，加强研发制造信息化、数字

化升级，不断提升新设计、新工艺的产品研发效能；借助精准数字化营销手段，建立完善各类智慧
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化管理平台，提升品牌客群的精细化运营服务管理，精准调控市场布局和产品布置；合力打造研

发、生产、营销、销售、服务一体式智能化营运管理体系，发挥综合管理优势，全面建设质量型发

展珠宝企业。 

（二）全力推进光伏电池项目有效落地 

公司投资实施“20GW 新能源光伏电池片智能制造项目”，是构建公司“珠宝+光伏”产业驱动不

可或缺的一轮，对于公司长期发展具有举足轻重的作用和深远的战略影响。2023 年，公司将切实贯

彻“高位统筹、高点谋划、高效推进”原则，集中公司优势资源，将“20GW 新能源光伏电池片智能

制造项目”一期项目作为公司今年首位度核心项目予以高效推进。公司将严格依照一期项目规划，

建立以公司总经理牵头负责的项目核心管理团队，落实目标、细化职责、强化合作，明确阶段性进

度节点，建立包括联系会议制度、情况通报制度、项目督办制度等在内的多举措内外部沟通机制、

监督机制，及时发现、快速排除项目问题，保障土地、设备、资金、人才、技术、政策支持等项目

要素匹配到位，为项目优质高效推进保驾护航，争取 2023 年下半年尽快试产树立项目里程碑，为一

期项目全面投产销售奠定坚实基础，为光伏电池项目的整体实施打造良好开端，有效推动公司新增

长极快速构建。 

（三）持续优化房产营销业务及对外投资 

公司将本着“优质高效、风险可控”原则积极推进房产营销业务，争取为公司经营业绩提升添

砖加瓦，为未来新业务拓展和公司可持续发展提供更多可能。持续加强参与苏州好屋经营管理，提

升经营业绩，争取尽快扭亏为盈；切实推进公司投资苏州好屋被合同诈骗事项，积极协助公安、司

法机关处理，尽最大努力依法挽回公司损失。充分发挥瑞丰银行股东、董事身份作用，加强治理参

与，积极出谋划策，助推瑞丰银行业绩进一步提升发展，实现公司更多投资回报。持续关注投资发

展机会，加快新领域布局，谋求新机遇和新发展。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 √否 

单位：元 

 2022 年末 2021 年末 
本年末比 

上年末增减 
2020 年末 

总资产 4,414,641,043.70 4,310,285,845.49 2.42% 4,123,750,757.40 

归属于上市公司股东的净资产 2,932,256,449.14 3,089,159,844.47 -5.08% 2,962,671,000.24 

 2022 年 2021 年 
本年比上年

增减 
2020 年 
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营业收入 3,473,583,612.68 3,582,111,747.67 -3.03% 2,509,721,659.07 

归属于上市公司股东的净利润 -162,539,350.93 136,974,529.72 -218.66% -257,123,177.46 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
-173,319,351.18 -26,769,528.79 -547.45% -310,241,140.16 

经营活动产生的现金流量净额 156,856,689.71 119,370,581.50 31.40% 112,076,451.36 

基本每股收益（元/股） -0.31 0.26 -219.23% -0.49 

稀释每股收益（元/股） -0.31 0.26 -219.23% -0.49 

加权平均净资产收益率 -5.40% 4.53% -9.93% -8.29% 

注：2022年度公司业绩变动较大的主要原因为本期计提各项资产减值准备合计 28,779.80 万元，报

告期内公司主营业务保持正常、稳定状态，具有可持续的盈利能力。 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 1,175,624,913.60 641,850,085.35 960,656,177.41 695,452,436.32 

归属于上市公司股东

的净利润 
35,704,263.06 1,375,955.88 26,345,474.34 -225,965,044.21 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

33,312,389.67 -4,540,593.81 23,762,767.12 -225,853,914.16 

经营活动产生的现金

流量净额 
217,527,526.99 98,183,779.87 -266,767,381.14 107,912,763.99 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 √否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末

普通股股

东总数 

36,979 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

25,868 

报告期末

表决权恢

复的优先

股股东总

数 

0 

年度报告披露日前一个

月末表决权恢复的优先

股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份

数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

浙江日月

首饰集团

有限公司 

境内非国

有法人 
31.16% 164,498,494    

永盛国际

投资集团

有限公司 

境外法人 21.80% 115,103,281    

日月控股

有限公司 

境内非国

有法人 
1.13% 5,984,398    

陈家淦 境外自然 0.72% 3,792,000    
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人 

孙明伟 
境内自然

人 
0.61% 3,225,200    

UBS 

AG 
境外法人 0.56% 2,947,222    

罗卫国 
境内自然

人 
0.54% 2,850,000    

张云海 
境内自然

人 
0.48% 2,511,953    

靳大伟 
境内自然

人 
0.24% 1,280,000    

王美花 
境内自然

人 
0.24% 1,250,300    

上述股东关联关系或一

致行动的说明 

浙江日月首饰集团有限公司、永盛国际投资集团有限公司、日月控股有限公司为实际控制人

虞阿五、虞兔良控制的一致行动人。公司未知其他股东之间是否存在关联关系或属于《上市

公司收购管理办法》规定的一致行动人。 

参与融资融券业务股东

情况说明（如有） 
股东孙明伟通过融资融券持有 3,225,200 股股份，报告期内未发生变动。 

（2） 公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表 

□适用 √不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 √不适用 

三、重要事项 

（一）控股股东、共同实际控制人增持公司股份 
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公司于 2022 年 9 月 30 日披露了《关于公司控股股东、共同实际控制人增持股份计划的公告》（公告编

号：2022-026），公司控股股东浙江日月首饰集团有限公司（以下简称“日月集团”）或公司共同实际控制

人虞兔良先生或日月集团及虞兔良先生计划自本公告披露之日起六个月内增持公司股份，本次增持拟总共使

用自有资金不低于人民币 3,000 万元（含）且不超过人民币 6,000 万元（含），具体将根据股票价格波动情

况和资本市场趋势择机实施增持计划。 

1、日月集团于 2022 年 10 月11日至 2022年 10 月 14 日期间通过深圳证券交易所交易系统以集中竞价 

交易方式累计增持公司股份 3,223,075 股，占公司总股本的 0.61%，增持金额为 1481.88万元（不含交易费

用）。 

2、日月集团于 2022 年 10 月17日至 2022年 10 月 21 日期间通过深圳证券交易所交易系统以集中竞价 

交易方式累计增持公司股份 3,102,600 股，占公司总股本的 0.59%，增持金额为 1516.89万元（不含交易费

用）。 

3、日月集团于 2023 年 3 月 30 日至 2023 年 3 月 31 日期间通过深圳证券交易所交易系统以集中竞价交易

方式累计增持公司股份 93,000 股，占公司总股本的 0.02%，增持金额为63.18万元（不含交易费用）；虞兔

良先生于 2023年 3月 30日通过深圳证券交易所交易系统以集中竞价交易方式累计增持公司股份 761,000 股，

占公司总股本的 0.14%，增持金额为 500.00 万元（不含交易费用）。 

截至本报告披露日，日月集团通过深圳证券交易所交易系统以集中竞价交易方式累计增持公司股份 

6,418,675股，占公司总股本的 1.22%，累计增持金额为 3061.95 万元（不含交易费用）；虞兔良先生通过深

圳证券交易所交易系统以集中竞价交易方式累计增持公司股份 761,000 股，占公司总股本的 0.14%，累计增

持金额为 500.00 万元（不含交易费用）。本次增持后，日月集团及虞兔良先生以集中竞价交易方式累计增持

公司股份 7,179,675 股，占公司总股本的 1.36%，增持金额 3561.95 万元（不含交易费用），已超过本次增

持计划的金额下限，本次增持计划已实施完毕。本次增持完成后，公司控股股东日月集团持有公司股份

164,591,494 股，占公司总股本的 31.17%，与一致行动人永盛国际投资集团有限公司、日月控股有限公司、

虞兔良先生合计持有公司股份 286,440,173 股，占公司总股本的 54.25%。 

 

 （二）公司全资子公司增持瑞丰银行股份 

2022 年 4 月 27日，公司第五届董事会第六次会议审议通过了《关于全资子公司增持股份计划的议案》，

同意公司全资子公司浙江明牌卡利罗饰品有限公司增持浙江绍兴瑞丰农村商业银行股份有限公司无限售流通股 

A 股股票，增持金额不低于 2000万元，增持期限自董事会审议通过之日起至 2022 年 12 月 31 日止。浙江明

牌卡利罗饰品有限公司于2022 年累计增持5303143 股瑞丰银行股份，增持金额 40043088.32元。 

  

（三）苏州好屋立案 

公司于 2022 年 11 月 9 日收到绍兴市公安局柯桥区分局出具的 《立案告知书》： 浙江明牌珠宝股份

有限公司被合同诈骗一案，公安机关认为符合刑事立案标准，现已立案侦查。本次案件涉及公司投资苏州

市好屋信息技术有限公司事宜，由于公司已经对该项投资作了大部分计提减值准备，预计该案件结果不会

对公司产生新的损失。 
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（四）期后重要事项 

公司 2023 年 3 月 11 日第五届董事会第九次会议及 2023 年第一次临时股东大会审议通过了《关于公司与

绍兴柯桥经济技术开发区管理委员会签署投资合作协议暨设立项目公司的议案》。公司与绍兴柯桥经济技术开

发区管理委员会签订《20GW新能源光伏电池片智能制造项目投资合作协议》，公司拟在绍兴柯桥经济技术开发

区管理委员会管理区域内投资建设日月光伏电池片“超级工厂”项目，该项目分两期实施，一期计划建设10GW

产能的 TOPCon 技术电池片，二期计划建设 6GW 产能的 TOPCon 技术电池片及 4GW 产能的 HJT技术电池片，项目

计划总投资约 100亿元，其中项目固定资产投资 65 亿元。 

2023 年 4 月 10 日，公司全资子公司浙江日月光能科技有限公司以总价 3,798.75 万元竞得柯桥马鞍 2023-

03a 地块的土地使用权。 
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