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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http://www.sse.com.cn/网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

 

4 立信会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

根据《公司章程》的规定， 鉴于公司2022年度实现的净利润为负，不满足利润分配条件，根据公

司经营情况和资金需求，本次利润分配预案拟为：2022年度不进行现金分红，不进行股票股利分

配和资本公积转增股本。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 天洋新材 603330 上海天洋 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 耿文亮 卢志军 

办公地址 上海市嘉定区南翔镇惠平路505号 上海市嘉定区南翔镇惠平路

505号 

电话 021-69122665 021-69122665 

电子信箱 Wenliang.geng@hotmelt.com.cn zhijun.lu@hotmelt.com.cn 

 



2 报告期公司主要业务简介 

随着公司业务领域的不断拓展，公司从事的行业领域也不断扩展，目前涵盖了光伏材料、家

装新型消费建材、电子胶黏剂材料以及热熔环保粘接材料领域。 

光伏材料 

公司生产的光伏封装胶膜应用于光伏组件封装的层压环节，覆盖于电池片上下两面，与上层

玻璃、下层背板（或玻璃）通过真空层压技术合为一体，构成电池封装组件，主要起保护电池片

的作用。由于光伏组件在运营寿命方面要求时间较长（25 年），因此太阳能封装胶膜的透光率、

收缩率、剥离强度、抗黄变性等性能指标要求较高，且光伏组件工作环境都处于露天环境，因此

要求太阳能封装胶膜需要具有多种环境下的良好耐侵蚀性、耐热性、耐氧化性、耐紫外线老化性

等特点。太阳能封装胶膜在组件中的应用需求决定了其成本占光伏组件成本整体不高（约 4%-7%

左右），但对光伏组件的产品质量及运营寿命影响较大。 

  

太阳能封装胶膜的成本主要由原材料构成，约占整体成本的 90%左右，其中主要是 EVA 粒子、

POE 粒子以及助剂（交联剂、稠剂、抗氧化剂、光稳定剂等）。其中助剂的配方及使用将直接影

响太阳能封装胶膜的性能和质量，生产厂家需要具有长时间的经验积累和持续改进优化的能力。 

太阳能封装胶膜的应用比较稳定，其市场销量主要与下游的光伏装机量有关。2020 年，世界

主要国家纷纷宣布碳中和目标，中国明确提出“2030 年碳达峰，2060 年碳中和”目标。根据中

国光伏行业协会的数据，在光伏发电成本持续下降和全球绿色复苏等有利因素的推动下，全球光

伏新增装机仍将快速增长，在多国“碳中和”目标、清洁能源转型及绿色复苏的推动下，预计“十

四五”期间，全球光伏年均新增装机将超过 220GW。为实现这一目标，光伏装机量将大幅增长。

根据行业数据显示，平均新增 1GW 光伏装机量所需胶膜面积通常为 1,000-1,300 万平方米。参考

近年来太阳能电池单位组件功率的逐渐增加趋势，按保守估计每 GW新增光伏装机容量对应的光伏

封装胶膜需求量约 1,000 万平方米，2025 年全球光伏胶膜需求量约为 73 亿平方米，未来市场空

间广阔。 



 

注：来自中国光伏行业协会的装机容量需求。 

 

公司抓住光伏发展的历史性机遇，2022 年公司新募投的光伏封装胶膜项目生产基地分别在

苏州昆山、南通如东、南通海安有序推进。其中，昆山生产基地最先实现设备安装及产能的释放；

如东、海安基地建设正加速推进，如东生产基地预计 2023 年三季度完成基建及设备安装，并于四

季度实现产能的释放。预计随着新增产能的达产，公司的市占率及利润率均会显著提升。 



家装新型消费建材 

随着我国城镇化率的持续攀升，中国的房地产市场逐步进入存量房市场为主的阶段，这一特

点与美国和日本等成熟国家的房地产市场变化逐渐趋同，即当国家的城镇化率达到一个稳定阶段

后，存量房的交易逐渐上升，相应的家装消费建材的行业发展趋势也随着这一趋势而变化。 

在国内的一二线城市中，购买二手房进行首次置业或改善置换已经成为市场的主要发展趋势。

购买二手房后，由于二手房的房龄较长，装修风格的美观程度可能已经过时，或装修的完整程度

已经遭到局部损害，大部分购房者会进行重装或者局部修复，墙面作为入户最直观的家装部分，

成为翻新的主要对象。 

除了二手房装修外，自有住房的重新装修也将成为未来行业的发展趋势。据《2018 家居家装

行业人群洞察白皮书》统计，在旧房重装中有 46%的人群出于美观、环保性等方面的原因对墙面

重新装修有刚性需求。 

综上所述，二手房的重装以及旧房装修将推动内墙装饰材料行业的快速发展，从销售渠道角

度上看，家居消费场景将更集中于 C 端零售渠道；从产品角度来看，客户对消费建材的需求也更

多集中在品质、便捷性和环保性等方面。 

公司利用环保的热熔粘接专利技术研发了四层结构热熔网膜无缝墙布，极大提升了产品的质

感，解决了同类产品一直面临的环保安全问题，真正做到了无甲醛、无挥发性溶剂成分，有效的

解决了消费者在室内装修装饰过程中面临的环保安全不达标、装饰质感差、施工周期长以及易霉

变等消费痛点，可以实现不搬家换新房，真正做到“8 小时焕新家”。公司也一直加速拓展经销

商渠道，为 C端消费者提供更好的产品及服务，随着 2023 年经济复苏，消费市场回暖，公司的产

品将会有更大的发展空间。 

电子胶黏剂材料 

在电子行业，智能穿戴设备持续增加，以及汽车智能化程度不断提升。受益于通信技术的更

新换代，智能穿戴设备与手机等传统移动智能终端形成良性互补，共同构成“万物互联”时代的

数据入口。根据 IDC 数据统计，全球智能穿戴设备出货量 2021 年为 5.3 亿台，预计 2024 年全球

智能可穿戴设备出货量将达到 6.37 亿台，市场空间广阔。 

此外，汽车电动化加速发展，汽车的智能化迎来风口，汽车逐渐由单纯的代步工具发展为集

娱乐、办公、消费等于一体的“车轮上的互联空间”，汽车电子的应用场景将进一步扩大、渗透

率将进一步提升，有利于汽车电子行业的持续、快速发展。 

传统消费电子设备的稳定增长驱动电子用胶的持续增长，智能穿戴设备及汽车的智能化及电

子化促使导热类胶黏剂材料、三防涂覆材料及结构类粘接的胶黏剂存在新的增长空间。目前这一

领域的高端产品还主要被汉高、富乐等国外企业所占据，国内企业还存在巨大的替代空间。 

公司持续进行研发投入，在光学模组的用胶、声学模组的用胶、电子元器件的密封、三防保

护、轨道交通车辆的结构粘接等领域实现了一系列的产品和重点客户突破，加速实现电子胶黏剂

产品的国产化替代进程。 



热熔环保粘接材料 

在双碳政策下，对 VOC 的排放治理以及有害物质限量的要求将不断升级，传统的溶剂胶受

环保及行业政策的影响，将陆续被热熔胶在内的环保型胶粘剂所替代。根据中国胶粘剂和胶粘带

行业协会的统计，溶剂型胶粘剂已经连续 9 年销量下降。《室内装饰装修材料 胶粘剂中有害物质

限量(GB 18583-2008)》和《建筑胶粘剂有害物质限量（GB 30982—2014）》的行业标准也在修

订中，新的行业标准将对有害物质限量标准作进一步限制。 

公司一直响应国家对于可持续发展的政策号召，不断推进热熔型、无溶剂型、紫外光固化型、

高固含量型等环境友好型胶粘剂产品的研发，以替代传统的、环境污染严重的溶剂型胶粘剂制品，

公司相信随着行业的快速增长以及随着环保法规的落实到位，公司在这一领域的市场份额将得到

快速的提升。 

（一）公司主要业务 

公司作为一家科研创新型企业，在制膜领域以及环保粘接材料领域拥有核心技术，致力用环

保的粘接技术替代传统的溶剂粘接技术，并于 2020 年经工业和信息部中小企业局公司审核通过，

被认定第二批专精特新“小巨人”企业，公司子公司烟台信友及烟台泰盛分别被认定为山东省、烟

台市的专精特新企业。公司目前的业务涵盖了光伏材料、家装新型消费建材、电子胶黏剂材料以

及热熔环保粘接材料领域。 

在光伏材料领域，公司已有十余年的产品及技术积累，目前的产品包括 EVA 胶膜、白膜、POE

膜及 EPE 膜，品类齐全，技术先进，能够满足客户不断创新的技术需求。光伏胶膜是光伏组件封

装的关键材料：电池组件运行寿命要求在 25 年以上，光伏组件封装过程存在不可逆性，一旦胶膜

发生黄变、开裂等问题，将对光伏组件及寿命产生重大影响。 

在家装建材领域，公司独创四层复合的热熔网膜墙布，不含甲醛、苯等危害人体的挥发物质，

有效的解决了消费者在室内装修装饰过程中面临的环保安全不达标、装饰质感差、施工周期长以

及易霉变等消费痛点，可以实现不搬家换新房，真正做到“8 小时焕新家”，在精装房装修、二手

房翻修领域发展前景极其广阔。 

在电子材料领域，充分利用公司技术开发能力强、技术服务能力迅速的特点，不断实现对国

外品牌的进口替代，具有重要的战略价值，目前已经在多个领域被国内外的用户予以认可，在行

业内享有较高的品牌影响力和美誉度。 

在热熔环保粘接材料领域，公司坚持以技术创新为企业发展的根本动力，不断推出新的产品

满足不同领域客户关于环保型胶粘剂的需求，在相关领域实现对溶剂型胶粘剂产品以及非环保加

工工艺的替代。 

（二）经营模式 

1、采购模式 

公司生产所需原材料主要为石油化工基础材料，与韩华、LG 化学、陶氏、斯尔邦、浙石化等

供应商建立直接采购关系，并建立合格供应商库动态优化。公司建立集团集中采购模式，根据各



业务板块市场订单需求适时询价、定期采购；根据原料价格波动预测，进行战略采购。 

2、生产模式 

公司由各事业部门销售人员根据上月及历史同期的销售数据、客户已下达订单和客户潜在需

求，与计划人员进行产品销售计划的编制工作，并将制定的销售计划下达生产车间，由生产车间

按照计划组织进行生产。此外，公司结合主要客户的正常需求、自身生产能力和库存状况进行产

品部分备库，以提高交货速度，并充分发挥生产能力，提高设备利用率。 

3、销售模式 

公司的工业领域产品主要通过展会、网上销售平台及电话承揽等方式进行产品推广和客户开

发，产品销售以直销为主、经销为辅，业务范围涵盖国内外。由于公司产品下游应用领域广阔，

且应用工艺个性化强，因此公司为了适应多业务领域的发展需要，成立专门的技术服务团队以及

客服团队，为客户提供个性化的产品、解决方案及完善的售后服务，赢得了客户的信赖。 

公司在热熔墙布领域坚持以经销商专卖店销售模式为主，在区域内选择和培育认可公司品牌

价值、市场信誉良好且具有事业精神的经销商，授权其在特定区域内，设立专卖店进行产品销售。

此外，公司根据用户消费习惯和交易场景的改变，建立线上线下融合的全渠道营销模式，通过线

上多平台营销引流，持续为经销商赋能；同时继续推进线下物业渠道合作，利用优秀物业平台入

口的流量作用，持续深耕精装房美居业务和老房的翻新业务，在新的市场环境下扩展客流渠道、

抢占市场先机。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 2,297,836,284.86 1,775,364,174.14 29.43 1,412,889,114.00 

归属于上市公

司股东的净资

产 

963,677,801.91 1,074,156,704.59 -10.29 653,904,086.61 

营业收入 1,425,999,815.07 1,067,740,935.33 33.55 699,056,294.51 

扣除与主营业

务无关的业务

收入和不具备

商业实质的收

入后的营业收

入 

1,424,528,120.50 1,065,735,043.36 33.67 696,763,769.06 

归属于上市公

司股东的净利

润 

-56,588,734.38 110,161,980.41 -151.37 51,788,448.07 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

-67,289,944.82 42,845,544.84 -257.05 41,030,935.70 



经营活动产生

的现金流量净

额 

-254,739,312.96 -36,222,263.54 不适用 48,983,946.19 

加权平均净资

产收益率（%） 
-5.41 15.73 

减少21.14个百

分点 
7.26 

基本每股收益

（元／股） 
-0.17 0.39 -143.59 0.30 

稀释每股收益

（元／股） 
-0.17 0.39 -143.59 0.30 

 

 

 

 

 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 319,075,879.03 356,910,660.24 397,538,787.77 352,474,488.03 

归属于上市公司股

东的净利润 
1,020,104.87 31,119,429.25 -5,779,611.43 -82,948,657.07 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益后的净利润 

-574,907.95 22,633,527.04 -6,187,961.66 -83,160,602.25 

经营活动产生的现

金流量净额 
-76,270,199.36  25,644,967.03 -264,710,961.81 60,596,881.18 

注：公司基于对市场行情的预测及新产能投产需求，在 2022 年第三季度对 EVA 粒子进行了备

库，导致第三季度经营活动产生的现金流量净额为负；第四季度备库原材料未能及时消耗，报告

期末 EVA 粒子市场价格大幅下降，公司按会计准则对相关库存计提存货跌价；同时光伏封装胶膜

毛利率下降，导致四季度归属于上市公司股东的净利润为负。 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 18,497 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 15,856 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 



年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押、标记或冻结情

况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 

李哲龙 30,907,291 108,175,518 32.5 0 质押 14,582,320 

境内

自然

人 

李明健 12,103,346 42,361,711 12.73 0 无 0 

境内

自然

人 

朴艺峰 4,715,725 16,505,037 4.96 0 无 0 

境内

自然

人 

中国银行股份有限公

司－华夏行业景气混

合型证券投资基金 

15,329,659 15,978,978 4.8 0 无 0 其他 

李顺玉 1,290,613 4,517,145 1.36 0 无 0 

境内

自然

人 

前海人寿保险股份有

限公司－分红保险产

品 

3,629,600 4,125,980 1.24 0 无 0 其他 

天洋新材（上海）科

技股份有限公司－第

一期员工持股计划 

1,108,546 3,879,910 1.17 0 无 0 其他 

李铁山 658,157 2,303,549 0.69 0 无 0 

境内

自然

人 

田文玉 642,096 2,247,336 0.68 0 无 0 

境内

自然

人 

上海厚坡私募基金管

理有限公司－厚坡海

明精选私募证券投资

基金 

1,905,695 1,905,695 0.57 0 无 0 其他 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

李哲龙系公司实际控制人，朴艺峰系李哲龙之配偶，李明健

系李哲龙、朴艺峰之子，李顺玉系李哲龙之姐。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
无 

 



 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，公司实现营业收入 142,599.98 万元，较上年同期增长 33.55%；实现归属于上市公

司股东的净利润-5,658.87 万元，较上年同期下降 151.37%，其中归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润-6,728.99 万元，较上年同期下降 257.05%。 

 



2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 

 


