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唐人神集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系 

活动类别 

□ 特定对象调研           □ 分析师会议 

□ 媒体采访               ■ 业绩说明会 

□ 新闻发布会             □ 路演活动 

□ 现场参观               □其他 

参与单位名称 

及人员姓名 
2022 年年度业绩说明会采用网络远程的方式举行，面向全体投资者。 

时 间 2023 年 5 月 9 日 15:00－17:00 

地 点 公司总部三楼会议室 

上市公司 

接待人员姓名 

公司总裁陶业先生、董事会秘书孙双胜先生、财务总监杨志先生、独立

董事赵宪武先生、保荐代表人吴坤芳先生 

投资者关系活动

主要内容介绍 

公司于 2023 年 5 月 9 日（星期二）下午 15 点至 17 点通过“价值在线”

提供的网上平台举行 2022 年度网上业绩说明会。本次业绩说明会采用

网络远程的方式举行。业绩说明会问题回复环节主要内容如下： 

 

1、今年公司生猪出栏量与去年相比预计有什么变化？ 

回复：您好，公司 2022 年出栏生猪 215.79 万头，其中肥猪出栏量 189.03

万头，占比 87.60%，同比增长 106.66%。随着公司不断加大对生猪养

殖产业的投资、人才培养、营运管理等力度，公司养猪规模将会不断扩

大，2023 年计划生猪出栏 350 万头。 

 

2、贵公司聚焦消费区养猪目标，是否会导致养殖成本上升？又会如何

应对完成该目标时的风险？ 

回复：您好，结合生猪价格、原材料价格、消费习惯、经济发展等综合

因素，公司确定了以广东、湖南等南方消费为重点发展方向的战略，上

述区域具有猪价高等特点。为应对生产经营过程中的风险，公司始终坚

持生猪全产业链经营和稳健发展策略，打造低成本竞争体系，推进数字

化转型，提升生产经营效率，控制资金风险，实现公司稳健快速发展。 

     

3、请问公司主要围绕怎样的产业链进行生产经营的？是否会有创新？ 

回复：您好，感谢您的提问。公司始终坚持“生物饲料、健康养殖、品

牌肉品”的全产业链经营理念，按照生猪全产业链思路布局，即公司在



某一区域内，分步骤发展饲料、养猪、肉品三大产业，饲料产业可为养

殖产业提供高性价的产品；养猪产业可为下游屠宰加工企业提供安全可

溯源的生猪；肉制品产业可平滑猪价波动风险，增强盈利能力，形成较

强的生猪全产业链竞争优势。 

 

4、目前行业的下游需求情况是怎么样的？ 

回复：您好，随着去年底国内各地复产复工，国内经济形势逐步向好，

消费信心回稳，猪肉消费需求有望逐渐回升。 

 

5、2021 年和 2022 年的能繁母猪存栏是多少呢？还有断奶成本和育肥

猪单位完全成本是多少？ 

回复：您好，公司能繁母猪保持整体增长趋势，2021 年末、2022 年末

生产性生物资产分别为 3.21、5.95 亿元。公司 2022 年养殖业务毛利率

为 15.28%，比上年同期增加 17.88%。公司生猪完全成本主要由饲料、

人工、折旧、疫苗、防疫、各种费用（财务、销售、管理等费用）等构

成，公司通过优化饲料配方、降低原料采购价格、优化免疫程序、提升

猪群健康度等方式持续降低生猪养殖成本。 

     

6、请问领导，现阶段咱们生猪的养殖成本是怎么样的？ 

回复：您好，公司生猪完全成本主要由饲料、人工、折旧、疫苗、防疫、

各种费用（财务、销售、管理等费用）等构成，公司通过优化饲料配方、
降低原料采购价格、优化免疫程序、提升猪群健康度等方式持续降低生

猪养殖成本。 

 

7、2022 年生猪育肥存活率和全程存活率是多少呢？ 

回复：您好，随着公司内部管理加强，同时通过提升饲喂技术、优化免

疫程序、提升猪群健康度等，公司生猪存活率持续提升。 

    

8、公司在生猪养殖方面的核心竞争力是什么？ 

回复：您好，感谢您的提问。公司生猪养殖的核心竞争力主要体现在以

下方面：1、种猪优势 。公司养猪业务集“种猪选育、种猪扩繁、商品

猪饲养”于一体，采用核心群-扩繁群- 商品群的繁育体系，建立品质

优先的育种体系，公司在 2020 年引进 1400 头曾祖代新丹系种猪，经

过 2 年多时间的培育，逐步完成了“新美系”向“新丹系”的过度的

高性能育种体系，可满足 1000 万头商品猪生产需求。2、供应链优势。

公司饲料产业规模提升，对原料采购的需求量更高，公司充分发挥集中

采购优势，针对玉米、豆粕等大宗原料，发挥规模化采购优势。同时，

公司运用国内领先的生猪健康养殖营养调控技术，针对不同生长阶段的

生猪，动态调整不同的饲料营养的配方，实现精准营养。3、楼房智能

养殖技术优势。公司当前较为熟练的掌握了通风、防疫、环保等楼房养

猪技术，采用一体化设计方案，采用“一区两点三段”饲养模，做好生

物安全防控。4、数字信息化技术优势。公司持续加大对养殖业务的信

息化、智能化投入建设，将流程、制度标准化，将生产、管理清单化，

提升员工整体专业化水平，充分利用现代化技术水平提升生产效率。5、



资金优势。公司充分发挥上市公司融资平台优势，利用再融资等多种形

式募集资金，支持公司产业发展。6、管理和人才优势。公司已形成了

以陶业总裁为核心的年轻化、专业化的经营管理团队，引进和培养了遗

传育种、兽医、饲料营养、销售、生产管理等领域优秀人才，形成了本

科、硕士、博士等不同层次的专业人才梯队，人才后发优势和团队竞争

力居于行业领先地位，并通过应知应会来提高员工的专业技能与综合素
质。 

 

9、能否详细介绍一下贵公司的发展战略目标和经营管理模式？ 

回复：您好，公司围绕“生物饲料、健康养殖、品牌肉品”三大主营业

务，按照“产业生态化、组织平台化、人才合伙化、领导赋能化、要素

资源社会化、营运数智化”指导方针，按照“专业运作、产业协同、共

同发展”的生猪全产业链经营运作思路，实现“TRS 313 追梦工程”，

实现“全球最卓越的生猪全产业链经营农牧食品企业”的伟大梦想。公

司坚持生猪全产业链经营，饲料产业为养猪产业提供最低成本的饲料，

为养猪的精细化饲料提供技术支持；肉品产业提升养猪产业的生猪附加

值，拓宽下游产业链，平滑生猪价格波动对公司利润的不利影响。通过

内增外延式发展壮大公司养猪、饲料、肉品产业，不断扩大饲料、养猪、

肉品业务规模。具体内容详见公司披露的定期报告。 

 

10、请问去年年底能繁母猪和生猪的存栏数分别是多少？ 

回复：您好，去年公司新丹系种猪逐步投产，甘肃核心原种场生产的母

猪陆续扩充到湖南、广东、云南等猪场， 2022 年末生猪存栏 165.1 万

头， 2022 年末公司生产性生物资产 5.95 亿元，较期初增加了 85.18%。 

 

11、请问公司未来的业绩增长点是什么？ 

回复：您好，公司始终坚持“饲料、养猪、肉品”的生猪全产业链经营，

未来业绩增长点主要在于公司产业规模不断提升、技术与产品不断创新

与低成本控制体系的不断完善。为此，公司积极推动三大战略转型任务，

加大饲料、养殖、肉品三大产业技术创新，不断推进“协同云、供应链

云、生产云、销售云、财务云”的数字化转型建设，稳步释放消费区域

生猪产能做好种猪繁育工作，做好生物安全防控，完善建设生猪养殖低

成本管控体系；饲料业务将加快业务转型，迭代升级饲料营养技术，推

广低蛋白日料技术，调整饲料产品结构，以高毛利的高性价比的饲料产

品为主打方向，加快饲料销售渠道调整，加大对中大规模猪场的开发力

度；肉品产业加大对风味肉品技术和预制菜技术的投入力度，围绕中式

风味产品和湘式预制菜，打造符合消费者口味的安全放心肉制品和预制

菜。 

 

12、公司养殖所需要的饲料都是自供吗？ 

回复：您好，是的，随着养殖业务规模的不断扩大，公司饲料业务板块

及时调整生产管理模式，做好内供饲料的配套服务，结合公司养殖业务

的模式和特点，进行产品研发，实现了分阶段的精确饲养。同时，饲料

生产基地持续做好生物安全防控工作，稳定生产，保证饲料品质。 



13、目前，生猪价格不尽人意，贵公司是否有减产的计划？ 

回复：您好，感谢您的提问。随着公司不断加大对生猪养殖产业的投资、

人才培养、营运管理等力度，公司养猪规模将会不断扩大，计划 2023

年实现生猪出栏 350 万头，最终实际出栏量以公司披露的生猪出栏简报

或者定期报告为准。 

附件清单 

（如有） 
无 

日 期 2023 年 5 月 9 日 

 


