
北京盛通印刷股份有限公司投资者关系活动记录表 

 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研   □分析师会议    □媒体采访 

□业绩说明会     □新闻发布会    √路演活动 

□现场参观       □其他 

参与单位名称及人员姓名 

长江证券、歌汝基金、北海棣增基金、嘉实基金、海

富通基金、国寿养老、平安证券、弘毅远方基金、韶

夏投资、久盈基金、华宝基金、贤盛投资、泰康养老

保险、睿银投资、农银汇理、复胜资管、鸿盛基金、

金鹰基金、煜德投资、玖鹏资管、华夏财富、尚雅投

资、泰康资管 

时间 2023年5月15日 

地点 线上会议 

公司接待人员姓名 
盛通股份董事汤武 

盛通股份副总经理/董事会秘书肖薇 

投资者关系活动主要内容

介绍 

公司董秘肖薇介绍公司业务的基本情况： 

1、公司基本情况 

公司有两大业务：综合印刷和科技教育，科技教育覆盖年

龄段为 3-18 岁，主要课程有智能机器人、科技入校、人

工智能实验室、学前教育装备、校内课后延时服务、智能

产品销售等。公司 2022 年度实现营业收入 22.39 亿元，

2023年 Q1实现 5.96亿，同比+16.27%，归母净利润为-0.24

亿元，同比+1.75%。 

2、科技教育赛道变化 

供给端出清，客户端需求增强。 

供给端：去年 12月，教育部联合 13个部门出台了非学科

的规范意见，此意见有几个重要的规范要求：1）全国各

地的非学科教育培训门店需要取得办学许可证；2）预收

费模式由原来的年度收费变成了季度收费，且不超过 3个

月，不超过 5000 元。此规定会提升行业竞争者的门槛，

要求今年 6 月 30 号全面实施，这将显著提升行业壁垒。

客户端：国家倡导做科技教育的加法，包括人工智能相关

软件的使用培训和全民科技素养的培养。人工智能、AI运

用等泛科技类产品普及，是时代发展的趋势， 科技发展

及运用的浪潮对用户的影响会有利用科技用户的提升，直

接影响报读科技类型教育产品用户数据的增加，增加公司

科技教育课程产品的收入。 

 

2023年公司积极响应AI布局，已着手布局相关人工智能课

程，并会持续优化课程体系，遵守教育部等主管部门的合



规要求，持续投入资源以支持公司的合规业务。 

 

Q1：教育业务方面，2022 年下半年及 2023 年Q1 的招生趋

势如何？今年招生指引如何？ 

A1：因为 2022 年疫情，教培机构是特殊环境下第一个停

业，最后一个复工的， 2022年Q4招生不太好，没法做参

考意见。2023 年 1 月春节放假和疫情高峰无招生，Q1 实

现招生人数同比 2019-2022年是最高的。 

从目前看，合规化的压力逐渐往下传递，因为政策时间很

明确，上市公司需要率先执行合规要求，季度收费和资金

监管对现金流的压力很大，而作为上市公司集团平台，今

年公司集团会批一定资金来支持教育发展，缓解监管和合

规化的资金压力，以及人员编制的补齐需求。这个问题解

决后，23年招生指引比较乐观。 

 

Q2：编程及益智类教育方面，国内教育机构的竞争格局如

何呢？ 

A2：目前行业供给侧处于出清状态，小机构目前对公司不

构成竞争压力，因为其没有扩张逻辑，之前培训机构扩张

是靠融资或学员预收款，但目前两条路径因为预付款的原

因逻辑不顺，未来会改善头部竞争格局。 

 

 

Q3：公司的竞争优势在哪里？ 

A3：1）监管层面：不论是非学科的科技类赛道还是艺术、

体育，整个教育机构都需要持办学许可证经营，获证就一

定要合规化，要符合资金监管以及技术收费标准，因为资

金压力很大，尤其是一线城市北上广深，运营成本高，前

期现金流压力大，所以未来大体量的机构会很少，或者可

能就没有了。从目前来说，随着合规和监管的推行，政策

方面的竞争压力愈发明显。 

2）课程体系：2019 年公司就和大疆等公司合作开发科技

类产品，头部大厂之所以愿意和公司合作，是由于公司的

品牌优势和大体量的用户数据优势，这一点在未来竞争格

局下将愈发明显。 

3）目前ChatGPT和AI运用得到普及，公司也上线了相关应

用，在开发模型过程中发现了核心竞争力及行业壁垒。开

发大模型是需要训练更多的用户数据、课程体系和教研体

系，这不是小机构具备的，随着AI或科技产品的更新迭代，

培训机构所交付产品的研发能力会越来越高，导致公司的

竞争优势愈发明显。 

 

Q4：公司目前有哪些和AI相关的课程，学员人数、价格如

何？ 



A4：公司常规课程体系四大类：颗粒积木（低年龄段课程）、

单片机、人工智能、C++课程。 

人工智能课程体系分为启蒙和应用线条，这也符合教育部

和相关单位的规定：做好人工智能的启蒙和应用工具的普

及。1）启蒙课程主要是依托python语言做带硬件（EP机

器人编程、无人机编程、AI机器狗编程等）和非硬件的课

程开发；2）算法和应用端的课程包括AI绘画、AI视频、

AI3D、数据分析、openCV的计算机视觉分析等。 

从以往数据看，AI课程学员占总在籍学员的比例逐年提

升，最近一批已超 20%。 

课程开发：目前公司要把各种投放资源转化到AI，要从资

源上做投入；其次，从课程开发的角度看，公司也开始介

入各个细分领域。公司利用细分领域的通用模型，例如绘

画、视频等，开发相关课程，同时和高校合作开发通用大

模型，以便后期投入数据开发自己的模型。 

未来收入贡献：公司相信AI会带来相关客户的增长，比例

肯定会越来越高。 

 

Q5：公司的教辅教材和政府期刊的订单情况如何 

A5：印刷业务中，每年大概印刷 8亿册图书，分为 5大类

产品：1）教材类，如外研社、北师大、高教社、人卫社

及民营教辅书商等；2）期刊杂志类，如瞭望东方、瞭望、

南风窗、读者、半月谈；3）主题图书类，以中宣部、中

央党校为主，例如治国理政、两会解读；4）畅销类，中

信出版社、人民文学出版社，京东淘宝可购；5）儿童绘

本类。覆盖了市场上 300多家大型出版社和杂志社。 

 

Q6：自动化赋能的生产解决了原材料采购和配送的困难，

体现在哪里？ 

A6：自动化工厂很早就有投入，2017年公司自己研发了出

版服务云平台，获得中国印刷技术协会评定的科技进步

奖。1.0、2.0版本解决了生产端的印刷订单和供应端的信

息共联，将生产和物流配送点进行物理连接。 

公司下一步是要解决工厂端和用户端的信息的互联互通，

比如订单在工厂印制到什么程度，到了机器还是成品库，

用户可以在应用端清晰的看到。此外，在生产车间配备了

很多智能化的设备，提高生产的效率，减少人工。 

 

Q7：GPT 的助手和夏令营能进行介绍吗？夏令营的课程与

之前有什么不同？ 

A7：这个课程是刚推出的，目前数据还在更新和统计之中，

开班是 7月左右；时间为 7天左右。预招生 7月份是两批，

8月份是两批，大概是四期的活动。 

课程结合 ChatGPT 和 AI 的应用，与以往是有所区别的。



这次课程是教会孩子用 AI 的方式做自己的数字人，帮孩

子去申请软件著作。夏令营每一年都会开，但是每年的课

程和内容是不一样的，这是科技迭代后对教培机构研发能

力提升的要求。 

 

Q8：与高校合作的通用大模型能详细介绍吗？提供什么数

据类型？合作模式是什么？ 

A8：目前公司正在研发相关的通用大模型，从开发角度来

讲，还需要上线数据分析系统，公司在整理自己的相关数

据，包括课件、教案、授课视频以及相关知识资料。对于

直营机构来讲，要有足够多的用户数据和足够多的教案教

研能力和课程开发能力。以后通用大模型都是细分领域的

模型，相关领域需要投入这个领域相关的用户数据和课程

及资料。 

Q9：开店的指引？ 

A9： 看几个方面情况：1）招生的进展；2）行业处在大

规模的出清阶段；3）等监管措施的落地。公司是动态开

店，保证经营的稳定性。公司想先让现有门店接近饱和状

态后，再拓店。 

 

Q10：老师的规模？ 

A10：目前的师生比接近 1:45-1:50区间 

附件清单 无 

日期 2023年5月15日 

 


