
 

证券代码： 001368                             证券简称：通达创智 

通达创智(厦门)股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

兴业证券： 赵宇（轻工&纺服行业联席首席分析师）、韩欣、卓

晨星、陈涛 

时间 2023 年 5 月 16 日（周二）上午 10：00-12:00 

地点 福建省厦门市海沧区鼎山中路 89 号 

上市公司接待人

员姓名 

1、副总经理、财务总监兼董秘 曾祖雷 

2、证券事务代表 陈玉健 

3、证券专员 蔡标 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

Q：公司近两年收入利润快速增长，主要增长动力是什么？ 

公司客户战略即目标客户群是有品牌、有渠道的国际性集团企

业，是因为此类客户实力雄厚、经营规模大、抗风险能力强、品

牌影响力大、销售渠道布局完善，可以为公司带来大量且稳定的

订单。因公司与客户深度合作、战略同频、共同规划年度目标，

使公司逐步提升在客户供应链体系内的份额。公司现为迪卡侬、

Wagner、YETI 的重点供应商，以及宜家的产品开发型供应商及潜

在优先级供应商。 

公司业绩的快速发展，得益于公司的客户优势明显。 

 

Q：公司的发展战略是？ 

公司将坚持“智造成就美好生活”的愿景，致力于为客户提供品

质优异、高速响应、全球交付的服务，成为客户信赖的可持续发

展的战略合作伙伴。将通过持续提升核心竞争力，聚焦体育户外、



 

家居生活、健康护理三大主营业务，逐步发展成为一家全球领先

的消费品整体解决方案供应商。 

 

Q：同心多元化战略讲的是什么？ 

公司秉承的同心多元化战略，以“橡塑制品”的产品设计、精密

模具设计开发、多工艺多制程整合及智能制造为核心，从事体育

户外、家居生活、健康护理等消费品的研发、生产和销售。 

以市场和客户关注点为导向，实行“纵向延伸”与“横向拓展”

并举。运用新技术、开发新制程拓展丰富产品品类，以材料和设

计为切入点与上下游联动，以新制程和数字化、智能化为契机提

高制造能力的广度和深度。 

 

Q：公司每个赛道只做了一个客户，怎么平衡深耕一个赛道与拓

展新赛道？ 

公司在每个赛道致力于寻找与公司价值观契合的公司，优先合作

世界或国内领先的有品牌、渠道优势的客户，做深做精，公司的

业务紧紧围绕“同心多元化”的指导思想，从业务底层基础来看

公司始终以“橡塑制品”为基础主轴，以产品设计、精密模具设

计开发、多工艺多制程整合及智能制造为核心，在体育户外、家

居生活、健康护理领域拓展业务，实现“1+N”的制造体系。 

 

Q：公司是否存在季节性变动？ 

公司所处的体育户外、家居生活、健康护理等行业的消费品类型

众多，公司产品呈现“多品类、小批量、定制化”特点，公司产

品通过不同客户在全球化交付产品，公司生产销售总体上不存在

季节性。 

 



 

Q：公司体育户外、家居生活、健康护理赛道是否均有较强增长？ 

近年来公司体育户外、家居生活、健康护理赛道均保持增长态势，

主要得益于公司在现有核心客户的供应链体系份额的提升、以及

公司业务伴随核心客户一同成长，同时公司也在 3个赛道积极挖

掘潜在目标客户。近年来新客户业务量也有所增长。 

 

Q：公司做的产品品类相互关联性小，如何取得不同领域的客户

的？ 

公司秉承同心多元化战略，以产品设计、精密模具设计开发、多

工艺多制程整合及智能制造为核心，以 OEM、JDM 和 ODM 模式为

国际领先的品牌渠道商提供注塑类消费品的一站式全球交付。 

 

Q：公司的产能分布与新建情况？ 

公司目前产能分布在厦门海沧区、泉州石狮（注塑线已部分投

产）、马来西亚（在建预计 2023 年正式投产）。2023 年，公司

将持续扩大生产布局，推动石狮基地“五金项目”按计划推进，

实现公司“塑料+五金”双制程发展。积极推动马来西亚生产基

地建设。实现公司在中国其他区域与东南亚的生产基地布局落

地。 

 

Q：公司为出口型公司，国内部分的收入占比不低，境内销售是

怎样性质的业务？ 

公司在境内销售的主要是系迪卡侬、宜家等客户在中国区的销

售，以及健康护理类生活用品类部分产品主要销售给云顶等国内

客户等构成。 

 

Q：公司对汇率的锁定及对冲是怎样的？ 



 

公司和客户的主要结算币种为人民币和美元，美元结算占比不

大。公司销售收到的美元除了用于支付向境外的采购外，还部分

用于境外公司的投资等，剩余的会及时予以结汇。 

 

Q：公司的利润率水平为何可以较高 

公司秉承同心多元化战略，以产品设计、精密模具设计开发、多

工艺多制程整合及智能制造为核心，以 OEM、JDM 和 ODM 模式主

要为国际领先的品牌渠道商提供体育户外、家居生活、健康护理

等消费品的研发、生产和销售，主要产品包括体育用品、户外休

闲用品、家用电动工具、室内家居用品、个人护理用品等。公司

较高的利润率水平是公司综合竞争力强的综合表现。 

 

Q：公司的利润率展望？ 

过去三年 16.1%/24.8%/25.1%，扣非净利率 11.8%/12.9%/13.3%，

盈利能力较为稳定，并有小幅增加，未来预计将持续维持良好的

利润率水平。 

 

Q：公司年报中显示生活用品类产品，量增加很多，但销售额增

加不多，是否意味着有价格降低？ 

公司产品呈现“多品类、小批量、定制化”特点，公司产品品类

较多，单价低的产品数量的增加会导致平均单价降低，并不意味

着销售价格的降低。 

 

Q：如此强调 JDM 是我们公司特色吗？ 

公司能够为客户提供生产制造与产品改款升级等的“一站式服

务”能力，通过 JDM 模式体现出的研发、设计、多工艺多制程整

合等能力，是我们公司有别于“产品代工型”企业的重要特征之



 

一。 

公司以成为全球领先的消费品整体解决方案供应商为目标，以扩

大 JDM 和 ODM 模式占比为手段，能够为客户提供更加丰富的解决

方案，进而进一步提高公司产品竞争力和附加值。 

 

Q：五金项目未来的规划？是因为客户的协同，拿下宜家的五金

制品？ 

公司和宜家在前期“橡塑制品”良好合作的基础上，有共同的意

愿开拓五金品类。五金制程的顺利实施也能够实现公司“塑料+

五金”双制程发展，进一步丰富公司产品制程、扩展产品应用品

类，从而满足不断增长的客户需求和产品迭代升级要求，实现现

有业务的充分扩张。 

附件清单（如有）  

日期 2023-05-16 

 


