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证券代码：000729                        证券简称：燕京啤酒 

北京燕京啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                         编号：2023-05 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

√其他 电话会议 

参与单位名称及

人员姓名 

光大证券：陈彦彤、汪航宇 

华安基金：万建军、王旭冉、吴政、章昕乔、鲍清 

时间 2023 年 5 月 19 日  

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 
副总经理、董事会秘书：徐月香 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、公司 2023 年一季度业绩情况 

答：2023年第一季度，公司早部署、早启动、早发力，按照

既定的战略目标和实施路径，科学统筹推进生产经营各项工作，

实现啤酒销量96.31万千升，同比增长12.80%；实现营业收入

352,617.53万元，同比增长13.74%；实现归属上市公司股东净利

润6,456.38万元，较去年同比增长7,373.28%，高质量实现2023年

首季“开门红”。 

2、关于公司人才培养计划 

答：公司建立了公平、公正、公开的选、用、育、留机制，

公开选拔岗位和用人标准,不断健全人才培养机制、选用机制、评

价机制，交流机制，引进机制，激励机制，为公司发展储备后备

人才。 

3、关于公司如何实现运营效率提升 

答：公司持续加强精细化运营管理，在提质增效上持续发力，
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向管理要效益。公司大力推进资源优化整合，增强内生能动性，

深化全面预算管理，注重强化预算监督与评价，加强供应链保障

体系建设，完成“十四五”供应链数字技术转型规划和供应链平

台搭建策略及运行框架。公司通过上述举措实现运营效率提升。 

4、十四五期间公司销量增长规划 

答：在“十四五”开局之年，分析外部环境与自身条件的基

础上，结合实际情况和发展需要，公司制定并实施了燕京啤酒的

“十四五”发展规划，公司紧扣“高质量发展”这一主题，以“二

次创业，复兴燕京”为主基调，秉承“为生活酿造美好”的使命，

以供给侧结构性改革为主线，抓住产品、渠道、市场三大增长机

会，坚持平衡好当期与远期关系，追求更绿色可持续、更高效、

更和谐的增长。 

公司打造品牌年轻化、高端化，通过夯实渠道、培育顾客、

深耕市场实现市场全方位升级，通过推行卓越管理体系实现精准

运营，打造成燕京的核心竞争力。通过深入实施“人才强企”战

略，保障公司高质量、可持续发展，公司致力于价值创造，持续

提振资本市场的投资信心。 

5、如何看待公司股价波动 

答：公司在多年的生产经营中形成了以市场优势、产品优势、

品牌优势、管理和技术优势为主要内容的核心竞争力，保持了长

期、持续、健康发展。公司股价受到各种因素影响，最终回归到

公司价值本身。公司将努力实现产品升级、市场升级和管理升级，

打造品质燕京、智慧燕京和国际燕京，不断提升品牌影响力，提

高企业核心竞争力。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 5 月 19 日 

 


