
北京盛通印刷股份有限公司投资者关系活动记录表 

 

投资者关系活动类别  

□特定对象调研  □分析师会议   □媒体采访       

□业绩说明会       □新闻发布会     √路演活动  

□现场参观         □其他  

参与单位名称及人员姓名  

东吴证券、东方证券、融通基金、信达澳亚、长城基

金、平安基金、南方基金、大成基金、景顺长城、华

泰资产、安信基金、创金合信、东方阿尔法、博时基

金、宝盈基金、中银基金、申万菱信、前海联合  

时间  2023年5月16日-19日  

地点  线下会议室 

公司接待人员姓名  盛通股份董事汤武
 

投资者关系活动主要内容

介绍  

公司董事汤武介绍公司业务的基本情况 

1、科技教育行业变化 

2022 年 12 月，教育部联合 13个部门出台了非学科教育的

规范意见，要求：1）全国各地的非学科教育培训门店需

要取得办学许可证；2）预收费模式由原来的年度收费变

成了季度收费，且不超过 3个月，不超过 5000 元。 

监管趋严提升行业进入门槛，这将显著提升行业壁垒。首

先，公司具备领先的合规意识；其次，能够凭借上市公司

的平台和资金优势，贯彻执行教育部的规范要求。在本轮

行业出清中，公司竞争优势在不断强化。 

目前，国家倡导做科技教育的加法，包括人工智能相关软

件的使用培训和全民科技素养的培养。公立学校在加码人

工智能课程，浙江省的学校已经开设人工智能课程。 

 

2、公司科技教育业务最新进展 

2023 年 1月春节放假和疫情高峰无招生，但 Q1实现招生

人数同比 2019-2022 年是最高的。 

2019 年公司已着手布局人工智能课程，未来将持续优化课

程体系。 

合规化压力逐渐向下传递，作为上市公司集团平台，今年

集团会批一定资金来支持教育发展，缓解监管和合规化的

资金压力，并补齐人员配置。总的来说，23年招生指引比

较乐观。  

 

Q1 公司开发大模型应用对公司能起到什么样的效果？ 

A1：首先是有助于课程开发，例如把 C++、python 等复杂

课程开发成低年龄段能接受的启蒙课程；第二，有助于招



生，大模型替代原有网页端的人工智能，更加智能化，提

高招生的交互效果；第三，缩短课程交付周期，一个月上

课三到四次变为一个月上课五次。因为大模型能够提升线

上交付效果，实现学员在家学习，进而加速消课，提高门

店模型上限。第四，能够赋能加盟商，提升加盟商的依赖

度，进而提高加盟收入，第五，随着科技、人工智能相关

应用普及，用户的认知度提高，未来课程将会是行业竞争

的核心壁垒。 

Q2 公司有哪些 AI 课程？可以分享大模型应用布局的进

展吗？ 

A2：2019 年，公司就布局了人工智能课程，课程体系分为

启蒙和应用线条，这符合教育部和相关单位的规定：做好

人工智能的启蒙和应用工具的普及。1）启蒙课程主要是

依托 python 语言做带硬件（EP机器人编程、无人机编程、

AI 机器狗编程等）和非硬件的课程开发；2）算法和应用

端的课程包括 AI绘画、AI视频、 AI3D、数据分析、openCV

的计算机视觉分析等。从以往数据看，AI课程学员占总在

籍学员的比例逐年提升，目前占比已超 20%。 

目前公司正在和高校合力研发相关的通用大模型，绘画、

视频等细分领域都会接相应的大模型。大模型的接入能够

提高教学效率和报班转化率，公司会持续推进大模型的投

入。 

目前公司正在积极推动相关应用的开发。 

 

Q3 我们和头部科技企业的合作如何落地？ 

A3：头部科技企业一直在和我们合作开发过课程、硬件等，

通过我们的渠道、门店和学员把前端科技产品做成符合

K12 阶段的课程来落地推广。 

 

Q4 可以介绍下数字人业务吗？ 

A4：公司数字人助手可以解决课耗和交付场景问题，小朋

友有时候意力不够集中，数字人助手可以加强学习场景的

集中度。我们一直在优化 AI 助手，但线下的互动交付还

是非常重要。 

另外，盛通旗下乐博乐博有 145 家直营店，500 家左右加

盟店，是全国头部科技类课程培训机构，也是很大的数据

池，我们的 AI 助手可以在各门店实现复用，进而提升效

率。 

 

Q5 政策对于科技教育的态度？ 

A5：政策方面，科教兴国是国家层面的战略。今年年初国

家提到“做好科技教育的加法”，一直是支持鼓励的。 

 

Q6 学生的学习周期？ 



A6：在读周期一般在 4年左右，黏性较高。 

 

 

Q7 目前线下门店的续费率情况？ 

A7：80%左右。 

 

Q8 公司的竞争优势体现在哪里？ 

A8：1）监管层面：所有非学科的教育机构都需要持办学

许可证经营，获证就一定要合规化，要符合资金监管以及

季度收费标准，因为资金压力很大，尤其是一线城市北上

广深，运营成本高，前期现金流压力大。从目前来说，随

着合规和监管的推行，政策方面的竞争压力愈发明显。  

2）课程体系：2019年公司就和大疆等公司合作开发科技

类产品，头部大厂之所以愿意和公司合作，是由于公司的

品牌优势和大体量的用户数据优势  

3）目前Chat GPT和AI运用得到普及，公司也上线了相关

应用，在开发模型过程中发现了核心竞争力及行业壁垒。

开发大模型是需要训练更多的用户数据、课程体系和教研

体系，这不是小机构具备的，随着AI或科技产品的更新迭

代，培训机构所交付产品的研发要求会越来越高，导致公

司的竞争优势愈发明显。 

 

 

附件清单 无 

日期 2023年5月16日-19日 

 


