
 

 

证券代码：002154                                    证券简称：报喜鸟 

报喜鸟控股股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：20230525 

投资者关系活

动类别 

√ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

√ 现场参观 

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

上海证券：谢尚翔、张策凯、李程、何赟、黄晓欧、彭彬彬、       

张典典、林瑞赢、倪诗洋 

个人投资者：朱建武、林志光、范晨亮、林芯卉、何雅婷、        

赵静静、周自业、何忠武、陈胜、蔡金良 

时间 2023 年 5 月 25 日 09:30-11:30 

地点 浙江省温州市永嘉县瓯北镇和田报喜鸟工业园区 

上市公司接待

人员姓名 
谢海静、吴跃现 

投资者关系活

动主要内容  

介绍 

一、公司经营情况简要介绍 

2022 年度报喜鸟实现收入 43.13 亿元、利润 4.59 亿元，较

三年前分别实现增长 30%、118%；2023 年第一季度，报喜鸟

依然实现快速增长，营业收入 12.90 亿元、利润 2.56 亿元，同

比分别增长 11%和 24%，持续三年保持稳健增长，并创下历史

同期新高。除了取得良好的经营业绩，公司积极响应监管层的

号召，充分考虑投资者的即时现金回报，积极回馈全体股东，

从 2007 年上市至今 16 年，已累计现金分红 18 次，累计分红

达 17.85 亿元，分红率 58.23%，其中 2022 年度分红率达 127%。

未来，报喜鸟将继续根据公司经营情况、未来发展资金需求，

合理制定利润分配方案，积极回馈全体股东；经营上，各品牌

继续围绕品牌力、产品力、渠道力、运营力不断夯实各品牌市

场基础，努力实现高质量、稳定性、可持续发展。 



 

 

二、投资者提问及回复 

1、公司 2023年第一季度归母净利润增速快于营收增速（营

收 12.9亿同比增长 11.5%，归母净利 2.56亿同比增长 24.2%），

主要是什么原因？ 

2023 年第一季度，随着国内经济环境改善，线下门店经营

全面恢复，报喜鸟控股旗下成熟品牌报喜鸟、哈吉斯、宝鸟及

成长品牌恺米切、乐飞叶均实现收入增长，由于公司毛利率高，

部分渠道开拓费用、品牌推广和研发费用较为刚性，参照历史

经营情况，当收入实现增长时，净利润增速会快于收入增速。 

2、公司 2022 年末存货 11亿左右，2023 年第一季度存货

去化情况如何，公司采取什么措施避免大幅减值？ 

2023年第一季度公司营业收入12.9亿元，同比增长11.5%；

截止 2023 年第一季度末，公司存货为 10.76 亿元，较期初减少

了 8.76%，处于收入增长、存货下降的良性循环；且 2 年以内

的存货占 80%以上，公司存货库龄结构较为健康。而且报喜鸟

作为中高端商务男装品牌，其正价销售周期较长；宝鸟团购品

牌是按订单生产，存货风险小。此外，公司各品牌通过加强产

品研发提高产品适销性，优化渠道结构和品牌推广，促进产品

销售，以减少减值风险。谢谢！ 

3、面对电商渠道的渗透，公司怎么应对线下空间被压缩

的局面？ 

公司实行线上线下相互融合的全渠道营销，公司已在全国

32 个省市自治区建立 1600 多家网点，公司各品牌定位为中高

端服饰品牌，线下渠道依然是核心渠道，各品牌通过提升“四

力”、增加渠道数量、控制终端销售折扣、提升终端店铺形象、

会员管理、数字化营销等方式提升终端运营效率、扩大收入规

模。随着互联网的发展，公司线上业务保持了快速增长，各品

牌已在天猫、京东、唯品会等国内知名电商平台均开设了品牌

官方旗舰店，开拓微信小程序、小红书、抖音、视频号等新兴



 

 

渠道，积极探索线上新模式、新玩法，努力提升线上销售规模。 

4、贵公司怎么看待服装行业竞争、消费升级？各品牌未

来如何规划？ 

服装行业是充分竞争的行业，市场竞争激烈，但消费者对

美好生活的向往是永恒的，选择知名品牌和优质产品是消费者

所向往的。但在品牌发展过程中，会出现品牌老化、产品不适

销、商圈变化等诸多问题，再加上外部环境的影响，三年疫情

也加速了品牌的优胜劣汰，未来将是品牌更加集中、强者恒强

的竞争格局。 

近年来，尽管外部环境充满严峻挑战，报喜鸟仍然实现稳

健发展。其中报喜鸟品牌坚持西服第一品牌战略，推陈出新，

推出轻正装、运动西服等新品类，启用全新代言人、升级第十

代终端形象、加强购物中心和时尚百货的进驻等，成功实现品

牌年轻化、时尚化转型升级；成功实施多品牌战略，建立良好

的多品牌矩阵，成熟品牌哈吉斯和宝鸟实现快速发展；成功培

育乐飞叶、恺米切为成长品牌，进入快速发展；各品牌根据品

牌发展阶段分别实施相应的经营策略，不断加强产品力、渠道

力、品牌力、运营力的提升，实现了稳健发展、增速行业领先。 

未来，公司将抓住新发展格局构建和消费升级的战略机

遇，坚持以服装为主业，实施多品牌、全渠道发展，实施成熟

品牌稳步健康发展、成长品牌快速健康发展、培育品牌小步快

走的经营策略。坚持平台+品牌组织结构的优势，品牌端做产

品研发、品牌推广、供应链管理和后台支持等工作，销售平台

通过线下店铺、电商、新零售等渠道进行渠道拓展管理和产品

销售，进行扁平化管理提高运营效率。坚持线上线下全渠道、

公域私域有机结合的渠道策略，线下推行大店计划+渠道下沉，

线上结合多元化模式建立电商+新零售+直播多平台矩阵；团购

品牌坚持直营为主，代理商、大客户为辅，三驾马车均衡发展，

并持续加大集团大客户的开拓。坚持创新，公司将持续加大研



 

 

发投入进行产品创新和升级，不断满足消费者日益多元化的消

费需求，公司于去年推出全新运动西服系列，采用轻量零压工

艺，更具舒适、易搭配、易打理，适用于会议、商旅、休闲等

多场景，自上市以来销售情况良好；品牌建设方面，对品牌

VI 进行视觉升级、聘请代言人、深入小红书、抖音、B 站、微

博等社交平台的运用吸引年轻消费群体；渠道建设不断迭代升

级，升级终端店铺形象，实施大店计划提升品牌形象和单店业

绩；运营管理方面，坚持“以创新者为先、奋斗者为本”的核心

价值观，通过数字化转型升级、多元的激励机制，促进公司实

现高质量、稳定性、可持续发展。 

5、人工成本增长对公司是否有影响？ 

公司各品牌定位中高端服饰品牌，毛利率较高，人工成本

的增长影响较小；在费用端，公司通过打造品牌高附加值、提

升销售规模和运营效率等方式以减少人工费用增长的影响。 

6、纺织制造 4 月整体出口增速回落，外部经济形势不乐

观，出口压力仍存，今年公司出口业务是否有受影响？ 

公司主要业务为国内服装销售业务，2022 年度出口业务仅

占 0.33%，占比较低。 

7、公司各别品牌以授权方式经营，是否存在续约风险？ 

2021 年 12 月 13 日，公司及全资子公司迪美瑞与韩国 LF 

CORP.续签了《品牌许可合同》，在原来主要条款基本保持不

变的基础上，新增箱包品类的授权。具体可详见公司公告《关

于与 LFCORP.续签品牌许可合同的公告》。 

8、公司还会通过什么方法吸引更多的投资者？ 

公司经营层继续努力做好生产经营工作，争取以良好的业

绩回报投资者。此外，公司也会严格按照真实、准确、完整原

则继续做好信息披露工作，遵循公平、公正、公开的原则做好

投资者关系管理工作，进一步树立良好的资本市场形象。 

9、公司数字化战略规划是怎么样的呢？ 



 

 

公司数字化战略主要围绕营销终端数字化建设、私域营销

平台、工业互联网建设等方面，通过提升大数据分析及应用能

力，及时洞察客户的个性化需求与精准分析，提高设计开发、

商品企划的精准度，实现更精准的营销零售，培养和客户更好

的互动分享；打造私域营销平台，赋予线下渠道线上运营能力；

持续推动定制业务的智能化升级改造，利用数据平台分析及应

用能力，整合供应链资源，加快智能化技术升级改造，进一步

提升定制业务生产效率。 

附件清单    

（如有） 

 

日期 2023-05-25 

 


