
 

证券代码：000521   200521                证券简称：长虹美菱   虹美菱 B 

长虹美菱股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2023-16 

投资者关系

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员 

嘉实基金：王力、鲍强；国盛证券：徐程颖 

时间 2023年 6 月 7日 

地点 长虹商贸中心 A15会议室 

上市公司接

待人员姓名 

公司董事长：吴定刚 

公司董事会秘书：李霞 

证券事务代表：潘海云 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

投资者与公司代表互动交流问答 

1.公司 2022 年业绩较好，请介绍下公司冰箱柜、空调产业

在外销方面的优势 

答：2022年，公司冰箱柜产业，在海外市场方面，坚持“以

柜定产”，坚持产销供一体化，提高直发比例、降低库存总量，

提高库存周转率，以提升资金效率。在市场拓展方面，抓住机

遇提升机会市场，提升产品、客户结构夯实优势市场，自主品

牌业务打造根据地，重点开拓一带一路市场。空调产业，海外

市场方面，聚焦大客户，推高、推新、推变频，不断提升客户

服务能力，保交付、促翻单，集中资源，快速突破，TOP10 大

客户门槛进一步提升；聚焦拉美、中东等根据地市场，抓住市

场发展新机会，加大核心市场收入占比；加大新客户开拓，为

业务发展不断注入动力。 

2.请问，目前公司空调市占率是多少?计划如何提升市占

率？ 



 

答：目前公司空调业务国内品牌市占率排名已进入行业前

六位，计划通过产品升级、运营效率提升等方式提高市场占有

率。公司内销空调产业坚持 TOC、TOB双轮驱动，持续推进基础

渠道数字化转型，策略性拓展 TOP渠道，精耕 020标杆门店三

大专项方案，持续提升渠道经营质量，精细化运营连锁渠道，

改善经营质量。依托公司研发能力、制造能力，全方位快速响

应与服务客户，在风险可控的情况下，实现规模最大化。 

3.请介绍下公司空调产业 2023 年的市场策略 

答：2023 年，公司空调产业在国内市场方面，坚持 TOC、

TOB双轮驱动。持续推进基础渠道数字化转型，策略性拓展 TOP

渠道，精耕 O2O 标杆门店三大专项方案，持续提升渠道经营质

量，精细化运营连锁渠道，改善经营质量。依托公司研发能力、

制造能力，全方位快速响应与服务客户，在风险可控的情况下，

实现规模最大化。海外市场方面，继续践行“有利润的规模增

长、有现金流的利润增长”的理念，坚持品牌优先，发展品牌

电商、拓展品牌代理；聚焦存量核心市场，大力开拓市场；提

升产品能力、扩展客户渠道，同时以效率提升为抓手，降低成

本、提升质量、提升服务能力。 

4.请介绍下公司冰箱柜产业 2023 年的市场策略 

答：公司冰箱柜产业，国内市场方面，以客户为中心，为

消费者提供独特价值产品。在产品上推广精品、打造爆品，在

渠道上，通过推进核心客户精细化管理、网点拓展夯实基础渠

道，通过产品布局、运营能力提升发力趋势渠道，通过聚焦核

心区域、低效门店退出改善连锁渠道经营质量，聚焦资源快速

拓展 ODM 业务。海外市场方面，以效率为驱动，不断提升海外

业务经营质量。聚焦重点项目提升研发效率，通过产品内外协

同、全球协同提升产品效率，通过聚焦优势市场、重点客户提

升市场及客户效率。加大品牌业务的团队和产品投入，持续推

进海外自主品牌建设。 

5.2022 年公司业绩较好，请介绍下公司的营销能力 

答：公司通过在国内市场积极推进营销转型，快速搭建以

合理商业库存管理为核心的运营管理体系和以终端零售价为核

心的价值管理体系，实现从面向产品线的销售管理到面向全渠

道和用户经营服务、从单一品类营销到全品类营销的营销转型；

通过坚定的对标对阵实现产品领先和效率提升，打造营销体系

能力和长期发展潜力。海外市场充分发挥内外协同、冰洗协同、



 

全球协同的产业优势，在不断提升海外产品研发能力，产品竞

争力的同时，帮助客户做好市场细分，规划符合目标市场的产

品，以国内多年积累的营销能力为基础，通过量身打造市场营

销策略，驱动海外细分市场，为客户提供优质产品的基础上，

提供营销推广支撑等增值服务，提高核心客户满意度。同时，

积极开拓海外市场，拓展新客户的同时，不断优化客户结构；

加速海外品牌建设，提升海外品牌知名度，深化海外营销渠道

与推广能力建设。 

6.请问公司如何看待 2023 年国内家电产业发展的宏观环

境？ 

答：2023年，随着国内扶持消费等相关政策不断加码，内

需潜力得到不断释放，居民消费信心有望进一步恢复，“人间

烟火气”正在有序回归。首先，从产业格局来看，考虑到我国

成熟家电品类渗透率较高，随着家电行业的地产周期属性不断

减弱，行业需求更多来自于存量更新，成长主要来自一些通过

技术创新提高生活品质的新兴品类。其次，随着居民收入水平

的恢复和提升，消费市场将陆续回暖，将给内销市场带来积极

影响，但居民收入的恢复仍需一定时间，消费复苏将循序渐进。

再次，随着房地产政策放松，作为房地产后周期行业的家电行

业，业绩有望进入改善通道。此外，家装行业的复苏也会带动

一定的家电消费。 

7.贵公司预期 2023 年海外市场会怎么样？ 

答：2023年，公司冰箱柜出口方面，受前期透支带来的需

求疲软以及海外产能恢复及消费需求下滑，叠加通胀高企、海

运波动、汇率变化带来的多重压力，海外市场特别是欧美地区

对冰箱需求大概率将回落。从出口区域来看，虽然新兴国家及

部分区域增长后劲足，也难以抵消大盘的高位收缩。值得关注

的是，自 2022 年 RCEP（东盟自贸区）正式生效，对我国冰箱

冷柜出口带来积极影响，预计 2023年中国出口至 RCEP其他 14

个成员国的销量将持续增长。但总体来看，预计 2023年冰箱柜

整体出口规模仍将继续承压。空调海外市场受国际局势、地缘

政治、经济发展下行，通胀严重，以及气候等多方面影响，海

外市场需求低迷，大盘持续下滑，进入存量竞争，量价同时下

滑，规模增长和利润面临双重挑战。洗衣机海外市场由于全球

经济复苏放缓的趋势未有明显改变，消费需求受到抑制，但因

低基数的影响，市场整体规模将相对维持稳定。 

附 件 清 单 无 



 

（如有） 

日期 2023年 6 月 8日 

 


