
 

 

证券代码：001238                            证券简称：浙江正特 

 

浙江正特股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                  编号：2023-002 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

国泰基金 赵大震 

北京聚友汇金 卢欢 

台州金投 郭远卓 

国泰君安证券 张爱宁、林展越 

国海证券 廖小慧 

兴业证券 宋黛瑶 

时间 2023 年 6 月 8 日 14:00-16:00 

地点 公司会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：陈永辉先生 

董事：张黎先生 

董事会秘书兼财务负责人：周善彪先生 

 

 

 

 

 

 

 

主要内容如下： 

一、 介绍公司战略规划 

1、公司将逐步拓展产品品类，立足欧美市场，产品从

中端向中高端发展。以数字营销为基础，打造自有品牌并逐

步覆盖 2C 及线下渠道店，向品牌化、生态化、全球化发展。 

2、构建并完善欧美本地的产品设计及销售公司，运营

及产品设计本土化，使研发、销售贴近目标市场。 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

3、创新商业模式：以国内生产端高效的供应链体系及

产品工程能力配合海外销售端本土化运营和设计能力，构

建欧美大客户、跨境电商的渠道网络及销售能力。建立灵活

的分配机制，提升协同能力，加快前后端一体化进程。 

 

二、 问答环节 

1、目前海外市场消费及去库存情况怎么样？ 

从公司自身来看，公司大客户比如沃尔玛已通过促销

等活动基本完成去库存；宠物笼具客户销售相对平稳，库存

压力不大，去库存状况总体良好。 

从行业来看，我们认为目前同质化比较严重的产品，在

销售（去库存）上存在一定的困难，打折促销效果逐步递减， 

但爆品仍然热销。 

2、公司对今年星空篷的销量预计？ 

2022 年度，星空篷系列产品为公司带来了 4 亿多元的

营收，预计今年星空篷的销量还会有明显提升。目前星空篷

的销售市场仍处于增长阶段，公司通过产品线拓展，市场新

消费群体的挖掘，使星空篷的目标客户由中高端消费者向

大众消费者过渡、覆盖。 

3、未来如何保持星空篷销售的稳定增长？ 

星空篷原本的定位是面向中端消费者，目前在欧美市

场的销售仍处于增长阶段。部分地区在线上销售情况良好

的牵引下，将逐步扩大到线下销售，从而贴近大众消费者，

提升销量。 

另外，公司的品牌建设也将优先围绕星空篷展开，通过

打造自有品牌，从而提升知名度及市场覆盖率。 

4、一般来说，线上平台比如亚马逊销售的产品价格

相对较低，公司星空篷产品客单价较高，公司如何布局线

上销售？ 



 

 

目前，亚马逊不是星空篷产品的销售主战场。亚马逊平

台主要销售汽车篷、遮阳伞等类别的产品。而星空篷主要在

Wayfair 平台以及各大商场比如 Costco、Lowes 等的线上平

台进行销售。 

5、请问星空篷在欧美市场相关品类中，大约占有多少

的市场份额？ 

传统的硬顶篷市场品类较多，我们以主流产品之一，木

质的硬顶篷为例，其北美市场年销售额大约有 3 亿美元。

金属材质明显优于传统的木质材质，所以我们认为，金属篷

将逐步替换传统的木质篷，成为新的消费品类，所以市场空

间十分广阔。 

从销售渠道分析，公司北美市场的星空篷目前主要集

中在线上销售，结合线下市场，未来增长空间较大。同时我

们将致力于星空篷的品牌化建设，加深消费者对公司产品、

公司品牌的认知，从而培养自己的客户群。 

6、用金属篷（星空篷）替代木质篷的驱动力是什么？ 

原本金属材质的星空篷是在专业渠道进行销售，定价

较高。公司将星空篷进入标准化、系列化开发后，使之能够

适用于 DIY，从而进入线下商超销售后，终端售价大幅下降，

使消费群体大幅度增加。其次相较于木质篷，金属篷在防

晒、防腐性及耐用性等方面具有更好的性能。目前星空篷在

欧洲市场已开始普及，在北美市场也开始扩散。 

7、星空篷有没有竞争对手？公司怎么应对？ 

星空篷自 2021 年热销以后，会有部分竞争对手进行模

仿。但我们的优势是核心知识产权全覆盖（结构设计），同

时利用品牌建设叠加影响力，目前已经顺利进入了欧美各

大商超，以专利壁垒和渠道粘性来跑赢竞争对手。且星空篷

定价合理，目标客户群体开始向大众消费者转换，在欧美市

场的占有率处于领先水平。 



 

 

8、公司数字营销的规划以及产品推广方式？ 

公司利用数字化运营来分析客户体验，根据客户反馈

来挖掘客户需求，从而进行针对性的产品研发与运营调整，

并通过社交媒体、社区网红等方式推广产品。同时，公司会

打造品牌渠阵，并利用产品销量带动品牌发展。 

9、公司如何对海外子公司进行管理及考核？ 

答：海外子公司进行独立核算，闭环运营，对自己的经营

结果负责。海外子公司的管理层有较大程度的自主权，销售

业绩直接跟 KPI 挂钩。其次，海外子公司统一采用甲骨文

NS 软件系统，该软件全面覆盖订单、仓储、物流、财务等

模块，使母公司能够及时、有效掌握海外子公司的各项运营

指标，从而把控运营风险。另外，海外子公司的资金全部由

母公司集中管控，资金往来及使用需由母公司审批、统一调

配，从而有效防范财务风险。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 6 月 9 日 

 


