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                                               编号：2023-05 

投资者关系 

活动类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他（请文字说明其他活动内容）  

参与单位名称及

人员姓名 

国新证券股份有限公司 张科然 

深圳宽裕资产管理有限公司 梁培斌 

时间 2023年 6 月 28日（周三）10:00-12:00 

地点 公司办公室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：张维娓 

证券事务代表：彭巧 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

本次活动采用现场交流的方式举行，主要交流内容如下： 

 

1、相比 2022 年一季度，公司 2023 年业绩下滑的主要原因及

应对措施有哪些？ 

公司一季度经营业绩同比有所下滑。主要原因：（一）营收层

面主要系公司业务受到行业周期等因素影响，下游客户需求下

降，使得公司业绩短期出现承压。（二）利润层面主要系公司

基于未来持续发展的投入性费用增加，如：公司营收费用增加

的背后是公司加强营销团队建设，增加营销人员和加大市场推

广活动导致差旅费和展览会费用投入增加；公司管理费用增加

的背后是增加员工人数和环保安全咨询费用。 

公司正通过持续增加研发投入，增进与高校的产学研合作，积

极引进人才，调整组织架构等方式，不断提升公司核心竞争力，

为长期稳健的发展打下基础。 



2、公司竞争对手有哪些？在拓展市场方面，公司的竞争策略

和定价策略是什么？ 

公司针对不同客户的需求，依托以公司自主核心技术为支撑、

形成了丰富的产品线，并针对动物的不同生长阶段，分别对采

食、消化和吸收的各个环节提供相应的产品及产品应用方案。

公司目前主要产品包括香味剂、甜味剂、酸度调节剂等功能性

饲料添加剂，营养性饲料添加剂和酶解蛋白饲料原料。产品应

用领域覆盖猪、反刍、家禽、水产、宠物等市场。综上，目前

市场上不存在与公司产品结构完全相似的可比公司。 

定价的方式有很多种，比如：成本定价、竞争定价、价值定价

等。公司主要结合市场行情、市场竞争情况、产品成本及用途

等综合要素确定产品价格区间，并根据产品结构、竞争情况、

客户资信情况、订单采购规模、双方合作情况、汇率波动、物

流和运输方式等多种因素，经与客户协商或通过招投标方式确

定销售价格。 

未来，公司始终坚持“技术驱动价值，创新驱动发展”的经营

理念，践行“聚焦深耕境内市场、积极拓展境外市场”的市场

战略，实施“分种分品，全程营养”的产品开发战略，丰富产

品线，进一步覆盖猪、反刍、家禽、水产、宠物市场，坚持“产

品领先、价值服务、伙伴成长”的客户价值主张。公司持续提

升创新能力、市场营销能力、精益管理能力，构建公司“资源”

与“能力”系统，扩大市场占有率、营收规模来提升公司的经

营业绩。 

 

3、宠物市场布局情况及未来发展战略如何？ 

公司目前已开启宠物市场的探索，研发相关产品，积极拓展市

场，已获得好侣、福贝等标杆客户。后续公司将加大研发力度，

进一步探索宠物用产品。 

 



4、公司境外营业收入占比接近 25%，主要结算货币是否存在

汇兑损益，公司如何降低风险？ 

汇率波动情形对公司的出口业务有一定的影响。公司制定了相

应的制度规范，对业务操作、内部审核流程、决策程序、风险

管理措施等做了明确规定，并有专人密切关注汇率变动等情

况，适时分析外汇市场情况对公司的影响，及时调整操作策略，

对冲重大汇率风险。 

 

5、公司在玉米豆粕减量替代方面的解决方案是什么？ 

公司生产的酶解蛋白饲料原料通过生物酶解技术将大分子蛋

白质分解为小分子肽，能够提高蛋白质利用效率；公司生产的

营养性饲料添加剂缓释氮源，能实现“1:5替代豆粕”。公司

产品依托自有核心技术，通过系统解决方案，帮助终端客户缓

解蛋白质原料短缺的压力，降低饲养成本，提高养殖效益。 

 

6、公司各类产品营收占比情况以及未来布局如何？ 

公司猪用产品已形成规模优势，并稳定持续增长。具体来看，

调味剂及诱食物质领域，公司的市场占有率稳步增长，在饲料

无抗、玉米豆粕减量替代等背景下，发展空间巨大；酸度调节

剂作为“替抗”的首选产品被广泛使用；包被氧化锌在近 3年

销售额实现了复合增长率近 40%的快速成长；面对蛋白原料紧

缺高价，公司的酶解植物蛋白产品得到了客户的高度认可和广

泛使用。公司反刍业务领域已快速成长，奶牛用营养性饲料添

加剂产品销售额近 3年复合增长率近 40%，业务规模逐年扩大，

市场占有率和影响力稳步提升。公司将坚持“分种分品、全程

营养”产品战略，聚焦猪用产品，突破反刍产品，布局家禽、

水产，探索宠物产品。在猪用产品领域，结合当下养猪生产的

需求，开发更有效的解决方案，进一步提高市场占有率，巩固

调味剂及诱食物质的市场优势地位，扩大酸度调节剂和酶解植



物蛋白的市场份额，并布局其它肠道健康类产品。在反刍用产

品领域，公司新增反刍产品事业部，提升市场营销能力，随着

募投项目的投产，产能扩大，生产效率得到提升，产品综合竞

争力将进一步增强，成为公司业绩增长的重要支撑之一。 

      

风险提示：本次调研信息中如涉及对外部环境判断、公司

发展战略、未来计划等描述，不构成公司对投资者的实质承诺，

敬请广大投资者理性投资，注意投资风险。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年 6 月 28日 

 


