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投资者关系活动

类别 

√特定对象调研       □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观  

□其他 

参会机构名称 

西部证券、中银证券、光大资管、农银汇理、浙商资管、中粮资本、

非马投资、泾溪投资、亘曦资产、兆天投资、胤胜资产、鹤禧投资等

多家机构 

华创证券、广发基金 

时间 

2023 年 7 月 4 日上午 10:30 -12:00 

2023 年 7 月 4 日下午 15:30 -17:00 

地点 上海市松江区巨人网络集团股份有限公司 

上市公司接待人

员姓名 

投资者关系总监 陈婷 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

2023 年 7 月 4 日，巨人网络集团股份有限公司（以下简称“公

司”、或“巨人网络”）投资者关系总监陈婷，就公司近期经营情况与

来自多家的机构投资者进行了交流，并针对投资者提出的问题做出了

详细解答。 

以下为本次投资者关系活动纪要： 

一、公司经营情况 

1、《原始征途》上线后表现 

《原始征途》3 月 24 日公测大推以来，游戏整体表现超预期，

首月流水超 3 亿，次月及第三月流水也表现出强劲的势头；公司将针



对玩家留存等方面进一步优化，持续迭代，提升版本数据表现。 

2、《太空行动》上线计划 

公司预计 7 月中旬《太空行动》将开启公测推广，前期的运营准

备工作一切就绪，公测开启的同时将推出新版本、新地图、新角色，

届时公司将从品牌、内容及直播等多方面开展营销活动，希望能实现

用户的显著增长。 

二、问答环节 

1、《原始征途》首月流水突破三个亿，超市场预期。请问该产品

的投放成本以及后续的节奏？ 

答：《原始征途》的研发、测试以及修改历时 3 年，2022 年 9 月，

公司董事长史玉柱先生亲自加入研发团队，对游戏进行监制，经过近

半年的修改后于 2023 年 3 月底上线。基于公司对产品本身的信心，

2023 年 3 月开始，公司进行了较大规模的投放，流水表现超出公司

预期。公司希望做长线且成功的产品，在不断优化产品内容的同时会

保持买量投放的力度，根据买量的效果动态调整，持续投放。 

2、《原始征途》的后续版本将在哪些方面持续优化？ 

答：《原始征途》将围绕以下三个方面持续打磨，以提升其可玩

性： 

（1）打磨核心玩法 

公司将打磨经典玩法，思考国战玩法如何增加游戏乐趣及策略

性。如在“国战”、“抢 boss”、“运镖”、“刺探”等方面，提升可玩性。 

（2）短期留存的提升 

核心用户的长期留存比较理想，但短期留存有提升的空间，尤其

是针对买量用户的新手引导。 

（3）加强社交系统的广度和深度 

强化以国战为核心的社交系统的向外扩展及向内纵深的强化。 

3、公司在研产品情况及推广计划？ 

答：在研产品有三款： 

（1）《王者征途》是“征途”赛道 H5 游戏，项目的研发完成度



较高，亦做过买量测试、付费测试，预计将在《原始征途》平稳运营

一段时间之后再开启推广。 

（2）一款以国战为核心玩法，西方魔幻题材的 3DMMORPG 手

游，预计将在下半年开启首次见用户测试。 

（3）一款面向全球化的 SLG 产品。 

4、公司目前在 AI 方面的布局进展如何？ 

答：公司早在两年前已经开始和商汤、超参数等公司在 AI 方面

开展合作，优化游戏内 AI bot 技术水平，提升用户体验；从去年开始

随着生成式 AI 工具和大模型的快速迭代，公司深刻意识到 AI 技术

对游戏行业带来的颠覆性变革，开始积极布局 AI 相关技术应用，在

AIGC 降本增效，以及利用“游戏+AI”提升用户体验、创新游戏玩法等

方面，取得了初步进展。 

公司已组建了 AI 实验室，招聘行业 AI 方面的专家，预计一、二

十人的团队，负责推动 AI 工具在全公司范围内各业务场景的普及落

地，以期降低研运成本，提高研发效能。同时，公司不断加大对外合

作力度，借助产业合作伙伴的力量共同探索“游戏+AI”解决方案。公

司认为利用 AI 技术与游戏玩法的有机结合，将能够创造全新的游戏

乐趣和玩家体验。公司部分项目已经就此方面开展了初步探索： 

《太空行动》：通过大语言模型，实现 AI 陪玩，让 AI 可以和玩

家进行逻辑的沟通交流；提供 AI 发言辅助，进一步降低玩家在游戏

过程中的发言门槛；探索更强代入感、接近真人对话的 AI 推理玩法。 

《球球大作战》：将探索 UGC+AI 的功能，玩家目前已经可以自

定义生成场景、道具、皮肤，正在研究通过 AI 进一步降低玩家参与

UGC 的门槛以及提供创新游戏体验的可能。 

《原始征途》：通过 AI 实现“千人千面”的游戏玩法和运营活动的

精准推送。 

5、在拥抱 AI 技术的过程中，公司如何建立自身竞争优势？在

AI 与游戏相结合的过程中，公司会把资源投入到哪方面？ 

答：在 AI 的浪潮下，最重要的是找准公司的定位及优势。公司



目前已有的优势是懂产品、有用户，关键在于如何发挥优势。 

公司对存量产品的目标清晰，着眼于用 AI 技术创新和升级存量

游戏、提升用户体验。公司结合擅长的品类和游戏在新方向上进行探

索，公司使用 AI 工具，实现并满足用户体验。公司擅长的品类本质

上在于了解该类用户的喜好，可以更好的结合 AI，创新产品。 

公司认为未来大语言模型会变成一种基础服务，所以在目前阶段

不会重点去“卷”底层技术的研发，最核心的关注点还是 AI+产品的应

用上，也是公司在内部人才转型、外部招聘的主要方向。希望未来能

创造出 AI 原生的游戏，即游戏的核心玩法和 AI 强绑定且 AI 带来游

戏性的本质变化。 

6、公司在游戏出海方面的进展？ 

答：公司立项的两大原则即必须是全球化产品，且尽量聚焦公司

擅长的赛道。 

目前公司在研及立项的大部分产品均面向全球市场。《太空行动》

先于东南亚上线，后在国内上线，四季度开始将会着重寻求在美国、

日本等全球头部市场的上线。 

此外公司在研发中的西方魔幻题材的 MMO、SLG 产品，均面向

全球市场。 

7、请问《太空行动》《龙与世界的尽头》两款游戏后续投放计划

及力度？ 

答：每款游戏的结构、类型、游戏生态不同，公司将针对不同类

型的游戏制定不同的推广计划。《太空行动》是大 DAU、低 APPRU

的游戏，不会采用大规模的买量推广，主要是品牌、内容、主播以及

用户社区推广。《龙与世界的尽头》将采取买量形式进行推广，但在

大推前，公司会先行验证游戏的商业模型。 

8、2023 年市场上有更多新品上线，公司是否面临竞争加剧问题，

公司如何应对？在买量成本上是否有上升的趋势？ 

答：由于新品增加，公司在一定程度上面临竞争压力。公司会积

极应对，做好自己，在产品上下功夫。公司从同行业优秀的作品上得



到启发，专注于把公司擅长的征途和休闲竞技两个品类做好，努力做

到快速迭代。 

《原始征途》因为有较强的 IP，且在细分品类上有独特性，在买

量执行上也是在 ROI 目标范围内实时调整，故买量成本始终控制在

合理范围内。 

附件清单（如有） 无 

日期 
2023 年 7 月 5 日 

 


