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重庆长安汽车股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                         编号：2023-11 

投资者关系活

动类别 

 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容）  

参与单位名称

及人员姓名 
国盛证券、南方基金 

时间 2023 年 7 月 12 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 
证券事务代表——揭中华 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

一、深蓝汽车的战略规划目标能否介绍一下？ 

答：未来三年，深蓝汽车将构建强大的产品矩阵，深耕 6

款产品系列，以每年 2款以上新产品的节奏，共计推出 12款

以上全新及改款车型，为最广大消费者提供高品质的全电出

行产品。同时，打造全球化车型，推进国际化战略，加速出海

东盟与欧洲等海外重点市场，向 150 万辆销量的长期目标迈

进。 

渠道建设方面，未来三年，深蓝汽车将持续推动营销服务

创新发展，构建 10000+营销服务触点，打造“一键管家”服

务体系，为用户提供效率更高、服务更优的全周期体验。 

技术研发方面，未来三年，深蓝汽车将以每年不低于 10%

的研发投入，持续打造技术尖点，推动电动平权和智能平权，

让所有人都能够共享汽车新时代的成果与红利。 

深蓝以敢于突破的挑战精神，探索更有魅力的绿色出行

方式，打造世界一流电动车品牌，成为全场景智慧出行引领

者。 

 



二、目前在汽车行业中“软件定义汽车”的概念很火，软件作

用愈发凸显，长安针对该趋势，进行了怎样的布局？ 

答：当前汽车企业的车型硬件配置逐渐趋同，成本和功能

改善空间有限，软件将取代硬件成为决定未来汽车主要功能

和性能的手段、优化用户体验的关键，是车企打造差异化的

核心要素。消费者对驾驶体验的全新需求，引发了汽车行业

的新一轮变革——一个由软件定义、服务驱动的数字化出行

新时代已经到来。 

长安汽车正在加强软件能力布局，将软件能力打造为核

心竞争力，并加快智能化核心能力构建，成立了包括长安软

件科技、梧桐车联、长线智能等多个公司专注相关领域软件

开发。长安对“软件定义汽车”这一理念的具体落地，就是构

建“硬件可插拔、场景可编程、生态可随需、系统自进化”的

智能汽车超级数字化平台架构 SDA。该架构采用“分层解耦”

的思路，将 SDA 解构为 6 层，其中 L1 到 L3 层，从低到高分

别是机械层、能量传递层、电子电气架构层。而从 L4-L6，从

低到高对应的是操作系统层、整车功能应用层、云端大数据

层。SDA 将平台化思维植入开发，解决了三个问题：一是电子

电气架构的集中化，打造了“中央+区域”的环网电子电气架

构。二是分离了底层软件和应用软件，形成了服务化的软件

架构。三是打造了标准化与抽象化的硬件架构，推动了硬件

模块化和平台化。基于此平台，长安汽车将构建未来汽车自

由定义的“服务体”，实现“一千个消费者，就有一千台新汽

车”的美好愿景。以上的这些革命性变化，都将落地在基于

SDA 架构打造的新汽车 CD701 上，预计于 2024 年量产。 

 

三、公司如何实现新能源的高质量发展？ 

答：未来，公司将快速推进新能源板块发展，在 2025 年

新能源销量达到 120 万辆，占比 40%。2030 年达到 240 万辆，

占比达到 60%。 新能源产品方面，到 2025 年，长安系中国品

牌还将推出 27 款全新新能源产品。其中深蓝汽车推出 S7 等

6款产品，阿维塔推出 E12 等 4款产品，智电 iDD 推出全新紧



凑型轿车、SUV 等 5款产品，长安启源序列推出 A07 等 5 款产

品，凯程推出智慧物流、电动皮卡等 7款产品。 

未来，长安汽车将以电池技术、“原力电动”为核心，全

电平台、超低能耗等同步发展，打造长安汽车新能源技术差

异化尖点。电池技术，以高比能、快充电为主要开发路线。强

化基础电芯开发，积极开展（半）固态、固态电池和氢燃料电

池等新型动力电池技术研究。2025 年前，打造新一代快充技

术，开发新一代高集成、高性能、高安全电池，实现 CTV 集成

效率≥79%。原力电动技术，加快推进电机、电源等关键部件

自主开发，突破并应用少稀土磁阻电机等新材料、新结构、新

工艺。同时，积极开展超高热效率发动机等先进增程动力系

统研究，打造着力满足多场景出行需求。新能源产业布局方

面，公司将持续研发 CTP（电芯集成到包）、CTV（电芯集成

到整车）等集成工艺并实现量产，2025 年实现电池系统年产

能约 70万套。 

其次，长安将聚焦下一代半固态、固态等新型电池领域，

推进产业布局。此外，长安还将整合资源，推进快充、无线充、

车电分离等补能领域产业布局，同时，跟踪储能产业的发展

机遇，研究商业化及规模化时机。 

 

四、公司在海外出口方面有什么规划？ 

答：公司已经正式发布了海外战略——“海纳百川”计

划，将进一步加速国际化布局。2030 年，长安汽车海外市场

将实现“四个一”的发展目标：即海外市场投资突破 100 亿

美元，海外市场年销量突破 120 万辆，海外业务从业人员突

破 10000 人，将长安汽车打造成世界一流的汽车品牌。 

 国际化市场方面，公司将加快布局欧洲、美洲、中东及

非洲、亚太、独联体五大区域市场。2024 年之前，将完成东

南亚和欧洲两大重点区域市场的进入。未来长安将进入全球

90%以上的市场。长安汽车将投入 40 亿元，在泰国布局全球

“右舵生产基地”，将在 2024 年实现投产，首期产能 10 万

辆，二期将增加至 20万辆。同时，2024 年，长安汽车将正式



登陆欧洲市场，并用 2-3 年的时间，完成欧洲主要市场的进

入和布局。未来，长安汽车在欧洲市场销量将突破 30万辆。 

国际化产品方面，依托全球化的研发布局及供应链布局，

长安汽车将与全球消费者共享成果。到 2025 年，将推出不少

于 30款全球产品。我们将推动实现全球产品同步开发，实现

在全球范围内同步上市；同时，结合全球区域特征，满足消费

者的差异化需求。通过“全球同步开发+区域差异化”相结合，

实现“一区一策、一国一策”。 

国际化品牌方面，短期内，海外市场将仍然以长安品牌为

主，后续适时研究投放深蓝品牌、阿维塔品牌以及商用车凯

程品牌。同时，加大海外市场品牌资源投入，联动合作伙伴参

与全球大型品牌活动，提升长安汽车品牌影响力。国际化运

营方面，我们将成立东南亚事业部，欧洲区域总部，还将适时

在美洲、非洲等地建立区域总部。同时，我们将逐步建立不少

于 20个本地化营销机构，海外市场网点突破 3000 家。 

 

附件清单（如

有） 

 

日期 2023 年 7 月 12 日 

 


