
 

证券代码： 001368                                   证券简称：通达创智 

通达创智（厦门）股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

□ 其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

国海证券：杨蕊菁 

长信基金：朱辰菲 

时间 2023 年 7 月 13 日（周四）13:30-15:00 

地点 福建省厦门市海沧区鼎山中路 89 号 

上市公司接待人

员姓名 

总经理：尤军峰 

副总经理、财务总监、董事会秘书：曾祖雷 

证券事务代表：陈玉健 

证券专员：蔡标 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

Q1：公司今年在市场主要客户占收入和产品的情况？ 

A：2022 年，公司前五大客户（含指定）占年度销售总额比例分

别约为 31%、29%、17%、12%、6%。公司向第一大客户主供产

品为溜冰鞋等体育用品类产品；向第二大客户主供产品为儿童桌

椅凳等室内家居用品类产品；向第三大客户主供产品为喷枪等家

用电动工具类产品；向第四大客户主供产品为保温杯盖等户外休

闲类产品；向第五大客户主供产品为电动牙刷等健康护理类产

品。 

 

Q2: 公司目前订单节奏如何？ 

A：受去年大环境的影响，2022 年 Q4 是外向型企业的业绩低点。

随着欧美客户“去库存、补库存”渐入新阶段，2023 年订单情况已

逐步改善，我们估计 2023 年 Q4 开始改善会较明显。经过这一



 

波经济波动，主要客户也发现小规模供应商或者欧洲小企业的抗

波动能力差，有可能会对其供应链进行策略性调整，对包括公司

在内的较大规模的供应商进一步深化合作，初步判断这些调整有

助于公司明年起的业绩提高。 

 

Q3：公司产线灵活度如何？ 

A：得益于优秀的精益生产规划能力，公司能够对“多品类、小批

量、定制化”的产品生产进行实时动态规划，保证较高的产能利

用率水平。2019-2021年公司平均产能利用率约为 97%，其中 2021

年满负荷生产。 

 

Q4：公司在海运价格波动时毛利率、净利率仍表现良好的原因是

什么？ 

A：公司外销的交货方式主要以 FOB 等方式为主，运费占成本的

比例较低，因此海运价格波动对公司利润率影响不大。 

 

Q5：采购成本变化情况？通胀环境下公司原材料采购成本影响

是怎样的？ 

A：公司产品具有“多品类、小批量、定制化”的特征，由于品类

多样性、原料价格涨跌不一，且公司与客户形成稳定的价格联动

机制。同时，公司也在不断加大自动化生产线建设投入，减少人

工。因此成本端的料工费不会波动太大，总体是平稳的。 

 

Q6：公司在争取客户的核心竞争力是什么？ 

A：公司的主要客户都是有品牌有渠道的国际性集团公司，这些

大集团公司的共性是非常强调供应链的安全稳定，重视产品品

质、交付、可持续发展的社会责任等综合体系。总体而言，公司



 

在精密模具开发能力、多工艺多制程整合能力、完善的全球质量

认证体系、ESG 理念践行等方面的优势明显，这些优势构筑的公

司综合能力构成公司在争取客户时的核心竞争力。 

 

Q7：公司对大客户依赖性是如何的？怎样进一步扩充品类？ 

A：近几年，公司前 4 大客户销售额占年度销售总额比例约为 90%

左右。公司现有客户多为国际性集团公司，这些客户的共性是管

理体系健全完善，抗周期抗风险能力强。公司与此类国际性客户

建立了长期稳定的合作关系，是他们的高级别供应商。 

我们的国际性客户销售规模大、渠道布局广，公司占其采购占比

较小未来仍有较大的成长空间。后续我们将深挖客户需求，通过

发展“橡塑+五金”双制程能力，以 ODM 和 JDM 模式，进一步拓

展现有客户合作品类，进一步增强客户粘性，提升在其供应商体

系内的份额。 

此外，公司提供的消费品研发、生产、全球交付的一站式服务，

得到多家国际性集团公司客户的广泛认可，并均系客户高级别供

应商。和现有大客户的良好合作很有利于我们进一步拓展符合公

司客户战略的新客户，公司将继续拓展与优秀国际品牌的合作，

坚持发展大客户战略。 

附件清单（如有）  

日期 2023-07-13 

 


