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一、本次募集资金使用计划  

本次发行募集资金总额为不超过 64,501.45 万元（含本数），扣除发行费用

后的募集资金净额将全部用于如下项目： 

序号 项目名称 

项目投资

总额 

（万元） 

本次拟使

用募集资
金总额 

（万元） 

前次募集

资金变更

（万元） 

1 

营销 AIGC

大模型研发

与应用项目 

子项目一：AIGC 全链条营销
模型及应用项目 

76,172.43 59,501.45 8,600.00 
子项目二：品牌元宇宙 AIGC

模型及应用项目 

2 补充流动资金 5,000.00 5,000.00  

合计 81,172.43 64,501.45 8,600.00 

本次发行募集资金到位后，如实际募集资金净额少于上述拟投入募集资金

金额，公司董事会及其授权人士将根据实际募集资金净额，在符合相关法律法

规的前提下，在上述募集资金投资项目范围内，可根据募集资金投资项目进度

以及资金需求等实际情况，调整并最终决定募集资金的具体投资项目、优先顺

序及各项目的具体投资额，募集资金不足部分由公司以自有资金或通过其他融

资方式解决。  

本次发行募集资金到位之前，公司可根据募集资金投资项目的实际情况以

自筹资金先行投入，并在募集资金到位之后根据相关法律法规的程序予以置换。  

二、本次发行的背景和目的 

（一）本次发行的背景 

1．AI 技术催生营销行业发展的历史机遇期，政策大力支持人工智能、元

宇宙等数智技术在营销行业的创新与应用 

近年来，伴随着经济发展和科技革新，营销行业在国家一系列积极政策引

领下迅猛发展，迎来新的历史机遇期。政府对新兴行业科技如数字营销、AIGC、

VR/AR 等予以大力支持：2022 年 4 月，《“十四五”广告产业发展规划》出台，

强调广告产业在创新发展、促进消费和扩大内需方面的重要作用，同时鼓励广

告产业技术创新与应用，推进数字化转型，支持互联网、AI、区块链、大数据、
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云计算等技术在广告产业的广泛应用。 

此类政策的实施，短期能直接助力营销行业实现质量和效率的大幅提升，

长期能通过“优化产业结构、鼓励跨行业创新融合”推动营销行业持续健康发展；

更能间接对国家创新发展、消费促进和内需扩大产生深远影响。可以预见，在

国家宏观政策持续推进下，AI等数智技术将为营销行业装上新的动力引擎，行

业将迎来新一轮更加广阔的发展前景。 

2．AIGC和元宇宙技术推动营销行业模式和格局发生颠覆性变革 

当前营销行业正处在一个技术大拐点，数字化、智能化和多元化发展正在

深刻改变行业格局。2021 年，在 5G、VR/AR、云计算、区块链等一系列技术

日趋成熟的基础上，“元宇宙”的概念应运而生。元宇宙由人类运用数字技术构

建，以现实世界映射或超越现实世界，是可与现实世界交互的虚拟世界，具备

新型社会体系的数字生活空间。元宇宙技术为营销带来了更快捷、多元化的交

互和展现形式。 

2022 年被称为“AIGC”元年，AIGC 技术是指利用人工智能技术，通过对大

量数据的学习和分析，自动化生成符合特定需求的内容，如文本、图片、音频、

视频等。除了应用于广告创意的自动化生成和素材管理，AIGC 还可以在广告

投放过程中发挥更大的作用——通过对海量数据的分析和挖掘，AIGC 可以更

加精准地定位受众人群，为广告主提供更具针对性的广告投放方案。同时，

AIGC 还可以在广告效果的监测和优化方面发挥重要作用，通过对广告效果数

据的分析和反馈，对广告投放内容进行实时调整，从而提高广告投放的效果。

此外，AIGC 技术还将为用户创造更多元的交互体验，AIGC 技术+元宇宙营销

等大规模个性化体验营销将迎来飞跃式发展，发展出众多创新营销模式：如

“AIGC+数字虚拟人”——针对虚拟人形象、声音进行深度学习训练，为虚拟

人增添 AI“智能芯”，塑造更为丰满生动的虚拟人 IP 形象；“AIGC+品牌社媒运

营” ——通过对各个平台的爆款内容进行分析，结合品牌具体产品、传播关键

词等内容，批量生成热点图文内容等。行业领军企业已经开始布局相关技术，

促使 AI 和元宇宙等数智技术首先在营销行业产出了大量的实践应用成果，随着

行业 AIGC 大模型技术的进一步成熟，拥有技术优势的企业将拥有更强的竞争

力，行业格局将发生颠覆式重构。 
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3．基于人工智能和元宇宙技术的转型升级是实现公司 2030 远景战略目标

的重要基础，近几年来公司持续加大技术研发与应用 

因赛集团作为中国品牌营销行业龙头企业，以“成为一家世界级的营销科

技与营销智慧服务集团”为 2030 远景发展目标，在 2019 年制定了实现该目标

的“335 发展战略规划”，并陆续发布了一系列关于人工智能、大数据和元宇宙

等科技发展在营销领域应用的战略与计划。 

在“335”战略规划第一阶段，即 2020 至 2022 年，公司发挥行业领先的专

业优势，基本构建完成了全链条“品牌营销智慧服务”生态体系，其中包括在

数智化营销领域的布局。在“335”战略规划第二阶段，即 2023 至 2025 年，公

司基于对人工智能、大数据和元宇宙等科技发展在营销领域应用的成果积累和

趋势洞察，积极把握市场机遇，优化升级公司在新发展阶段的战略布局，进一

步加大投入营销科技的研发与应用，提出了“一个服务模式，两条发展战略路

径”：即通过元宇宙技术营销发展战略与智能营销科技发展战略两条路径，推动

公司从“品牌营销智慧服务模式”向以智能化营销技术、品牌营销智慧服务并重

的“智能 X智慧”服务模式转型升级。 

（二）本次发行的目的 

1．把握人工智能和元宇宙技术带来的历史机遇，实现公司从营销智力服

务到“智能 X智慧”服务的转型升级 

元宇宙、AIGC 等数智技术的高速发展，给广告营销行业带来了颠覆性的

冲击和难得的发展机遇。为了积极应对这一变革趋势，充分把握市场机遇，进

一步优化升级公司的核心业务，打造“智能 X 智慧”服务的核心优势，最终推

动公司及营销服务行业从智力服务型向“智能 X 智慧”服务模式的转型升级，公

司已制定并将逐步执行了一系列投资计划：持续加大营销 AIGC 大模型开发与

应用系统（包括品牌元宇宙等领域）的投入。 
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2.运用 AIGC 技术的放大能力，将公司的品牌营销智慧服务从为行业头部

客户提供高端定制服务，扩展到更大数量级别的中腰部客户和更多的行业客户

中，获得更大规模的营业收入增长 

AIGC 技术能够以优于人类的能力和水平承担信息挖掘、素材调用、复刻

编辑等基础性制造劳动，从技术层面实现以低边际成本、高效率的方式满足海

量个性化需求；同时 AIGC 能够创新内容生产的流程和范式，为更具想象力的

内容、更加多样化的传播方式提供可能性，推动内容生产向更有创造力的方向

发展。因此，运用 AIGC 的放大能力，因赛能将全链条品牌营销智慧服务从头

部行业客户扩展到更多的中腰部客户；将已经在核心行业跑通的“智能 X 智慧”

服务模式，扩展到更多行业中。 

3．加大对 AIGC 与元宇宙技术的研发投入，保障公司在 AI 驱动时代的持

续、健康、稳定发展，最终引领营销行业的升级变革 

通过本次向特定对象发行股份，公司将借助资本市场平台增强资本实力，

保障公司在 AI 驱动时代的持续、健康、稳定发展：一方面，公司资产结构将更

加稳健，有利于降低财务风险，提高偿债能力、后续融资能力和抗风险能力，

推动公司持续稳定发展；另一方面，资金实力的增强将为公司经营和研发带来

有力的支持，是公司在长期战略、业务布局、财务能力等多个方面夯实可持续

发展的基础，更有利于加大公司对 AIGC 与元宇宙技术的研发投入，增强公司

核心竞争力，持续提升盈利能力，成功实现转型升级，引领营销行业的升级变

革，最终为股东提供良好的回报，创造更多的经济效益与社会价值。 

三、本次募集资金投资项目基本情况  

（一）营销 AIGC大模型研发与应用项目 

1．项目基本情况 

本项目拟投资 76,172.43 万元，自主研发能够生产各种高品质营销内容的营

销 AIGC 大模型和 AIGC 营销应用大引擎，打造“营销版的 ChatGPT”，支撑

AIGC全链条营销应用以及品牌元宇宙 AIGC应用两大应用项目，重构公司的商

业模式：从“智力”服务向“智能 X 智慧”服务模式升级，以实现客户规模与

服务行业极大规模的增长。 
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AIGC全链条营销模型及应用项目：基于营销 AIGC大模型和 AIGC营销应

用大引擎，实现营销内容智能生成、精准用户触达、营销效果转化的完整营销

全链条闭环服务，重构营销链条。 

品牌元宇宙 AIGC 模型及应用项目：基于营销 AIGC 大模型和 AIGC 营销

应用大引擎的软件，同时通过购置渲染服务器、高清摄像设备、LED 屏设备、

投影设备、互动体验设备、扩展现实设备等元宇宙硬件基础设施的基础上，公

司将有能力为品牌客户提供品牌元宇宙战略研究与咨询、数字虚拟人应用、虚

拟场景内容生成业务、数字藏品营销等涵盖元宇宙世界的“人、货、场”的

AIGC解决方案，重构用户体验。 

 

2．项目实施主体  

项目的实施主体是广东因赛品牌营销集团股份有限公司及其全资子公司因

赛元禹宙 (上海)智能科技有限公司。 

3．项目投资概算  

本项目预计投资总额为76,172.43万元，包括场地租赁装修费、软硬件购置

费、研究开发费等。拟以本次向特定对象发行股票募集资金投入59,501.45万元。  

https://www.so.com/link?m=b8M%2BXrfxFmmiPmKvBzjcW9NTCOz68PTosI8VHfEQWwwUPne6XydgTJN3z4JZaikTuz4%2BmkNVmcYMWNLwfGgZErqN1RjpVUEpqLfw%2B0yDzzTKsa3Og%2FJHINr5bYk0cJOoU0MSFv%2BlgYHjZ3vix16GTbMiuFOVlgeFOOOa%2BNuKckAJpErRsin1Q6jTv5S7%2BnUOs5kuvSqwY0%2FzWu4H6E%2FeI7Vl7y7dHUUnHJdMvfvEvS6qFiyHDs1kUDaZccGC9hjPReALnUTcxYOhqRrPkJ26Lk63C2bV32QjhhvI8DmrxBJGhlRINcs%2BFKIa9qk4G0TvBfyt3ZDUqhH4YrTQyyenIxQbWKz6LCPB09AOLqNOV1ltM1EM472Dt5%2FzwYXylf8LId92VjMCXFKy5n4Fo1dwh%2FHqyhlnFF81gmv0i9TKlsjVJn%2F65UI94FY1Otve8cJ49A2%2B1QwwkWqa0xwrMylZbBXYwRX%2BDlrTrzHanNagfcwbU%2BXV4S4233HEoRjOFvxCQzo%2BrnqelKve9a6tIY%2FMaxP70TPmp5nwGZ%2BIacy31eS70%2BTVhJznFzoaCwgQwVdElMiYnJ%2B65lk94NBJZ4bYTQFcuEBSSBwzH0NmeBDh%2BayEbCLIj34mwLHMs4Ra6s3Da%2Fzb24n2lh4lzcF8oUfQdgkCyZNWbiO6RO6qc91zKPByWGO6tkqebkxPSH7CPjP%2F0%2B0JE6nUS1B%2FeJnMcCHA8fgUSvaydA97EkJaO5LcvjyBieFiB1lDXEU1wr7w%3D
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4．预计实施时间及整体进度安排  

本项目预计建设期为3年，包括可行性研究及备案、场地装修及设备采购、

设备安装调试及试运营等。  

5．项目效益分析  

经过可行性论证及项目收益测算，本次募集资金投资项目具有良好的经济

效益。 

6．项目用地情况  

本次项目用地拟通过租赁方式取得。 

7．项目涉及报批事项  

本项目相关备案、环评（如需）等事项尚未办理完毕，公司将根据相关要

求履行审批或备案程序。 

（二）补充流动资金 

公司拟将本次向特定对象发行募集资金中5,000.00万元用于补充流动资金。

本次募集资金用于补充流动资金有助于缓解公司营运资金压力，满足公司业务

扩张带来的营运资金需求，维持公司健康发展的良好态势，巩固公司现有市场

地位，进一步提高公司市场竞争力和整体盈利能力。本次募集资金用于补充流

动资金将有效支持公司经营业务发展，提高公司市场竞争力和整体盈利能力，

符合公司实际发展情况，符合相关政策和法律法规要求，切实可行。 

四、本次募集资金投资项目实施的必要性 

（一）推动公司向“智能 X智慧”模式转型，落实公司中长期发展战略目标 

目前我国的 AIGC 技术和元宇宙技术在营销领域的应用还处于早期发展阶

段。早在 2019 年，因赛集团就已开始布局智能营销技术，并于 2021 年 8 月正

式上线了自主研发的人工智能创意营销内容生成及管理平台“因赛引擎

INSIGHTengine”。因赛引擎以“海量的品牌营销内容素材+多维的品牌用户数

据+因赛 20 年品牌智慧资产”为基础，针对品牌、产品、用户、营销场景进行

特定整理与训练，让机器学习并具备“针对不同品牌/产品，在特定场景下，面
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对不同用户群体，调用匹配元素，实现高质量的创意表达”的能力，是行业内

较早探索 AI+营销的一批企业。 

为了保持营销技术先进性，以及面对未来持续增长的市场空间，公司亟需

在 AIGC 技术和元宇宙技术研发和商业化应用方面加大投入，建立独特的技术

优势，推动公司从“品牌营销智慧服务模式”向以数智化智能技术、品牌智慧服

务并重的“智能 X 智慧”服务模式转型升级，以实现“成为一家世界级的营销科

技与营销智慧服务集团”远景目标。 

（二）提升营销内容策划创作各个环节的运营效率，放大公司的核心竞争力 

公司在成功研发营销 AIGC 大模型研发与应用项目之后，在品牌营销策划、

营销内容创意、三维制作等场景的多个业务环节能发挥作用，包括激发创作灵

感，提升内容生产效率，创新创作模式等，能有效替代和升级传统模式：在创

意端，AIGC 能有效协助创作者捕捉灵感，生成大量创意草稿，帮助执行人员

更好地理解需求；在制作端，对比于长周期高成本的内容创意和素材制作传统

模式，AIGC 大模型和应用系统能通过深度学习和训练，大大提高内容生产能

力，尤其能有效地降低视频和图片等内容的生产成本，提升运营效率；在投放

端，结合大数据技术，AIGC 能有效自动化制作“千人千面”的内容，实现精准营

销。AIGC 技术的加持，将极大放大公司现有的品牌营销专业竞争力，公司有

必要加大投入研发营销 AIGC大模型研发与应用项目，顺应行业发展趋势。 

（三）顺应 AIGC 和元宇宙技术发展趋势，满足各行各业各层级客户的营销需

求 

AIGC 技术使得大规模个性化营销成为可能，能根据消费者个性化的风格

偏好和各种特征生成定制化的创意内容，为消费者带来独特的营销体验。而元

宇宙打破了虚拟世界和真实世界的壁垒，给消费者带来更多超乎寻常的沉浸式

场景体验。这些营销变革催生了一大波新的客户需求，给营销带来新的挑战和

机会。 

为了顺应技术发展和客户需求发展的趋势，公司将研发营销 AIGC 大模型

和 AIGC 营销应用大引擎，建立提供 AIGC 全链条营销的技术平台和专业能力：

实现营销内容智能生成、精准用户触达、投放效果反馈优化的完整营销全链条
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闭环服务；同时，建立基于营销 AIGC 大模型为品牌客户提供品牌元宇宙战略

研究与咨询、数字虚拟人应用、虚拟场景内容生成业务、数字藏品营销等涵盖

元宇宙世界的“人、货、场”的 AIGC解决方案，与客户需求俱进。 

五、本次募投项目实施的可行性 

（一）公司具备实施项目的基因和积累 

1.专业基因 

因赛集团在创立之初，以“国际智慧、本地洞察”为发展理念，将“国际

化的专业品质”与“本地化的服务优势”相融合，以服务中国各行业的领先企

业，助力客户建立有国际竞争力的市场领导品牌为目标和使命，快速成长为国

内一家具有专业追求和独特优势的本土品牌营销公司。之后，因赛集团进入其

成长发展的第二阶段，开始走上品牌整合营销传播的集团化发展之路，向业务

多元化和经营集团化的方向发展，在国内较早地发展成为具有专业和规模领先

优势的综合型品牌管理与整合营销传播代理服务集团。 

而今，基于在营销领域 20 年积累的各种方法论和智慧资产，因赛集团将进

一步借鉴融合各种 AIGC 模型与技术的优势，开发构建能够生产各种高品质营

销内容的 AIGC 大模型及其相应的从算力、算法、数据到场景应用和商业化模

式的全体系技术平台，逐步迭代优化发展成为“品牌营销版的 ChatGPT”，并在

未来广泛应用于营销行业和场景。在品牌营销领域的一脉相承和专注发展，让

因赛集团在品牌营销专业领域具有非常独特的基因和深厚的积累。 

2.专业积累 

经过长期的积累，公司累积形成了一整套品牌营销的专业知识体系与业务

支撑平台，包括专业理念、专业工具和技术支撑、品质标准和服务体系。这种

系统化的专业能力，使公司获得了备受认可的专业和行业声誉，公司及旗下子

公司共获得国际及国内 1000+专业奖项和荣誉，在 Campaign Brief Asia 中国区

创意力排行榜中包揽前十的三席，凸显了公司在营销传播行业领先的专业水准

和雄厚的专业实力。同时公司也获评为中国一级广告企业（综合服务类）、中国

4A 理事单位、改革开放 40 年十大最具影响力广告与传播公司、广东省特级资
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质企业，“广东省人工智能产业协会第二届理事会副会长单位”等。 

3.数据积累 

与公司长期合作的战略大客户都是各个行业的龙头企业和市场领导品牌，

客户行业聚焦在互联网、汽车、快消、金融、家居、3C 通信等领域。与各大行

业客户合作的 20 多年来，因赛集团沉淀了海量的创意库和作品库素材，覆盖了

全球 20 多个国家的数万个优秀营销案例，也包含了 20 多年的营销实战案例与

大量行业数据。 

（二）公司具备行业 AIGC大模型开发所必备的技术团队和基础 

本项目开发的营销 AIGC 大模型是营销领域的垂类大模型。基于深度定制、

广阔的场景应用等诉求，垂类大模型生成的内容更符合特定垂类场景的需求，

质量要求更高。相比通用类模型，垂类模型在开发过程中，更强调垂直领域的

专长，需要增强该领域的知识数据以及针对特定任务的数据调整。行业不同，

场景不同，区别也极大。因此，垂类大模型对特定行业数据的权威性、质量、

规模、多样性、及时性等要求提出了更高的挑战。 

因赛集团作为头部营销专业服务商，经过多年的经营和探索，积累了海量

的数据资源、经验丰富的人工智能技术团队等开发营销 AIGC 大模型的要素资

源。在质量方面，公司特有的行业数据积累能够提高模型精度与可解释性，减

少训练时长；在规模方面，可供训练的专有数据提高了模型的推理能力；在多

样性方面，20 多年来，公司服务过众多行业客户的大量应用场景保证了训练数

据集尽可能丰富、全面，能够提高模型对各类样本的适应能力；在及时性方面，

伴随着公司业务规模的不断扩大，创作内容的持续沉淀，为模型开发及未来的

不断优化提供了及时的训练数据；在人才方面，因赛集团 CTO 具备 19 年的大

数据和 AI 技术研发经验，曾就职于华为、腾讯等大型互联网公司；目前公司拥

有人工智能营销技术研发团队核心成员 20 余名，团队成员大部分来自华为、腾

讯、百度、字节、唯品会等大型互联网公司，拥有丰富的人工智能模型开发经

验。公司计划一年内将人工智能营销技术研发团队扩充至 50 人，两年内扩充至

136 人。此外，公司计划两年内组建 100 人左右的 AIGC全链条营销应用项目运

营团队。 
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（三）公司具备品牌元宇宙软硬件开发及应用的业务及团队基础 

作为率先布局元宇宙业务的营销科技企业，因赛集团在元宇宙领域生态布

局已初见成效，围绕人货场，已初步完成元宇宙业务的基本布局和团队建设，

在行业和市场层面都获得了良好的口碑。 

在数字虚拟人开发和应用方面：公司及子公司累积了全流程高质量虚拟人

制作及虚拟人营销的案例，自身具备智能化、工业化打造经验的美术团队，能

够实现虚拟人高质量制作，包括超写实角色、三维美型角色、二次元角色、卡

通角色等；在虚拟场景方面：公司已经掌握了三维建模、渲染、动画等虚拟内

容制作的关键技术，储备了室内外景观、动植物、服装配饰等模块化数字虚拟

场景资产。2022 年公司开始为客户提供了虚拟内容制作服务。因赛集团建设的

XR虚拟拍摄影棚已全面投入使用，并基于此发展虚拟营销全案的内容创意、设

计和制作能力。与以上业务对应，公司目前拥有一支品牌元宇宙营销技术开发

和运营核心团队，目前核心成员 11 人，公司计划一年内将品牌元宇宙营销技术

研发团队扩充至 20 人，两年内扩充至 70 人左右的规模，并组建 100 人左右的

品牌元宇宙营销运营团队。 

（四）各类成熟开源通用 AIGC 大模型的接入，极大提高营销 AIGC 大模型开

发的成功率 

随着开源通用 AIGC 大模型的接入，营销 AIGC大模型的开发成功率得到了

极大的提高。首先，成熟的开源通用 AIGC 大模型提供了广泛的数据集和预训练

模型，这些模型经过了大规模的训练，并在各种任务上展现了优秀的性能。通

过使用这些已有的模型，营销 AIGC 大模型的开发者可以不用从零开始构建模

型，节省了大量的时间和资源。这种可用性使得开发者能够更专注于模型的定

制化和特定领域的需求；其次，开源通用 AIGC 大模型允许开发者使用迁移学习

的技术，将已有模型的知识迁移到特定的营销 AIGC 任务中。通过微调预训练

模型，将其适应到特定的营销场景，可以更快速地训练和优化模型。这种迁移

学习的方法可以利用大模型在广泛数据上的训练，将其经验和知识转化到营销

AIGC 任务中，从而提高成功率。再者：开源通用 AIGC 大模型通常提供丰富的

功能和 API，可以帮助开发者处理各种营销相关的任务。这些功能可以包括自

然语言处理（NLP）、图像识别、情感分析、推荐系统等等。通过使用这些功能，
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开发者可以更容易地构建出适用于不同营销场景的应用，从而提高开发的成功

率。最后，本项目开发的营销 AIGC 大模型是营销领域的垂类大模型，相比通

用类模型，垂类模型在开发过程中，更强调垂直领域的专长，需要增强该领域

的知识数据以及针对特定任务的数据调整。而其所需要的营销行业数据的权威

性、质量、规模、多样性、及时性都是因赛所独有的积累。 

（五）公司持续和逐步增加的研发投入为项目的持续迭代保驾护航 

2023 年，营销行业迎来新一轮的发展机遇和高质量发展阶段。因赛集团将

积极把握市场机遇，优化升级公司在新发展阶段的战略布局，大力投入营销科

技的研发与应用，推动公司从“智力服务型”向“智能 X 智慧”营销业务模式

的转型升级。2023 年，公司也进入至“335”战略发展规划的第二阶段，公司

将抓住 web3.0 时代的全新发展机遇，基于对 AI 人工智能、大数据和元宇宙等

科技发展在营销领域应用的趋势洞察与把握，结合在 AIGC 领域的技术探索与

积累，落地实施公司的“智能营销科技发展战略”和“品牌元宇宙技术营销发

展战略。公司将在“因赛引擎 INSIGHTengine”的基础上，加大投入力度和规

模，构建国际化的研发团队，整合相关的重要战略合作伙伴及资源，基于公司

在营销领域 20 年积累的各种方法论和智慧资产，借鉴融合各种 AIGC 模型与技

术的优势，开发构建能够生产各种高品质营销内容的 AIGC 大模型，并逐步迭

代优化发展成为“品牌营销版的 ChatGPT”。历史机遇提供的机会窗口和持续的

研发投入，将为项目的持续迭代保驾护航。 

（六）广阔的市场前景为项目的顺利实施打下了良好基础 

AIGC 在内容创作方面，拥有独特优势。首先，AIGC 可以在短时间内生成

大量内容，大大提高内容生成的效率；其次，AIGC 内容的质量可以通过人工

智能技术得到保证，并且具有很高的稳定性；再次，AIGC 可以有效降低内容

生成的成本，同时也不会因为人员流失等因素影响内容的生成；最后，AIGC

技术的拓展性比 UGC 和 PGC 更强，可以应用于更多领域，更广泛地满足用户

的需求。此外，AIGC技术还具有普及性强、使用门槛低等特点，使得 AIGC 在

未来具有极为广阔的发展空间。 

未来，AIGC 有望成为内容生成的主流，在许多领域得到广泛应用。例如，
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在新闻、广告、教育、娱乐等领域，AIGC 都将发挥重要作用，为用户带来更

加丰富的内容体验。同时，随着人工智能技术的不断提高，AIGC 的内容质量

也将得到提高，具有更高的艺术性和人文性。据东吴证券预计，AIGC 在内容

生成中的渗透率将快速提升，应用规模快速扩增，预计 2030 年 AIGC 市场规模

将超过万亿元人民币。 

元宇宙营销快速发展。我国元宇宙营销起步于 2021 年。随着技术、硬件、

应用层面的长足进步以及各级政府的关注加强，元宇宙慢慢从概念走向实践，

以技术、产品、生态等领域赋能实体行业。当前元宇宙中所覆盖的技术、内容

和社交多个维度都已经成为品牌营销的切入点。“游戏”、“社交虚拟空间”、

“AR/VR 设备”、“NFT”以及“数字虚拟人”为品牌营销提供了丰富多元的营

销场景。数字藏品、虚拟空间、数字人成为主要营销方向。从元宇宙营销应用

维度来看，元宇宙概念的流行，让品牌方开始关注到消费者体验变化带来的营

销机会。越来越多的品牌开始建立虚拟化的品牌主题世界，包括 NIKE、

GUCCI、VANS、COCACOLA 等国际知名品牌纷纷与元宇宙空间建立品牌元宇

宙主题世界。 

（七）国家政策为项目的实施提供良好的环境 

近年来国家陆续出台《数字中国建设整体布局规划》《“十四五”文化发展

规划》《“十四五”广告产业发展规划》《“十四五”数字经济发展规划》《虚拟现

实与行业应用融合发展行动计划（2022-2026 年）》《元宇宙如何改写人类社会生

活》《关于支持建设新一代人工智能示范应用场景的通知》《关于构建数据基础

制度更好发挥数据要素作用的意见》《“十四五”大数据产业发展规划》等政策，

鼓励营销服务行业有序健康发展，营销服务及相关产业得到了国家政策的大力

支持。 

此外，2023 年 4 月，国家网信办发布《生成式人工智能服务管理办法（征

求意见稿）》，这是国内首份专门针对 AIGC 的监管文件，其中提出了“利用

AIGC 模型生成的内容应当真实准确”等多项规范要求，为行业的健康发展提供

了保障。 

本次募投项目通过 AIGC 技术和元宇宙技术的研发和应用，赋能公司营销
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服务业务，符合国家政策引导方向。 

六、本次发行对公司经营管理和财务状况的影响 

（一）本次发行对公司经营管理的影响 

本次募集资金投资项目符合国家相关产业政策和行业发展趋势，有助于公

司主营业务的发展，具有良好的市场前景和经济效益。本次募集资金投资项目

有助于提升公司主营业务的技术水平，大幅提高服务效率，拓展应用场景，优

化业务模式，实现新的盈利增长点，进一步增强公司盈利能力和行业竞争力。

本次募集资金投资项目的实施是公司发展的切实需要，符合公司未来战略发展

方向。 

（二）本次发行对公司财务状况的影响 

本次发行完成后，公司资产总额与净资产额将同时增加，资金实力将大幅

增强，资产负债率水平有所降低，财务结构更趋合理，偿债能力得到加强，有

利于进一步优化资产结构，降低财务风险，增强未来的持续经营能力。同时，

由于本次发行后总股本将有所增加，募集资金投资项目产生的经营效益在短期

内无法迅速体现，因此公司的每股收益在短期内存在被摊薄的可能性。但本次

募集资金投资项目将为公司后续发展提供有力支持，未来将会进一步增强公司

的可持续发展能力。 

七、可行性分析结论 

综上所述，本次募集资金投资项目围绕公司现有主营业务进行，项目符合

国家相关产业政策及公司战略发展方向，具有良好的市场发展前景和经济效益。

项目建成后，能够进一步提升公司的服务能力和盈利水平，增强公司核心竞争

力，符合公司及全体股东利益。本次募集资金投资项目具备必要性及可行性。 
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