
股票代码：002615                             股票简称：哈尔斯 

浙江哈尔斯真空器皿股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2023-007 

投资者关系活动类

别 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

□现场参观  

其他  

参与单位名称 申万宏源、西南证券、交通银行、天风证券、兴业证券、

上海证券、方正证券、广发证券、民生证券、开源证券、

长江证券、国盛证券、中信建投、合众易晟资管、永赢

基金、同辑投资、东证资管、融通基金、华宝基金、海

富通基金、圆信永丰、百年资管、歌斐资产 

时间 2023 年 8月 22 日-8月 23 日 

地点 浙江省永康市哈尔斯路 1号印象楼 3楼 

上市公司参与人员

姓名 

董事会秘书、投资与证券管理中心总经理：邵巧蓉女士 

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

问题 1：公司对整体业务是如何进行布局的？ 

回复：公司的主要业务覆盖全球北美、亚洲、欧洲

三大市场。北美地区市场成熟度高，对杯壶产品需求量

大，公司美国客户杯壶的整体销售量呈持续上升趋势，

也是 OEM 业务主要覆盖区域；亚洲地区公司以自主品

牌为主线推动；SIGG 作为瑞士的杯壶百年品牌，在欧

洲的认知度高，所以欧洲地区公司主要以自主品牌SIGG

进行发展。 

 

问题 2：美国杯壶市场的市场情况如何？ 

回复：受美国户外运动参与率同比增长及保温器皿



在发达国家呈快消品特征等因素的促进，美国主要客户

上半年杯壶收入依旧保持增长，且根据我国海关总署1-7

月的数据显示，对美的杯壶出口呈现企稳回升趋势。 

 

问题 3：公司大客户库存消化情况良好，想了解一

下公司三季度的订单情况? 

回复：公司目前订单情况良好，后续会持续加强对

客户潜在订单的挖掘，提高客户关系的维护频次，全力

争取明星项目与未来新品的订单销售。 

 

问题 4：公司大客户杯壶类目近些年都是呈增长态

势，但是公司并完全复制它的增长幅度，这是什么原

因？ 

回复：受库存水位线的影响，客户收入增长并不必

然带来采购完全同步增长。且接受订单和交付之间存在

时间差距，故公司的收入增长变动曲线会后滞。 

 

问题 5：公司对国外爆款产品的生命周期怎么看？ 

回复：产品生命周期不具有必然的规律，商家能做

的更多是加强对市场和用户的调研和了解，做好产品策

划，开发出符合用户需求的产品，当然也要做好必要的

营销活动，这些方面估计国内外情况都非常的相似。 

 

问题 6：公司的客户如何评价供应商？ 

回答：大部分客户对供应商有一个评分机制，评分

机制涉及的范围较广，每个模块都有不同的占比。 

 

问题 7：公司今年出口产品的单价相较与去年的变

化情况？ 



回复：就今年上半年而言，单价较高的产品销售比

重有所提升，这类产品主要是基于技术难度较大的新产

品，客户愿意支付更高的价格。这是一个非常良性的循

环，一方面能够使行业技术迭代提升，另一方面公司也

能获得更多的利润。 

 

问题 8：公司上半年 OEM 新客户收入增长的主要

原因是什么？ 

回复：新订单、新客户的业务增长是公司的战略任

务之一，上半年公司在新兴消费市场开发的客户收入增

长幅度较大，也为公司业绩的可持续增长奠定了基础。 

 

问题 9：公司一年打样的成功率有多少？ 

回复：一般公司进行打样和试生产的产品，若没有

极特殊的情况都会带来量产订单。 

 

问题 10：未来公司对 OEM和 OBM的占比大概是

什么预期？ 

回复：公司希望通过整体经营团队的努力，两类业

务未来能呈现五五开。 

 

问题 11：公司认为国内杯壶市场的前景如何? 

回复：根据研究报告显示，近年来国内杯壶市场均

呈现两位数增长态势，且未来还能持续保持两位数的复

合增长速度。其中值得关注的是随着异业合作的迅速发

展，越来越多的公司跨界进入保温杯行业，随着曝光度

的提高以及国民消费习惯的改变，杯壶逐渐消费品化，

杯壶行业的市场边界被进一步打开。另外，根据研究报

告显示，我国的礼品市场规模超 2000 亿元，这两年杯



壶产品在礼品市场的销售增长也非常明显。 

 

问题 12：公司自主品牌 SIGG在欧洲的发展状态如

何？ 

回复：虽然大家都认为在过去的一段时间欧洲经济

发展承压，但从公开数据看 2023 年二季度欧元区消费

者信心保持了缓慢回升的态势。公司自主品牌 SIGG 在

欧洲市场的销售上半年依然保持两位数的增长。 

 

问题 13：自主品牌毛利提升的原因？ 

回复：一方面是线上销量提升对毛利的拉动，另一

方面是产品结构的调整，高毛利产品销售占比提升。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 8月 24 日 

 

 


