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苏州欧福蛋业股份有限公司 

关于接待机构投资者调研情况的公告 

 

苏州欧福蛋业股份有限公司（以下简称“公司”）于 2023年 8

月 23日接待了 24家机构的调研，现将主要情况公告如下： 

一、 调研情况 

调研时间：2023年 8月 23日 

调研地点：苏州欧福蛋业股份有限公司 

调研形式：网络调研 

调研机构：博时基金；中信建投证券；中泰证券；西部证券；万

和证券；华信证券；东方证券；渤海证券；东北证券；东莞证券；华

鑫证券；第一创业证券；建信信托；浙江国恬私募基金管理有限公司；

哲云投资；万向信托股份公司；深圳中天汇富基金管理有限公司；深

圳市明达资产管理有限公司；上海临信资产管理有限公司；上海递归

私募基金管理有限公司；朴易资产；灏浚投资；渤海人寿保险股份有

限公司；贝寅资产管理(上海)有限公司。 

上市公司接待人员：副总经理谢良先生、董事会秘书叶林先生、

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记

载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担

个别及连带法律责任。 



 

证券事务代表崔艳琪女士 

二、 调研的主要问题及公司回复概要 

问题 1：蛋制品加工占比及规模化的提升的外在推动因素有哪

些？ 

回答：（1）欧美出于食品安全的管理要求已经对相关蛋制品使

用立法；相信我国随着消费者对食品安全的日益重视，这一步早晚

会到来（2）由于动物食品的安全管理，需要专业知识和专业人员才

能做得更好，集约化加工是保证安全的重要的手段；（3）随着居民

消费水平和对食品安全认知水平的提高，以及对新型食品的追求，

推动了蛋制品加工业的发展；（4）餐饮业、烘焙业连锁经营对产品

标准化的要求，亦推动了蛋制品加工业的发展；（5）蛋制品差异化

的要求需要运用新的加工技术进行创新也推动了本行业的发展，咸

蛋黄、蛋挞液等产品均需要加工技术。 

问题 2：公司利润受鸡蛋价格影响较大，主要采购鸡蛋来源地

有哪些？各个工厂鸡蛋收购价格差异大吗？有跨区域调配降低成

本的类似措施吗？ 

回答：目前，我国产蛋大省主要集中在北方，比如山东、河北

等，而南方则主要是消费市场。所以公司的工厂在布局上有一定的

区分，天津工厂主要是生产蛋粉的，布局在北方产蛋区域；而广东

工厂主要生产蛋液。每个区域蛋价有一定差异，公司会根据区域蛋

价调配产能。区域布局为公司提供了利用地域蛋价差异控制成本的

可能。随着区域布局的逐渐完善，对产业生产调配将会越来越精细



 

化。 

问题 3：护城河体现在哪个方面？大 B 客户自己购买敲蛋装备

可行吗？ 

回答：蛋制品加工业追求高效率，快速运转，对保鲜要求高。

即使是大型用蛋企业，用蛋量达不到一定规模的话，从经济效益上

来看，单一投蛋的产线是非常不划算的。公司在行业内深耕多年，

深知做好蛋制品需要合适的原料、先进的装备和精确的加工工艺，

因此质量管控、加工技术、工艺等是企业的护城河。 

问题 4：毛利率与鸡蛋价格密切相关，价格变动对产品毛利率

影响程度？公司如何应对？ 

回答：公司通过产品创新，优化产品结构，不断延伸产业链向

更高附加值的预制类产品和拓展销售渠道向零售端发展。虽然传统

的蛋液、蛋粉成本中，80%为食品原料，但随着未来向预制类产品和

零售端产品转移，鸡蛋价格的影响将进一步弱化，例如像欧姆蛋的

鸡蛋原材料成本占比的影响不超过 50%。 

对于上游采购，公司根据年度合约价格客户、浮动价格客户分

别，对上游采购，分别采取了固定价格合同、浮动价格合同两种模

式，提高对采购成本的控制与价格传导能力。总的来说，公司对上

游控制能力在增强。 

此外，公司未来也会做一些鸡蛋的套期保值，最大程度控制原

料成本。 

问题 5：募投项目汇总的蛋制品深加工主要包括哪些产品的产



 

能扩增？未来 2-3年发展计划或者指引是怎样的？ 

回答：募投项目主要是现有产品的延伸，高毛利的产品的拓展，

最重要是做强做优。主要体现在对产品盈利能力的培育，追求高质

量的发展，盈利能力提升要同步营收增长区域扩张方面，未来根据

地区经济发展情况、消费习惯、市场成熟度，不排除会在成渝经济

圈和中三角经济圈进行布局。 

问题 6：产品布局线、预制品等产品发展情况如何？ToC和 ToB

的比例是多少？线上线下渠道铺设情况怎样？是否有维持高毛利

率的可持续性？ 

回答：公司是做食品原料起家，现有客户多为 B端大客户和连

锁餐饮企业，未来也要向 C端发力。例如像小包装蛋液、非笼养福

利蛋已经线上销售，同时，线下已进入开市客超市，其他商超也在

洽谈中。这些产品是公司在 C端的试水。 

因为连锁超市对产品的应用特性和品牌的要求更高，预制蛋品

和零售端产品的对消费者直接应用的针对性明显高于基础原料，包

括像欧姆蛋和未来将推出的鸡蛋白饮品。未来营收的基础增长可能

来源于基础原料，而利润的增长可能是来源于预制蛋品和零售端产

品。 

问题 7：销售费用同比增长了 31.78%，增加主要是用于了哪些

渠道和市场的拓展？零售市场新开拓的情况以及线上的销售情况

如何？ 

回答：现在公司的零售营收规模还不是很大，一个是与开市客



 

合作的非笼养福利蛋，一个是线上的小包装蛋液，作为 C端的一个

开始，零售渠道推进的营销费用大一些。欧姆蛋等预制品现在做的

是大 B，未来也会作为线上的 C 端来做。加之去年疫情的销售费用

比较低，所以销售费用增长比例相对大一些。 

问题 8：H1毛利率提升，蛋粉类比其他类别毛利率增加较多，

随着规模的提升，未来毛利率稳定性相对有保障吗？ 

回答：是的。随着规模的提升与高附加值产品结构的改善，未

来毛利率稳定性相对有保障。 

问题 9：2023 年 3月公司携多款新品参加第二十六届 FIC 中国

（上海）国际食品添加剂和配料展览会，今年上半年推出的新品销

售情况如何？下半年新品推出计划情况？跟同类产品比较，优势在

哪里？  

回答：线上加大营销费用，目前已经有小包装蛋液、欧姆蛋、

炒蛋、蛋皮（丝）等上线和进入 KA渠道，未来还会有蛋白饮料。 

蛋白饮料是用鸡蛋清来加工的直接饮用的产品，从行业调研来

说，这个产品是由公司开发的全新的产品。此前是有唱歌爱好者、

健美人群摄入生鸡蛋清的，但是口味很差，所以这个产品调整了鸡

蛋清的口味，构建了一个适宜直饮鸡蛋清的风味。 

在蛋白质产品对比这方面，此前的蛋白饮品多是牛奶蛋白和大

豆蛋白，蛋白质含量大多在 5%以下，一些号称加有鸡蛋白的饮品一

般只加了 2-3%的鸡蛋成份，公司通过技术创新，新开发蛋白饮品的

鸡蛋白可以达到 90%以上，且能适用于多种贮运环境。 



 

问题 10：三家工厂的产品差异和辐射区域有哪些？ 

回答：公司主要从事蛋液、蛋粉及各类预制品的研发、生产和

销售。苏州欧福起步于华东，辐射长三角地区；广东欧福主要从事

蛋液的生产、制造和销售，辐射粤港澳大湾区；天津太阳主要从事

蛋粉的生产、制造和销售，辐射京津冀区域，通过做高端蛋粉和差

异蛋粉粉，获得较高的毛利率。 

问题 11：未来几年的市场空间和判断分别是怎样的？ 

回答：如果按照美国的蛋制品加工的占比换算，至少 10 倍的

增长空间。 

根据中国禽业导刊和 IEC相关数据，目前鸡蛋加工量（蛋制品）

占鸡蛋总产量的比重，欧洲是 20%，美国是 30%，日本高达 40%，而

我国目前占比在 3%。我国 2022产蛋量近 3100万吨，按照 30%加工

比例测算，蛋制品加工量在 930 万吨，基于蛋制品 20 元/KG 估算,

产值超过 1800亿。 

2021 年中国境内液体蛋制品总产量约 28 万 吨，蛋粉总产量

约 2.3 万吨，产值估算在 60亿左右，据此看，蛋制品未来有非常

大的增长空间。 

 

 

苏州欧福蛋业股份有限公司  

董事会  

2023年 8月 25日  


