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证券代码：003041                                证券简称：真爱美家 

 

浙江真爱美家股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2023-009 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            ☑其他：电话会议    

参与单位名称及

人员姓名 

圆信永丰基金管理有限公司，中信保诚基金管理有限公司，农

银汇理基金管理有限公司，太平洋资产管理有限责任公司，富

安达基金管理有限公司，嘉实基金管理有限公司，太平洋资产

管理有限责任公司，北京人寿保险股份有限公司，华宝基金管

理有限公司，汇添富基金管理股份有限公司，棕榈滩私募基金， 

知中投资，上海泽秋投资，进门财经，上海昶元投资，安信证

券，华安证券、景顺长城、博时基金、东方证券自营、农银汇

理、中庚基金 

时间 2023年 8 月 26 日 9:00-10:00，10:00-11:00 

地点 线上会议 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理：刘立伟，董事会秘书：胡洁 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司就半年度经营基本情况和新工厂建设情况做汇报 

公司上半年总体出口营收稳定，随着逐渐进入销售旺季，

二季度订单增长较一季度逐步回升。得益于美元持续走强，归

属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润同比提升

12.72%。二季度主要经营工作围绕三方面开展：1、海外市场

方面，持续发挥成本和质量优势，抢抓订单和市场；2、智能

新工厂建设方面，产线自动化调试紧密开展，建设和投产照原

定计划进行中：其中生产设备基本陆续到位，目前主要进行各

项软件硬件的调试工作。对部分重点工序进行测试，产品品质
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稳定度和成本控制均达预期；智能制造软件方面，生产调度中

心、生产管理系统、自动化产线、仓储物流系统等 15 项平台

安装完毕并测试中。目前主要集中在自动化调试上，预计三季

度末进行整个产线的测试，四季度逐步投产；3、新产品开发

方面，地毯新品种开发和接单中，客户反馈达预期，后续进一

步提升相关打印和刷烫工艺，尝试打造地毯类爆品。 

 

二、投资者提问 

1、公司如何应对原材料和汇率波动？ 

答：公司一直通过战略性原料储备、远期锁汇等措施应对原材

料成本攀升、汇率波动等影响，同时也会根据原材料和汇率波

动适时调整产品价格。 

 

2、新品类地毯产品的定位和销售规划？ 

答：公司目前开发的复合类地毯和热转印地毯客户销售反馈达

预期，现在也在进一步提升生产工艺以打造地毯类爆品，未来

公司计划逐步完善中低高端地毯多品类线，以稳固并继续扩大

在中东、非洲的市场优势和品牌优势。 

 

3、未来新工厂创新应用的无水印染技术会不会因为新染料的

替换造成染料成本升高？ 

答：未来智能生产产线可以实现自动“换版、打浆、送浆”，

数据系统会根据生产排单情况实时精准计算染料用量并自动

输送，减少了原有依靠人工调浆等造成的浪费，成本控制进一

步提升。 

 

4、今年欧美市场由于有通胀和库存周期的问题，相关企业的

出口压力较大，公司更多布局一带一路相关国家，出口压力是

否较小？ 
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答：公司主要销售区域为中东、北非和南非，包含“一带一路”

中西亚和中东欧等沿线国家如沙特、阿联酋等，部分国家因货

币贬值和库存等因素影响导致购买力有所下降，但公司一直坚

持多市场多客户的销售策略，且公司毛毯产品为出口当地民生

刚需，使用频率较高，公司多年以来针对当地民生特点，研发

设计出了一大批质量稳定、花型艳丽的高性价比毛毯产品，深

受当地人民喜爱，因此多年来营收保持了较稳定的增长。 

 

5、上半年欧美市场营收占比？未来对其规划？ 

答：以去年为例，欧美市场营收占比约十分之一。目前以大型

商超如沃尔玛和跨境线上平台为主要拓展渠道，未来借助建设

中的智能新工厂，充分发挥绿色制造优势、成本优势和质量优

势，有利于欧美市场的拓展。 

 

6、公司奠定行业龙头地位的核心竞争力主要是什么？ 

答：成本控制优势、产品质量和品牌优势、客户资源优势和研

发设计优势等。公司建立了全面的成本管理体系，极致的成本

控制优势让公司在应对市场竞争方面有较大的议价空间和主

动权；在生产方面，公司坚持精益生产管理作为企业的发展模

式，坚持以客户需求作为拉动，不断从技术、设备等方面着手

改善生产管理流程；凭借长期以来稳定的产品质量、丰富的产

品种类及强大的供货能力和良好的商业信誉，公司与国外主要

市场的多家品牌商和批发商建立了稳定的合作关系，另外公司

合计年产可以满足地区大客户的规模需求，规模上的优势降低

了公司毛毯产品的单位成本。 

 

7、如何应对新工厂投产后产能提升部分？ 

答：一方面公司将继续聚焦核心品类仿韩毯、叠加云毯品类提

升，深耕中东、北非等中高克重毛毯市场，同时注重婴童毯、
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毯套件等细分市场品类以满足市场开拓需求，持续提升花色、

风格、包装设计、品牌等软实力，不断提升产品附加值和竞争

力、强化自有品牌，稳固并扩大优势，进一步提升市占率；另

一方面，加快新产品开发和储备，目前复合地毯和热转印地毯

等产品开发销售反馈达预期，未来将逐步提升地毯类产品份

额，并逐步完善地毯低中高产品线。 

 

8、智能工厂未来投产后毛利率、产品品质等各方面提升主要

体现在？ 

答：产品品质和客户需求方面，智能新工厂将通过企业云、物

联网、5G网等互联网和各类信息系统的运用，实现全厂设备的

全面数字化和信息化，借助数字化推动生产流程优化和再造，

设备状态实时采集和工艺数据下发，进一步提升产品制成率和

产品品质稳定性，不断提升客户满意度，同时也提升了公司柔

性生产、快速交货的能力，满足客户不断升级的消费需求；在

生产成本方面，通过生产流程优化再造和现代化设备应用，水

电气等各项能耗成本进一步降低：通过实施经编车间盘头运输

行挂系统、白坯布 AGV、RGV运输系统，全面实现物流自动化，

预计操作人工减半；新增的加弹生产工序，进一步完善毛毯全

生产链，成本控制更加优化；立库建设也增强了公司原材料战

略储备能力，以更好应对原材料价格波动对毛利的影响。 

 

9、产品调价因素？ 

答：公司主要根据当期原材料价格波动和汇率变动适时调整产

品售价。 

附件清单（如有） 无 

 


