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证券代码：300622                                证券简称：博士眼镜 

博士眼镜连锁股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2023-009 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研               分析师会议 

媒体采访                  业绩说明会 

新闻发布会                路演活动 

现场参观  

 其他     电话会议     

参与单位名称 

东北证券、东方自营、敦和资产、复胜资产、富国基金、广银

理财、国金证券、国联安基金、国融基金、国盛证券、国泰君

安、和谐汇一资产、华创证券、华福证券、华商基金、华泰柏

瑞、华泰自营、华夏久盈、幻方投研、汇添富、嘉实基金、交

银基金、景顺长城基金、开源证券、路博迈、民生证券、明河

投资、明世伙伴基金、南方基金、人保资产、睿郡投资、申万

菱信、申万宏源、金泊投资、泰达宏利、西部利得、汐泰投资、

新活力资本、信达证券、兴业基金、益菁汇、银河自营、盈峰

资本、源峰基金、长盛基金、招商证券、浙商证券、智诚海威、

中国太平、中融基金、中睿合银、中信保诚、中信建投自营、

中信资本、中邮证券 

时间 2023 年 8 月 29 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事、总经理：LOUISA FAN 

董事、董事会秘书、副总经理：杨秋 

财务总监、副总经理：张晓明 

镜联易购董事长：夏伟奇 

IR 高级经理：蔡百合 

证券事务代表：方敏睿 



2 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、2023 年上半年业绩回顾 

2023 年上半年，公司积极响应国家政策和行业号召，以

消费者需求为导向，坚持“差异化品牌定位、标准化门店运营、

专业化视光服务”的经营思路，实施“精耕核心区域、线上线

下并举”的营销策略，夯实主营业务，聚焦发展核心市场，强

化营销渠道建设，持续探索综合视光服务新模式，同时优化升

级组织结构，完善人力资源体系，强化内生增长动力，进一步

提升核心竞争力。 

2023 年上半年，公司实现营业收入 59,889.62 万元，同

比增长 30.98%；实现归属于上市公司股东的净利润 6,656.72

万元，同比增长 229.74%；实现归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 6,265.14 万元，同比增长 311.85%。 

2023 年上半年，公司新开门店 24 家，其中直营门店 23

家，传统加盟店 1家；关店 24家，其中直营门店关店 23家，

传统加盟店关店 1家。截至 2023 年 6 月 30 日，公司共有门店

513 家，其中，直营门店 492 家，传统加盟店 21家。 

 

二、投资者问答环节 

1、Q：2023 年上半年直营门店开店、闭店数量相当，导

致整体门店数量增长速度放缓，想请公司展望下半年的开店

计划？ 

A：2023 年上半年，消费市场延续疲弱，公司采取相对谨

慎的开店扩张策略，重点围绕华东、华南、西南等优势市场的

优质商超体系进行深挖，稳扎稳打。目前，新开店质量基本满

足预期，下半年公司也将保持较为谨慎的开店思路，预计 2023

年全年净开店数约 20 家左右。未来，公司将以国家政策为导

向，以消费者需求为指引，以稳健发展为目标，结合市场环境

变化及行业发展趋势，持续完善全国线下销售网络。 
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2、Q：请介绍下公司数字化加盟的进展情况，比如加盟平

台注册数、加盟门店用户数，以及加盟门店目前的经营情况？ 

A：截至公司《2023 年半年度报告》披露日，镜联易购平

台上完成注册流程的用户共计 8,324 家，完成加盟签约流程的

加盟门店用户共计 338 家。目前，镜联易购平台仍处于起步摸

索阶段，加盟门店用户的数量及其采购额还在爬升，镜联易购

平台的注册用户转化为活跃用户及加盟门店用户仍存在不确

定性。公司数字化加盟业务的下一步目标是进一步完善镜联易

购平台的产品品牌矩阵，促进平台整体采购额提升。 

 

3、Q：公司第二季度净利率较第一季度有一定回落，是否

是因为抖音本地服务业务贡献的增量有所下降？ 

A：是的。抖音平台作为电商平台，上线初期爆发性强，

中后期长尾性逐步显现。公司第一季度上线抖音本地生活后实

现“开门红”，产品销量快速增长，第二季度的增速虽然已经

趋于回落，但仍保持在稳健状态。与此同时，公司其他线上零

售业务处于稳步上升水平。通过本次抖音引流尝试，公司不断

加强线上线下联动，持续巩固门店服务能力、交付能力、品牌

力、渠道力等核心优势，持续提升团队的流量运营能力和线上

管理能力，继续保持行业中相对的领先优势。 

 

4、Q：2023年上半年青少年近视防控镜片的增速超过 50%

是什么原因？ 

A：2023 年上半年青少年近视防控镜片增速较快的主要原

因如下： 

    1）前期消费需求萎缩，上半年有部分配镜需求回补； 

2）随着线上课堂的日趋常态化，电子产品的全方位渗透

加剧了学生的用眼负荷。同时，近视人群已呈现出高发化、低

龄化、重度化的趋势，家长对子女视力健康问题也日益重视，
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近视防控主战场的前移催生了近视防控镜片的巨大需求； 

3）公司不断优化青少年近视防控镜片（含离焦镜片）的

品牌 SKU 矩阵，打造自有品牌德纳司的同时，引入蔡司、豪雅、

依视路等国际知名品牌，并与头部品牌联名进行了多场线下产

品推广活动； 

4）公司持续完善员工培训机制，构建多层次的培训体系，

以内外训相结合的方式加强离焦镜片产品和青少年验光方面

的培训。 

 

5、Q：请介绍 2023 年上半年公司青少年防控镜片的销售

情况，尤其是离焦镜片的销售增速如何？自有品牌和代理品

牌的占比是多少？ 

    A：2023 年上半年，公司青少年近视防控镜片（含离焦镜

片）的销量同比增长 55.64%，其中离焦镜片销量同比增长 70%

以上。目前，近视防控类镜片销量占公司镜片整体销量的 18%

以上，其中代理品牌的近视防控镜片销量占比仍有 50%以上，

但自有品牌镜片也展现出比较好的销售增速。 

 

6、Q：2023 年上半年，许多线下零售企业业绩相对承压，

公司如何看待这一情况，是否有做出相应调整和应对措施？ 

    A：目前消费市场环境还在信心恢复期中，公司营运策略

相对谨慎。未来，随着经济运行整体趋稳，零售市场将逐渐回

归常态，公司会坚定地深耕在中国眼视光赛道，坚持长期主义，

积极把握市场机遇，通过不懈努力提升门店专业服务能力、提

高市场占有率、优化自身数字化管理水平、加强员工价值创造

力及归属感。 

附件清单（如

有） 
无 

日期 2023 年 8 月 29 日 

 


