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广东坚朗五金制品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            ☑其他（电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

德邦证券、博时基金、前海开源、中金基金、融通基金、利檀投

资、汇丰晋信、景泰利丰投资、海创基金等 10 余家机构投资者参

加本次会议。 

时间 2023年 8 月 30日 

地点 公司会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书：殷建忠 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、公司 2023 年半年报的简要介绍。 

2023 年上半年公司营业收入同比增长 3.31%，毛利率逐渐回

升至 32%的水平；销售费用绝对值同比去年有所增加，管理费用

略有上升，财务费用与去年相比有所下降；经营现金流状况良好，

收现比和付现比有所上升。由于国内市场需求存在一定波动，市

场修复较弱，公司二季度国内市场增长较慢，相比来看海外市场

增速较好。总体而言，二季度市场情况有一定好转，公司整体财

务状况表现稳健，盈利能力得到提升。 

 

2、公司海外市场的情况？ 

公司多年以来，一直积极开拓海外市场。通过在国外设立子

公司和办事处、设立备货仓采用直销模式扩展海外市场。同时，

与国内使用相同的信息化系统对接，员工本地化布局。海外市场



整体增速较好，但主要还是在东南亚市场。 

公司 2023年半年度海外业绩整体占比 10%左右，其中葡萄牙

子公司占比约为 3%,其他为海外销售渠道业绩贡献。 

 

3、公司县城市场的开拓情况？ 

2023 年半年度县城市场销售额占比在 21%左右，较 2022 年

同期对比增加 3%。县城的收入占比保持持续增长，主要在于渠道

下沉至更多的新市场、新场景，除了房地产项目之外，公司也聚

焦在医院、厂房、学校、商务酒店等方面，此类项目带来的效益

比较明显，预计未来仍会拉升县城市场的收入占比。 

 

4、公司新品类在县城市场增速较快的原因？ 

近年因地产行业带来的影响，我们加大了非地产的新场景销

售，例如学校、医院、中小酒店等。我们的销售人员对中小地产

持续跟进以外，把重点又放在了县城的这些中小项目里面。省会

市场客户以大开发商、专业公司为主，其自身有比较完善的专业

团队和内部分工，对产品整合、服务的要求并不高。相对来说产

品集成化的优势在县城市场会更加明显，竞争力会更突出。新品

类的增长与公司新场景销售和渠道下沉都是关联的，当前新品类

增速较快，但体量相对较小。 

 

5、公司门窗五金增速下降的原因？ 

公司的门窗五金产品跟地产客户的关联度更高，主要受地产行

业的影响。门窗五金也用于新开发业务场景中，所以我们进行的

渠道下沉和新场景开拓对冲了一部分因地产行业下行带来的影

响，短期内门窗五金的增长还是会跟地产关联度更高一些。 

 

6、公司未来是否实施新的激励计划？ 

公司先后进行了三次股权激励：第一次是上市前股改时的激



励；第二次是上市后于 2019年利用进行股票回购实施的员工持股

计划；第三次 2021年做的股票期权激励计划，目前该激励计划处

于存续期间，由于受到股价波动影响尚未形成收益。 

公司会持续关注员工的职业发展通道及建立完善的薪酬体系，

培养和公司共同长期发展的人才，让更多同事在公司大平台中进

步成长。预计未来公司还将在合适的时机进行新的股权激励。 

 

7、公司定增项目的进展情况？ 

目前公司定增项目已通过深圳证券交易所审核，仍需中国证监

会作出同意注册的决定后才可实施。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年 8 月 30日 

 


