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证券代码：301022                                   证券简称：海泰科 

债券代码：123200                                   债券简称：海泰转债 

 

青岛海泰科模塑科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

编号：2023-112 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观              

□其他：  

 

参与单位名称及

人员姓名 

西南证券量化投资研究员：向旭晨 

西南证券中小盘分析师：马嘉城 

时间 2023 年 8 月 29 日 15:00-17:00 

地点 青岛市城阳区棘洪滩街道锦盛二路 66 号 

上市公司接待人

员姓名 

财务总监兼董事会秘书：梁庭波先生 

证券事务代表：魏秋香女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 
见下文 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 8 月 31 日 
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投资者关系活动主要内容介绍： 

1、公司今年二季度毛利率和净利率环比改善的原因是什么？ 

答：（1）公司今年二季度综合毛利率为 24.18%，一季度综合毛利率为 22.58%，环比提

高 1.6pct。主要原因：公司主要产品为汽车内外饰注塑模具，且外销占比在 70%以上，今年

以来伴随美元及欧元不断加息，外币持续升值且幅度较大，使得公司外销收入增长且毛利率

有所上升。 

（2）公司第二季度净利率 11.48%，第一季度净利率 8.50%， 净利率环比提高 2.98pct，

主要因为外币持续升值且升值幅度较大引起毛利率提升，同时二季度公司优化费用管理，使

得销售费用、管理费用、研发费用环比一季度下降 3.4pct，及应收账款汇兑收益增加导致财

务费用环比下降 3.45pct，综上原因使得二季度净利率有所改善。 

2、上半年海外收入占比多少，汇兑损益贡献度如何？ 

答：公司上半年海外收入为 19,999.56 万元，占主营业务收入的 73.34%。受欧元、美元

等主要货币汇率持续升值影响，公司注塑模具海外收入的合同金额与收入确认金额相比，收

入确认金额取得了汇兑收益 809.17 万元，使得注塑模具毛利率上升了 2.64 个百分点。 

3、应收账款去年上半年 2.3 亿，今年上半年 3 亿，高于营收增速，有没有减值风险？ 

答：今年上半年，公司应收账款约 3 亿元，高于当期营收 2.7 亿元，主要是受客户 Plastic 

Omnium（彼欧）、SMG（萨玛）等客户回款变慢影响，使得今年较去年同期新增 1 年内应

收账款 6,800 万元。新增原因为下游主机厂客户对供应商的付款政策收紧，及公司减少反向

保理业务的额度，导致应收账款回款较少所致。 

公司客户多为国内外知名汽车零部件供应商或上市公司，应收账款出现坏账的风险相对

较小，公司在期末已按账龄或预期信用损失对应收账款计提了坏账准备，且公司应收账款坏

账准备计提比例高于同行业平均值，坏账准备计提充分。 

4、可转债项目目前的投资进度如何，是否符合预期？是否仅仅是为了将来增加营业收入的

规模？ 

答：（1）目前，公司年产 15 万吨高分子新材料项目进入前期厂房设计、施工招标、主
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要生产设备询价定制阶段，项目总体进度符合预期。 

（2）公司主要从事注塑模具及塑料零部件的研发、设计、制造和销售，在材料注塑成

型方面积累了丰富经验，熟悉客户试模及量产中对注塑原材料的性能要求与技术指标，在改

性塑料的技术研发、试验手段等技术方面具有独特优势。公司目前掌握多个改性塑料相关的

核心技术，包括适合微发泡注塑聚丙烯材料技术、高光泽 PC+ABS 塑料合金技术、免喷涂

PC+ASA 塑料合金技术、高疲劳强度玻璃纤维增强尼龙技术。公司年产 15 万吨高分子新材

料项目与公司既有模具业务均属于汽车零部件领域同一产业链，本次募投项目属于同一产业

链的向上延伸，两者均面向同一客户群体和目标市场。本次发行募集资金投资项目与前次募

集资金投资项目均符合公司主营业务的发展方向，与公司的生产经营、技术水平、管理能力

相适应，符合公司发展业务规划，这不仅有利于公司未来营业收入规模的增大，也有助于巩

固公司在行业中的地位，提高公司的盈利能力，加强公司的综合竞争实力。 

5、公司上半年新能源车业务营收快速增长，主要是下游哪些客户带来的需求？是什么产

品？ 

答：目前，公司汽车注塑模具已应用于包括奔驰、宝马、大众、奥迪、通用、比亚迪、

吉利、理想、小鹏、前途、蔚来、Rivian、高合、比亚迪、问界、小米等新能源车型。其中

公司与长城、吉利、比亚迪、高合采取直接合作的模式。 

今年上半年，公司新能源车业务营业快速增长，主要是客户 GRAMMER AG（格拉默）、

比亚迪、SMP、长春一汽富维等主要客户的需求增加。主要产品为内饰仪表板，外饰保险杠、

格栅等产品类型快速增加。 

6、目前研发团队的情况？ 

答：公司始终坚持以技术为先，通过优化产品性能、严格的质量管控为客户提供优质的

产品服务。公司拥有独立的研发体系，并自主培养研发人员。截至 2023 年 6 月末，公司研

发人员 95 人，目前公司研发团队稳定。公司为建立、健全公司长效激励约束机制，吸引和

留住公司核心技术（业务）骨干等人员，充分调动其积极性和创造性，有效提升核心团队凝

聚力和企业核心竞争力，在充分保障股东利益的前提下，公司决定实施 2023 年限制性股票

激励计划。 
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截至 2023 年 6 月末，公司已累计获得 4 项发明专利和 61 项实用新型专利，在双色注塑

成型、低压注塑成型和嵌件注塑成型技术，以及模具热流道应用技术、高速多腔模具应用技

术等领域取得了较大突破，并已形成了包括物理发泡模具技术、化学发泡模具技术、多色模

具技术、模内装饰注塑（IMD/INS）技术、低压注塑模具技术核心技术在内的具有较强竞争

力的多项专有技术。该等核心技术均来源于自主研发，已用于公司注塑模具产品。 

7、目前新能源车和燃油车的产品迭代周期分别是多少？ 

答：公司汽车内外饰注塑模具产品为定制产品，产品的生命周期基本服从于客户产品的

生命周期设计。在居民消费能力不断提高的前提下，人们的消费观念和审美追求也在不断转

变，使得一款车的畅销期逐渐缩短。为了更好满足消费者需求，获得市场认可，从而在激烈

的市场竞争中获取更大的市场份额，汽车生产商纷纷加快了新车型的推出速度，缩短了旧车

型的升级改款周期。新车型的开发周期已由原来的 4 年左右缩短至 1-3 年，旧车改型周期也

由原来的 6-24 个月缩短到 4-15 个月。一般情况下，新能源车的产品迭代周期（新款或改款

推出速度）要快于传统燃油车。 

无论是新推出车型还是旧车型改款，往往都涉及到汽车内外饰件的整体或部分更新，而

这些更新都需要定制相应的汽车内外饰模具，因此新车型开发与旧车型改款速度的加快为汽

车内外饰模具行业的发展提供了巨大的市场需求与发展空间。 

8、今年汽车内、外饰注塑模具哪块增长较快？ 

答：今年汽车内饰注塑模具收入与去年同比增长 0.24%，增长幅度较小。汽车外饰注塑

模具比去年同期增长 201.88%，增长幅度巨大。其中外饰模具保险杠同比增长 633.71%，主

要由于公司在 2022 年与客户 Plastic Omnium（彼欧）、SMG（萨玛）签订的保险杠业务增加。 

9、宁波方正在毛利率方面跟公司似乎有差距，原因是什么？ 

答：根据两家公司公告披露，今年上半年公司汽车注塑模具毛利率 24.6%，宁波方正模

具毛利率 14.99%。 

首先，海泰科、宁波方正由于各自战略规划、销售重点覆盖区域、客户选择等方面存在

差异，使得两家公司在具体客户方面存在一定差异；其次，毛利率波动主要受行业景气度、
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产品结构、客户结构、销售单价、汇率波动、材料成本、人工成本、折旧等因素影响；再次，

由于模具属于非标准定制化产品，不同模具在产品规格大小、材质要求、技术复杂程度、交

付周期等方面存在差异，由此导致毛利率也存在一定差异。 

10、公司目前在手订单情况如何？ 

答：目前，公司在手订单充足。截至 2023 年 6 月 30 日，公司在手订单为 7.2 亿元，较

上年同期增长 11%。 

11、下游客户有没有压价行为？ 

答：公司主要产品为汽车内外饰注塑模具。公司采用“以销定产”的生产模式。但由于

模具为非标准化定制产品，产品因客户的需求而存在较大差异，导致产品设计结构、加工工

序及复杂程度、加工时间各不相同，单件产品生产所需耗用的时间、占用的设备及人员也存

在较大的差异，因此，不同模具的单位售价差异较大。目前公司已有完善的报价体系，具有

所销售产品的完整销售定价权，定价方式为成本加合理的利润。 
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