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证券代码：002043                                     证券简称：兔宝宝 

德华兔宝宝装饰新材股份有限公司 

投资者关系活动记录表                                               

编号：2023-006 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            ☑电话交流会议 

参与单位名称 

国泰君安证券、广发证券、长江证券、华泰证券、华西证券、银华基金管理股份有

限公司、全国社会保障基金理事会、富国基金管理有限公司、国新证券股份有限公

司、朱雀基金管理有限公司、汇丰晋信基金管理有限公司、国盛证券、西部证券、

上海海通证券资产管理有限公司、中海基金管理有限公司、天治基金管理有限公司、

厦门中略投资管理有限公司、长城基金管理有限公司、浦银理财有限责任公司、长

江养老保险股份有限公司、圆信永丰基金管理有限公司、国泰证券投资信托股份有

限公司、北京联创投资集团股份有限公司等 108 位投资者。 

时间 

2023 年 8 月 29 日 

地点 

线上电话会议 

上市公司接待人员姓名 

董事会秘书丁涛、财务总监谢新 

投资者关系活动主要内容介绍 

一、公司 2023 年半年度业绩情况 

上半年公司实现营业收入 32.63 亿元，同比减少 12.58%；净利润 2.89 亿元，

同比增加 8.27%；扣非净利润为 2.18 亿元，同比增加 1.86%。股权激励费用影响净

利润 3,123.06 万元，剔除掉股权激励摊销费用影响，扣非净利润较上年同期减少

6.87%。 

青岛裕丰汉唐上半年公司实现营业收入 2.61 亿元，同比减少 44.19%，净利润

-3355.36 万元；剔除青岛裕丰汉唐，兔宝宝本部上半年公司实现营业收入 30.02 亿

元，同比减少 8.05%；净利润 3.21 亿元，同比增加 18.27%；扣非净利润为 2.73 亿

元，同比增加 19.19%；剔除掉股权激励摊销费用影响，扣非净利润较上年同期增长

9.49%。 
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二、主要问题及回答 

1、公司装饰材料业务渠道的占比和增长情况？以及全年预计情况。 

回复：公司上半年装饰材料业务分销零售渠道占比约 56%，家具厂占比约 28%，

装饰公司占比约 11%，工程渠道占比约 5%。按销量增速来看，家具厂业务是增量重

点，增幅达 15%。初步统计，全国家具厂数量达 8万多家，目前公司合作数量达到

14,000 多家，公司通过组织家具厂商游学、参观等活动，增加客户黏性，持续为家

具厂商赋能，预计合作数量未来可以达到 2-3 万家，渠道占比也会相应增长。零售

分销渠道业务上，公司大力开发乡镇空白市场，上半年完成乡镇店招商 400 余家，

完成乡镇店建设 186 家。同时为了迎合消费者消费习惯的变化，门店导入新零售业

务模式，通过抖音、小红书等平台实现线上引流线下成交。近两年通过分公司运营

及渠道模式的探索，家装公司和家具厂渠道总量也有所上升。 

 

2、如何看待目前板材市场的家居化，装修市场趋于小 B 端业务？公司会如何应

对？ 

回复：近年来随着板材定制化加工的提速，消费形式有所变化，家装公司、家

具厂等逐渐成为重要的渠道，小 B业务的发展对经销商的服务能力提出了更高的要

求。在这个市场环境下，公司也在积极调整经营结构以及丰富产品结构。 

公司通过加强分公司运营，目前已成立 19大分公司进行属地化办公，组建专业

化服务团队，赋能经销商，协助其开展小 B端业务。家具厂渠道方面，公司在原有

板材经销商的基础上，积极开发独立的家具厂代理商，依托产品优异的环保性能和

品牌影响力，不断扩大与地方定制家具工厂合作的数量，通过完善渠道专供产品体

系和服务标准，根据不同区域的市场需求在原有胶合板、细木工板的基础上，导入

刨花板基材的家具板材和门板板材产品，提升产品的供应速度和服务支持，持续提

升家具厂的合作力度和黏性。针对家装公司渠道，公司推出板材材料包、易企装服

务模式以及易装成品定制多种合作模式。工程渠道方面，公司内部成立工程专业团

队，对外吸纳服务能力强的工程代理商。在渠道探索发展的过程中，通过试点建立

标杆，快速推进至其他城市，公司板材业务还是有很大的发展空间。 

 

3、上半年公司品牌使用费占比提速较快，原因是什么？ 

回复：品牌使用费以家具板为主，基础板材如石膏板和 OSB 板都计入装饰材料

收入，近年来公司布局分公司开展多渠道运营效果显著，零售业务加速推进渠道下

沉和密集分销，外围区域销量逐步提升，小 B 端业务家具厂、家装公司、工程业务

等渠道销量也快速增长。外围区域市场及小 B 端业务中家具板占比较高，加速了品

牌使用费的增长。从实际业务推进情况来看，公司装饰材料业务的运营规模保持了

稳步的增长态势。 
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4、公司定制家居业务这几年发展较快，和其他定制家居品牌相比，核心优势是

什么？ 

回复：公司定制家居产品涵盖全屋定制、地板、木门，产品品类齐全。近几年，

公司以华东市场为核心，一二线城市为重点，开展定制家居渠道建设工作，目前拥

有定制家居门店 773 家，其中全屋定制门店 434 家。公司全屋定制业务的核心优势

主要还是体现在材料端，市面上大多一线定制品牌板材以颗粒板为主，公司坚持产

品中高端的定位，以兔宝宝优选胶合板、细木工板、OSB 板为基材，全面升级 ENF

级新产品，获得消费者的认可。 

 

5、裕丰汉唐上半年的客户结构以及今年对于裕丰汉唐的展望？ 

回复：裕丰汉唐客户主要还是以万科为主，其他客户还在持续调整中，考虑到

房地产市场还是面临较大的调整压力，资金链紧张，今年主要还是以控规模、降风

险为主，对新签项目风险把控及利润要求较高，预计全年签约量会有小比例下降。 

 

附件清单（如有） 

无 

 


