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成都佳发安泰教育科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2023-002 

投资者关系

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他           

参与单位名

称及人员姓

名 

国盛证券（孟鑫）              安信基金(肖璇)             

东方自营(张开元)              中信建投(刘岚) 

国华人寿(王箫)                申万菱信（龚云华） 

淡水泉（任宇）                睿远基金（周睿洋） 

名禹资产（陈美风）            西部利得（林静） 

晟盟资产（黄思琴）            农银汇理（周宇）               

理成资产(詹璐琳)              众行远基金(李宣霖) 

汇丰晋信(范坤祥)              蓝藤资本(涂心萌) 

上海人寿(刘俊)                泰康资产(周昊) 

途灵资产(赵梓峰)              太平资产(蔡辰昱) 

坚果基金（章宇轩）            财通证券（李宇轩） 

圆信永丰（许一欣）            乾惕投资（周振兴） 

建信（李树磊）                东吴基金（陈军） 

乾璐投资（陈少楠）            信达澳亚（李琳娜） 

呈瑞投资（刘青林）            万家基金（傅一特） 

嘉实基金（祝春多、谢泽林）    摩根资产（郭晨）                      

东吴证券（吴劲草、覃志千）    华商基金（马良旭）     

景顺长城基金（投研专用）      诺鼎资产(李小刚) 

时间 2023年 8 月 29日（星期二）、2023年 8月 30日（星期三） 

地点 线上电话会议 

上市公司接

待人员姓名 

董事会秘书：阴彩宾 

投资者关系

活动主要内

问：业绩恢复趋势非常明显，标准化考场业务增速高达 28%，

收入金额绝对值超过 2020 年上半年历史峰值，核心原因是什

么？ 

答：政策和需求的同时推动。教育部要求：把防范手机作弊作



容介绍 
为今年高考安全的重中之重，让手机“带不进”“用不了”“传

不出”，进一步守住考场安全的“主阵地”。标准化考场业务中

的新产品智能安检门、作弊防控产品需求快速增长。同时，网

上巡查系统的销售依旧旺盛，有增补及更新换代的需求。综上，

带动了公司上半年标准化考场业务的增长。 

 

问：能不能拆分一下公司各产品收入情况吗？ 

答：公司营收主要来源于标准化考场和智慧教育。上半年，标

准化考场产品收入占比在 75%左右，智慧教育产品占比在 16%

左右。标准化考场业务细分产品收入排第一的是网上巡查，之

后是智能安检门和作弊防控，然后是身份认证等；智慧教育业

务产品收入构成包括：智慧体育、英语听说、区域智慧教育平

台、教考统筹、智慧教育屏等产品。 

 

问：安检门市场空间怎么样，除了我们市场还有哪些竞争对手？

我们目前的市占率如何？ 

答：就高考市场而言，现在全国大约有 1 万个高考考点学校，

假设按照平均每个考点学校 20万进行预算，预计高考市场规模

在 20亿左右。从去年开始部分研究生考试也使用了公司的智能

安检门，高校的研究生考试也会有一定的市场空间。 

行业内除了佳发外，主要还有包括海康、大华在内的三家企业。

与其他竞争对手相比，佳发产品的优势在于公司智能安检门产

品除了能实现手机精准高校检测，还能支持一体化网上巡查、

人脸识别绑定安检信息、安检情况可多维度可视化展示，辅助

决策管理者动态掌握安检趋势等。 

今年是高考使用智能安检门的第一年，政策下的比预期要晚、

急，市场出现一次性采购、临时租用等不同的模式。目前，还没

有比较官方的、全面的市占率、渗透率统计数据。 

 

问：未来考场业务还会有哪些新增量？比如新考场的建设、新

产品的应用等等？ 

答：从产品方面，智能安检门今年高考才刚开始建设，从过往

的情况看，一般单产品预计会有三到五年的建设期；作弊防控、

身份认证产品的渗透率还不是很高，未来还会继续建设；网上

巡查产品在功能上会增加对 AI行为分析的需求，有增补和更新

换代的需求。除了高考外，研究生考试、高中学业水平考试、中

考、社考等也需要新建标准化考场。同时，公司也在考试领域

布局一些我们预计未来市场空间较大的产品，如理化生实验室

产品等。 

 

问：智慧教育业务的收入拆分？智慧教育增速比较低，原因是

什么？下半年增速预期？ 

答：上半年智慧教育业务约五千万的收入。智慧教育细分产品

种类会更多一些，单产品收入体量比较大是智慧体育、英语听



说、区域性项目，剩余的就是比较多的细分产品构成。通常情

况下，智慧教育终端用户于年初制定年度预算及采购计划，并

开展招标方案设计，招标程序及项目实施通常集中在下半年。 

 

问：智慧教育毛利率水平略有下滑，原因是什么？ 

答：上半年度，智慧教育产品毛利率较上年同期下降 0.21%，其

实变化不大。智慧考试业务毛利率较上年同期略有下降，主要

是产品结构变化导致的毛利率正常波动。 

 

问：英语口语机考新产品什么时候发布？相较以往有哪些亮

点？ 

答：新产品预计会在年内发布。相较以往产品，新产品会基于

大语音模型 AI基座，进行产品升级，利用人工智能技术来辅助

教学，有效提高学生英语口语水平。新产品功能会更加丰富，

如会增加连续对话、情景对话等功能，互动性更强；课程资源

或是练习题库也会更加丰富；我们也希望通过新产品将公司客

户类型由 G端、B端，向 C端进行试点延伸。 

 

问：英语口语产品的竞争情况，同类产品是否有很多？ 

答：市面上能做 C端英语听说产品的比较多，但能做英语听说

中考、高考考试产品的厂家不多，和公司一样既能提供英语听

说中考、高考考试产品又能做 C端的厂家就更少了。公司本身

是考试业务出身的，对考试有非常深的理解，产品设计更加贴

合客户需求，我们希望可以通过公司在考试领域的优势，带动

B端、C端业务的转化。 

 

问：我们目前的经销商团队相较疫情前有什么变化？是否有增

加或者减少？标准化考场和英语口语机考、体考等等经销商是

否重叠？ 

答：我们目前的经销商团队相较疫情前变化不大，会有一些动

态的调整。推广和销售不同产品时的经销或是渠道是可以复用

的。 

 

问：公司 AI结合的产品有哪些？ 

答：不管是公司智慧考试还是智慧教育业务都会有不同的细分

产品用到人工智能技术。其中与 AI大模型结合走的比较靠前的

是主要是英语听说产品。公司英语听说产品基于大语音模型 AI

基座，将智能语音识别和语义分析技术用在英语听说考试、测

评、练习中。产品基于大量的发音通用数据及对应题型专用训

练数据，在考试中可实现精准高效的智能打分，并在日常为用

户提供个性化的 AI精准教学服务，指导学生的英语口语能力的

提升。产品可用于中考、高考中英语科目的听说考试部分，学

校端英语听说可以运用到日常教学、测评、练习，学生端可以

进行英语口语自主学习、练习等。 



 

问：公司目前在手订单量大概是多少？ 

答：根据公司 2023 年半年度报告所披露的数据，截止 2023 年

6月 30日，公司已签订合同、但尚未履行或尚未履行完毕履约

义务所对应的收入约 1.22亿元，同比增长近 70%。 

 

问：公司今年的业绩增速不错，怎么看公司明年的业绩？ 

答：公司经营管理层一直看好公司的长期发展，认为未来有足

够的市场空间和机遇。随着新时代教育评价改革、考试招生制

度改革等政策的不断落地，考试安全、公平公正受到越来越多

的重视，标准化考点作为保障考试安全、公平公正的重要保障

将被用到越来越多的考试类型中，相应的标准化考点设备需求

也随之会有所增加；智慧教育业务方面，国家政策层面继续强

调教育数字化转型、智慧教育场景的建设，通过教育数字化促

进教育公平、提升教育质量、完善教育治理，引领教育变革，为

公司业务拓展提供了良好的政策及需求环境。同时，公司产品

线更加丰富，市场覆盖领域更加宽广、商业模式也更加灵活。

比如，我们的销售模式由过去单一产品销售和整体解决方案模

式转变为产品销售、解决方案、运营服务、租赁服务融合一体

的多元模式；客户群体也由 G端客户、B端客户向 C端客户进

行试点延伸。这些都将为公司未来业绩的增长提供机遇与保障。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2023年 8 月 31日 

 


