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投资者关系活动

类别 

√特定对象调研       □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

√现场参观  

□其他 

参会机构名称 

东吴证券、太平基金、浙商资管、蜂巢基金、永汇投资、筌笠资产、

泉果基金、弥远投资、泽恒基金等多家机构 

时间 2023 年 9 月 4 日下午 15:00 -16:00 

地点 上海市松江区巨人网络集团股份有限公司 

上市公司接待人

员姓名 

投资者关系总监 陈婷 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

2023 年 9 月 4 日，巨人网络集团股份有限公司（以下简称“公

司”、或“巨人网络”）投资者关系总监陈婷，就公司近期经营情况与

来自多家的机构投资者进行了交流，并针对投资者提出的问题做出了

详细解答。 

以下为本次投资者关系活动纪要： 

一、公司经营情况 

1、《原始征途》上线后表现 

《原始征途》于 3 月 24 日正式公测，首日登顶 iOS 免费榜及畅

销榜前 20，新增用户超百万，首日流水超千万，首月流水破三亿，累

计流水超十亿，表现十分优异。下半年，公司将保持对版本研发的投

入，继续打磨核心玩法、完善新手体验及升级美术设计，计划将于四

季度推出功能体验更加完善的版本《原始征途-正式版》。公司在保持



常规营销推广的同时，也将推出《原始征途》小程序版，实现小程序

和 APP 服务器互通，拥抱更多的新用户群体。 

2、《太空行动》大推后表现 

《太空行动》于 2023 年 1 月 16 日正式上线以来，围绕核心玩法

持续打磨，保持玩法内容的高频更新，同时加强新手引导、AI 对战、

深度智能匹配系统等方面的优化，不断提升用户体验。截至 2023 年

7 月 31 日，《太空行动》全渠道累计新增用户达到 2,800 万，DAU 突

破 250 万。2023 下半年，《太空行动》将继续以内容为核心，IP 为抓

手，重点围绕视频作者、PGC 官方优质内容营销进行持续投入，广泛

触达用户圈层，加强建设社交生态，最终实现“内容+社交”带动用

户增量的目标。 

二、问答环节 

1、《原始征途》首月流水突破三个亿，累计流水超过十亿，超市

场预期。请问该产品的投放成本以及后续的节奏？ 

答：《原始征途》的研发、测试以及修改历时 3 年，2022 年 9 月，

公司董事长史玉柱先生亲自加入研发团队，对游戏进行监制，经过近

半年的修改后于 2023 年 3 月底上线。基于公司对产品本身的信心，

2023 年 3 月开始，公司进行了较大规模的投放，流水表现超出公司

预期。公司希望做长线且成功的产品，在不断优化产品内容的同时会

保持买量投放的力度，根据买量的效果动态调整，持续投放。 

四季度《原始征途》“正式版”的上线将会是该游戏“二次推广”

的契机，公司会根据版本情况制定相应的买量投放计划，希望为该产

品更长周期的稳定营收、利润贡献奠定坚实基础。 

2、《原始征途》“正式版”将在哪些方面持续优化？ 

答：《原始征途》“正式版”较 3 月底的公测版本将围绕以下三个

方面持续优化，以提升其可玩性： 

（1）打磨核心玩法 

公司将打磨经典玩法，思考国战玩法如何增加游戏乐趣及策略

性。如在“国战”、“抢 boss”、“运镖”、“刺探”等方面，提升可玩性。 



（2）短期留存的提升 

核心用户的长期留存比较理想，但短期留存有提升的空间，尤其

是针对买量用户的新手引导。 

（3）加强社交系统的广度和深度 

强化以国战为核心的社交系统的向外扩展及向内纵深的强化。 

3、《太空行动》的收入预期？ 

答：《太空行动》今年的核心目标还是活跃人数的增长，而不是

商业化。6 月份开始，延续到整个暑期，公司开展了《太空行动》上

线后的第一波推广，DAU 超过了 250 万，相较于推广前的 DAU 实现

了量级的增长，达到了公司对于这一阶段用户人数增长的目标。休闲

游戏的付费需要建立在用户存留时间的增长、粘度的提升、稳定社交

关系的建立等前提下，所以需要一定的时间周期来实现。 

4、公司在研产品情况及推广计划？ 

答：在研产品有三款： 

（1）《王者征途》是“征途”赛道 H5 游戏，项目的研发完成度

较高，亦做过买量测试、付费测试，预计将在《原始征途》平稳运营

一段时间之后再开启推广。 

（2）《无主王座》是一款以国战为核心玩法，西方魔幻题材的

3DMMORPG 手游，预计将在 9 月份开启首次见用户测试。 

（3）一款面向全球化的 SLG 产品。 

5、公司目前在 AI方面的布局进展如何？ 

答：公司早在两年前已经开始和商汤、超参数等公司在 AI 方面

开展合作，优化游戏内 AI bot 技术水平，提升用户体验；从去年开始

随着生成式 AI 工具和大模型的快速迭代，公司深刻意识到 AI 技术

对游戏行业带来的颠覆性变革，开始积极布局 AI 相关技术应用，在

AIGC 降本增效，以及利用“游戏+AI”提升用户体验、创新游戏玩法等

方面，取得了初步进展。 

公司已组建了 AI 实验室，招聘行业 AI 方面的专家，预计一、二

十人的团队，公司已组建了 AI 创新实验室，负责公司 AIGC 相关能



力的建设、推动 AIGC 工具在全公司范围内各业务场景的普及落地，

以降低研运成本，提高研发效能。目前，公司在 AI 辅助美术工业化、

大语言模型的定制化训练、语音生成等方面构建了初步平台化能力，

并根据各项目组需求逐步完成了部署和应用。同时，公司不断加大对

外合作力度，借助产业合作伙伴的力量共同探索“游戏+AI”解决方案。

公司认为利用 AI 技术与游戏玩法的有机结合，将能够创造全新的游

戏乐趣和玩家体验。公司部分项目已经就此方面开展了初步探索： 

《太空行动》：通过大语言模型，实现 AI 陪玩，让 AI 可以和玩

家进行逻辑的沟通交流；提供 AI 发言辅助，进一步降低玩家在游戏

过程中的发言门槛；探索更强代入感、接近真人对话的 AI 推理玩法，

该玩法将于 9 月份开启大规模的用户测试。 

《球球大作战》：将探索 UGC+AI 的功能，玩家目前已经可以自

定义生成场景、道具、皮肤，正在研究通过 AI 进一步降低玩家参与

UGC 的门槛以及提供创新游戏体验的可能。 

6、公司在游戏出海方面的进展？ 

答：公司立项的两大原则即必须是全球化产品，且尽量聚焦公司

擅长的赛道。 

目前公司在研及立项的大部分产品均面向全球市场。《太空行动》

先于东南亚上线，后在国内上线，四季度开始将会着重寻求在美国、

日本等全球头部市场的上线。 

此外公司在研发中的西方魔幻题材的 MMO、SLG 产品，均面向

全球市场。 

7、2023 年市场上有更多新品上线，公司是否面临竞争加剧问题，

公司如何应对？在买量成本上是否有上升的趋势？ 

答：由于新品增加，公司在一定程度上面临竞争压力。公司会积

极应对，做好自己，在产品上下功夫。公司从同行业优秀的作品上得

到启发，专注于把公司擅长的征途和休闲竞技两个品类做好，努力做

到快速迭代。 

6 月份开始，确实看到买量成本的上升，但《原始征途》因为有



较强的 IP，且在细分品类上有独特性，在买量执行上也是在 ROI 目

标范围内实时调整，故买量成本总体始终控制在合理范围内。 

8、投资收益是否具有可持续性？ 

投资收益主要是权益法核算的长期股权投资损益，公司长期股权

投资项目的构成在近期未发生变化。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023 年 9 月 4 日 

 


