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重庆长安汽车股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                         编号：2023-17 

投资者关系活

动类别 
 

■特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容）  

参与单位名称

及人员姓名 
西南证券、国金证券、易方达基金、泰康资产 

时间 2023 年 9 月 5 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待
人员姓名 

证券事务代表——揭中华；投资者关系管理高级经理——李
楠 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

一、请问公司向智能低碳出行科技公司转型的路径是什么？ 

答：一是深入落实新能源“香格里拉”计划。未来，我们

将快速推进新能源板块发展，在 2025 年新能源销量达到 120

万辆，长安系中国品牌将推出 27 款全新新能源产品。其中长

安启源推出 10 款全新数智进化新汽车产品，同时，还将推出

深蓝汽车 6款、阿维塔 4款，共计 20 余款重磅产品。 

二是持续推进智能化“北斗天枢”计划。“数智新汽车”

时代已经到来，公司将全力量产新技术，围绕 SDA 平台架构，

实现全球首个产业化的中央+区域环网架构开发及车型搭载。

关于 SDA 平台和即将量产的“新汽车”，已在 9 月 4 日长安

汽车第三届科技生态大会上发布。 

三是加速推进海外 “海纳百川”计划。公司正在加快布

局欧洲、美洲、中东及非洲、亚太、独联体五大区域市场，2024

年之前，将完成东南亚和欧洲两大重点区域市场的进入；2025

年，将推出不少于 30 款全球产品；2030 年，长安汽车海外市

场年销量力争突破 120 万辆，将长安汽车打造成世界一流的

汽车品牌。 



二、深蓝和启源的定位差异，请简单介绍一下？ 

答：从长远看，从全球市场看，用户的价值需求多元化、

服务需求个性化，不同的品牌价值定位不同，满足的用户需

求也会有差异。长安将会用两个差异化品牌覆盖主流核心市

场。 

长安启源面向家庭用车的新主流人群，满足用户对于经

济、空间、健康和安全的价值需求，以舒适品质的品牌形象，

实现长安汽车品牌电动化转型拓新。  

深蓝品牌面向更关注科技尝鲜的年轻态人群，满足用户

对于科技、体验、驾控的价值需求。以年轻科技的品牌形象，

实现品牌独立化发展。  

长安启源与深蓝将实现密切的战略协同，共同推动香格

里拉计划全面落地。 

 

三、请问启源未来的产品节奏以及销量规划？ 

答：未来长安启源将以极致的智能体验、三电技术、设计

美学开启全新产品序列——包括 A 系列、Q 系列以及数智新

汽车产品 E0 系列。年内，我们将陆续发布长安启源 A05、A06、

A07、Q05 产品，为消费者带来品质舒适新选择，最大化满足

消费者对美好生活的向往。 

 

四、相比华为与其它车企间的合作，深蓝与华为的合作有什

么区别或者说优势所在？  

答：深蓝汽车与华为的携手，是汽车制造业与智能科技业

两大头部企业间的相互选择和有力探索，双方携手将开启智

能出行市场的新篇章。同时也践行了深蓝在 6 月 30 日品牌日

官宣的“智能平权”战略，成为了深蓝汽车为实现这一战略愿

景快速落地的有力举措。感谢关注。 

 

附件清单（如

有） 

 

日期 2023 年 9 月 5 日 

 


