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证券代码：300997                                        证券简称：欢乐家 

 

欢乐家食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表 

 编号：2023-017 

投资者关系活动类别 

√特定对象调研 □分析师会议 

□媒体采访 □业绩说明会 

□新闻发布会 □路演活动 

□现场参观 

√其他（电话会议） 

参与单位名称及人员 

西部证券 黄欣培、李雯；循远资产 王倩；北信瑞丰基金 

石础；聚鸣投资 孟昕圆；中金公司 方云朋、陈文博；华

安基金 袁少洲；海富通基金 陈涛；信达澳亚基金 张兆

函；万和证券自营 范慧华 

时间 2023年9月11日至2023年9月13日 

地点 深圳市博今商务广场B座33层会议室/电话会议 

上市公司接待人员姓名 

董事、副总经理 程松 

副总经理、董事会秘书 范崇澜 

证券事务代表 孙嘉彤 

投资者关系活动主要内

容介绍 

主要内容如下： 

1. 公司椰子汁和水果罐头产品经营情况？ 

2023年上半年公司椰子汁饮料产品完成营业收入

4.06亿元，比上年同期增长23.89%，其占公司营业收入的

44.47%。其中，在椰子汁饮料营业收入中，1.25L PET瓶

装椰子汁产品营业收入比上年同期增长20.74%，其在椰

子汁饮料营业收入占比为55.04%，245ml蓝彩铁罐装椰子

汁产品营业收入比上年同期增长44.18%，其在椰子汁饮

料营业收入占比为14.68%。1.25L PET瓶装椰子汁主要面

向餐饮和宴席渠道，245ml蓝彩铁罐装椰子汁主要面向礼

品兼顾即饮渠道。 
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公司水果罐头产品完成营业收入3.99亿元，比上年

同期增长41.51%，其占公司营业收入的43.76%。橘子罐头

完成营业收入1.05亿元，比上年同期增长17.67%，其在水

果罐头的营业收入占比为26.29%，黄桃罐头完成营业收

入1.76亿元，比上年同期增长101.71%，其在水果罐头的

营业收入占比为44.07%。 

2. 公司未来对于水果罐头类产品和椰子汁类产品的发展

规划？ 

公司将坚持水果罐头和椰子汁为双驱动的发展战

略，面向消费者，推动产品研发和供应链建设，探索多元

化渠道。一方面对于水果罐头产品研发思路主要是在便

携、年轻化和休闲化的小包装罐头产品，增加罐头产品应

用场景，针对年轻消费群体研发休闲化的产品是其发展

趋势，另一方面公司将持续进行增网点、扩渠道的营销工

作，持续开拓终端网点。随着现制咖啡茶饮市场的兴起，

对于椰子类调配和水果应用方面有了更多创新空间。 

3. 公司在越南建设椰子加工项目的原因、进展情况及主

要生产的产品？ 

公司椰子汁饮料产品的主要原料生榨椰肉汁目前主

要采购自越南，对其需求规模也在增加。本次投资有利于

公司向产品原料端的延伸，有助于公司完善产业链上游布局，

搭建公司自身的产品原料供应体系，提高公司原料供应

的稳定性和安全性，同时也有利于促进公司在椰子汁及

相关产品多元化、渠道市场多元化的开拓力度，分享未来

市场上对于生榨椰肉汁原料及椰子相关加工品的需求增

长而带来的经营成果。 

本次公司在越南建设的椰子加工项目总投资不超过

1,835.61万美元，目前该项目已获得发改委、商务厅相关

部门批准手续，公司在香港设立了全资子公司，该全资子
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公司已在越南设立了全资子公司。但椰子加工项目后续

尚涉及土地、设备、厂房等方面工作，还需要一定的建设

周期。项目建成后将主要生产椰子类相关产品，包括椰子

水、生榨椰肉汁以及椰蓉等。 

4. 公司椰子水产品进展情况？ 

目前公司对椰子水产品在包装、配方、规格等方面进

行升级，同时考虑通过新兴渠道进行推广。 

5. 公司渠道多元化进展情况？ 

公司已基本完成面向渠道多元化的团队搭建及业务

架构构建，由品牌推广、市场、销售、研发等业务岗位组

成，今年主要以平台搭建、渠道建设和产品研发测试为

主。公司将根据业务实际情况，由公司直接与客户进行业

务开拓或通过经销商与客户进行业务开拓和覆盖，目前

业务拓展情况正常。 

6. 2023年上半年毛利率上涨的原因？  

一是公司于去年7月和10月分别对黄桃罐头和橘子

罐头产品进行了提价，整体提价幅度为8%-12%；二是大宗

商品在上半年的价格有所回落；三是今年上半年产品销

量有所增加，因此使得毛利率上涨。 

7. 水果原料和生榨椰肉汁成本展望？ 

公司水果罐头主要原料黄桃、橘子等水果产品市场

采购价格相对透明，橘子的产季为11月至次年1月，目前

采购价格情况暂无法判断。 

公司椰子汁主要原料生榨椰肉汁主要来自东南亚国

家，当地椰子产业比较发达，市场供应量比较稳定，受供

需关系的影响，采购价格会呈现一定的波动，但目前整体

波动幅度有限。 

8. 公司经销商层级、结算方式和销售费用投入计划？ 

公司采取“扁平化”和“下沉式”的销售渠道管理模
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式，减少经销层级，具有合理的毛利空间，目前主要是县

级或地级市的经销商，同时公司保持对经销商的支持和

服务，共同进行网点维护，同时加强公司信息化管理水

平，增强对渠道的掌控力。 

2023年上半年，按照产生实际业务往来的口径的经

销商数量为1,804家，其中华中地区、西南地区和华东地

区的经销商数量占比约65.35%。 

公司的产品通过买断方式直接销售给经销商，再由

经销商销售给分销商或零售终端，最后由零售终端销售

给消费者。结算方式以先款后货为主，给予少部分经销商

一定的循环信用额度或临时信用额度。 

公司会加大人员投入与经销商共同开拓网点，增加

与经销商的紧密度。公司的费用投入会和公司战略规划、

业务发展相匹配。 

9. 公司冰柜的投放规划 

公司目前对投放冰柜相对谨慎，在公司业务开拓较

优势的地区进行有计划的投放，并根据市场反馈情况及

时进行调整。 

10. 近期公司认购的基金主要投向是什么 

公司近期认购了南京无届深麓股权投资合伙企业

（有限合伙）基金产品份额，该基金主要投资于消费品牌

和消费连锁等消费领域具备成长潜力的公司。 

附件清单（如有） 无 

日期 2023年9月13日 

 


