
 

证券代码：000521   200521                证券简称：长虹美菱   虹美菱 B 

长虹美菱股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2023-25 

投资者关系

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名

称及人员 
广发基金：陈樱子；国盛证券：徐程颖 

时间 2023 年 9 月 27 日 

地点 公司行政中心四号会议室 

上市公司接

待人员姓名 

董事会秘书：李霞 

财务管理部部长：杨俊 

证券事务经理：吕明 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

投资者与公司代表互动交流问答 

1.公司 2023 年上半年业绩表现较好的原因 

答：2023 年上半年，公司持续全面贯彻“一个目标，三条

主线”的经营方针，坚持价值导向，全面提效，主营冰箱（柜）、

空调、洗衣机、小家电及厨卫等产业均取得了较好的业绩，特

别是国际冰箱（柜）、洗衣机产业及国内空调产业。 

国际冰箱（柜）、洗衣机产业方面，在海运费下降、市场逐

步恢复的大环境下，积极抢抓订单，大力推进产品拓展，接单

及发货大幅增加，同时坚持冰洗协同，洗衣机产业快速拓展；

国内空调产业方面，深入推进“营销转型”，紧跟市场及各地

气候特征，提前布局市场，优化产品结构，并与重点客户持续

保持战略合作。同时，报告期内大宗原材料价格同比下降。 

综上，2023年上半年实现公司营业收入及净利润同比增长，

经营业绩同向上升。 

2.请简要介绍下公司 2023 年上半年空调产业的销售情况 



 

答：2023 年上半年，国内空调方面，实行“分区管理、渠

道拓增、产品升级、全面零售”的营销策略。在良性经营总体

策略框架下，通过渠道拓增和产品升级，实现根据地市场份额

不断增长，市场地位不断提升，线上规模快速增长，降本增效

效果明显，盈利能力不断提升。2023 年上半年，公司国内空调

零售增长态势良好，CHIQ 空调零售同比增幅较大。粮仓区建设

进一步强化，线下自有渠道和 O2O 渠道同比大幅增长，资金效

率周转稳步提升。海外空调方面，加速渠道开拓，深化客户转

型，进一步巩固了中东、拉美、非洲等重点区域市场，不断提

升 TOP10 客户及新开客户收入占比。在以“销”定产，全价值

链一体化高效运营的指引下，制造整体人效提升、费用下降，

规模效应明显。开发效率提升，平台切换顺畅，开发项目和订

单转换率同比提升，新开发产品平台及变频产品接单量达到年

度设定目标，产品竞争力进一步提升，为业务持续增长提供了

一定的保障。产能创新高，上半年产量同比大幅提升。2023 年

上半年，公司空调业务实现收入约 69.97 亿元，同比增加

30.78%。 

3.请简要介绍下公司 2023 年上半年洗衣机产业的销售情

况  

答：公司洗衣机产业坚持差异化错位竞争，对产品结构进

行优化与调整。2023 年上半年，国内市场方面，通过聚焦根据

地市场，重点推进网点开发，深化渠道转型，实现规模提升。

发挥“十分薄”的差异化竞争优势，紧密围绕用户需求，推出

“如手洗”系列滚筒洗衣机，明确滚筒腰部产品定位，进一步

提升美菱洗衣机中高端产品竞争力。国外市场方面，通过冰洗

协同拓展客户订单资源，实现海外市场巨大突破；专注超薄滚

筒，聚焦资源投入，快速丰富外销产品矩阵，显著提升产品盈

利能力；推动新产品准时交付，综合提升客户服务满意度。2023

年上半年，公司洗衣机业务实现收入约 5.57 亿元，同比增加

41.71%。 

4.介绍下公司冰箱柜产业的下半年经营计划 

答：2023 年下半年，公司冰箱柜产业，国内市场方面坚定

推动价值导向、全面提效。加快营销转型与业务模式优化，基

于数据支撑体系，不断优化交付周期、提高产品直发比例、持

续缩短商业库存周转天数，提升资金效率。坚持科技创新，以

客户为中心，洞察消费者需求和技术发展趋势，构建三层研发

体系，实施产品经理负责制，在产品结构精细化管理的基础上



 

形成“精品+爆品”的产品竞争优势。市场端坚定推动渠道变

革，传统渠道转型、连锁渠道提质、增量渠道拓展，保持盈利

能力提高；持续对标对阵，强化内部效能的持续提升。 

海外市场方面，坚持“提单价、强推广、提结构、强协同”

市场策略，聚焦高货值、高潜力的大容积产品，以品牌思维加

强与 OEM 客户合作，通过公司产品力增加客户粘性，充分发挥

内外协同优势，聚焦公司中长期战略市场及海运费下降后规模

快速恢复的重点市场、重点客户，挖掘新市场机会。同时，内

部强化产销存管理，提高资金效率；加大品牌业务的团队和产

品投入，持续推进海外自主品牌建设。 

5. 请介绍下公司与智易家的关系和交易情况？ 

答：根据公司经营发展需要，公司与四川长虹电器股份有

限公司（以下简称“四川长虹”）共同投资设立电子商务公司

四川智易家网络科技有限公司（以下简称“智易家公司”），

现本公司持股比例为 50%。智易家公司经过近几年的发展，已

从单一的电子商务公司发展为线上线下一体化的 O2O 运营平台

公司，其已建立了完善的智慧交易平台，实现了从订单到物流、

从信用到收款、从商务到结算的全面信息化、智能化和平台化。 

本公司及下属控股子公司通过智易家的智慧交易平台销售

商品，销售商品对应的客户、渠道、销售交易是公司自行控制

和对接的，对外交易主体是智易家，公司与智易家之间形成了

关联交易。在货款结算方面，公司与智易家之间遵循“外部客

户账期就是智易家对本公司账期,外部客户回款就是智易家对

本公司回款，不得在智易家停留或中转”原则。 

附 件 清 单

（如有） 

无 

日期 2023 年 9 月 27 日 

 


